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Premise epistemologice ale abordarii teoriilor economice

Controverse despre maretia si decaderea doctrinei keynesiste

Marile principii ale stiintei economice

Despre fundamentele teoretice ale politicilor economice

Avantajele si limitele utilizarii in analiza economica a comportamentelor reprezentative
Opinii doctrinare despre calculul economic in socialism si in capitalism

Despre miracole economice: teorii, realitati, ideologii

Stiinta economica si politica economica: complementare sau incompatibilitate

Doctrina ordinii spontane a pietelor

. Revirimentul scolii istorice de gandire economica in perioada post-comunista

. Doctrinele interventioniste in secolul al XX-lea

. Aspecte doctrinare ale teoriilor despre integrarea economica

. Doctrina liberului schimb vs. doctrinele protectioniste

. Influente ale doctrinelor social-crestine asupra economiei in secolul al X1X-lea
. Contributiile Lordului Acton la revigorarea doctrinei liberale

. "Cearta pentru metoda" — un conflict de peste 0 100 de ani in stiinta economica
. Doctrina economiei nationale in retrospectiva

Cond. st.: prof. univ. dr. Alexandru TASNADI
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Geneza si evolutia relatiilor publice

Controverse in jurul conceptului de relatii publice

Organizarea departamentului de Relatii publice intr-o agentie de publicitate

Desfasurarea procesului de Relatii publice 1in cadrul firmei/institutiei/ organizatiei

Profilul specialistului in relatii publice

Protectia si imbunatatirea imaginii firmei/organizatiei/institutiei........

Contributia Relatiilor publice la imbunatatirea raporturilor companiei ..... cu investitorii
Directii de imbunatatire a activitatii de Relatii publice intr-o asociatie comerciala
Aplicarea unui program de Relatii publice in vederea recunoasterii publice favorabile a
sindicatului.......

Activitatea de Relatii publice intr-0 societate culturald sau profesionala

Rolul specialistilor de Relatii publice intr-o agentie sociald sau religioasa

Promovarea Relatii publice intr-o agentie guvernamentald / partid politic
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Relatiile publice in managementul spectacolelor

Proiectarea unui departament de Relatii publice in cadrul ASE
Activitati specifice de lobby promovate pe langa Parlamentul Romaniei
Organizarea si conducerea unei firme de Relatii publice

Gestionarea unei crize prin medierea specialistilor in Relatii publice
Raportul firmei de Relatii publice cu mass-media

Utilizarea Relatii publice in organizarea unui targ /expozitii

Aspecte etice si deontologice in activitatea de Relatii publice

Cond. st.: conf. univ. dr. Alina CRETU
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Campania de promovare a imaginii organizatiei

Studiul comparativ al serviciilor de internet banking pe piata din Romania
Canalele digitale de comunicare si profitul organizatiei

Strategii de branding si rebranding

Retelele sociale mijloace de comunicare In masa

Impactul economico-social al noilor tehnologii

Sistemul educational, calitatea vietii si piata muncii

Dimensiuni si tendinte ale educatiei pe piata muncii

Influenta mass-mediei in desfasurarea campaniilor electorale

. Comertul electronic versus cel traditional

. Comunicarea n oferta de produse bancare

. Rolul relatiilor publice in managementul crizelor

. Comunicare si informatie in influentarea opiniei publice

. Stereotipurile in publicitate hazard sau manipulare constienta
. Relatiile publice si marketingul electoral

. Rolul relatiilor publice in managementul crizelor

. Efectele consumului de media asupra consumatorilor

. Campanii de relatii publice la nivel organizational

. Strategii §i tactici utilizate in campaniile de relatii publice

. Strategii comunicationale de promovare a imaginii unei companii/institutie publica
. Relatiile publice in contextul proceselor de influenta sociala

Cond. st.: conf. univ. dr. Diana HRISTACHE
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PR-ul corporativ: de la imagine la brand. Studiu de caz...

Analiza strategiilor de comunicare si promovare a unui organizatii. Studiu de caz...
Efectul reclamelor asupra consumatorilor. Studiu de caz

Simbolistica publicitara si importanta sa. Studiu de caz

Cercetarea imaginii si a reputatiei organizationale din perspectiva social-media. Studiu de
caz....

Responsabilitatea sociala corporativa : de la teorie la practica. Analiza campaniilor de
CSR.

Comunicarea 1n institutiile publice
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Rolul relatiilor publice in organizatii. Studiu de caz

Criza de imagine, perceptie publica si comunicare

Strategii de construire a imaginii unei organizatii si impactul acestora asupra unei afaceri.
Studiu de caz..

Creativitatea in publicitate si in PR. Analize comparative.

Analiza imaginii publicitare. Studii de caz

Reclama traditionala versus reclama online. Analiza comparativa.

Comunicarea corporativa si importanta sa pentru sustinerea unei afaceri. Studiu de caz....

Cond. st.: conf. univ. dr. Monica DOBRESCU
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Noua microeconomie

Noua macroeconomie

Contributia Scolii Austriece la dezvoltarea stiintei economice

Contributia doctrinei Keynesiste la dezvoltarea stiintei economice

Doctrina monetarista si impactul acesteia in planul politicii economice

Teorii contemporane cu privire la ciclurile de afaceri

Teorii privind comertul international

Tendinte, curente si scoli de gandire economica in a doua jumatate a secolului XX
Contributia noii microeconomii la dezvoltarea stiintei economice

. Noua macroeconomie clasica

. Noua macroeconomie keynesiana

. Starea actuala a stiintei economice: progres, stagnare, criza?
. Noile forme de jurnalism — jurnalismul online. Studiu de caz
. Textul jurnalistic si genurile acestuia. Articolul de stiri

. Specializarea n jurnalism — jurnalismul economic

. Statutul jurnalismului Th Roménia. Studiu de caz

Cond. st.: conf. univ. dr. Grigore loan PIROSCA
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Epistemologie economica — Analiza empirism-inductivismului  in  contextul
comportamentelor economice exuberante si potentialul de prevenire a efectelor adverse
conexe

Epistemologie economica — Evolutia paradigmelor economice din antichitate pana la
gandirea economica clasica a secolului al XIX-lea

Epistemologie economica — Evolutia paradigmelor economice de la gandirea economica
clasicd a secolului al XIX-lea pana la criza datoriilor suverane din anii 2000
Epistemologie economica — Scepticismul metodologic si originile pesimismului
liberalismului clasic

Epistemologie economicad — Contextualismul metodologic si evolutia main stream-ului din
secolul XIX pana in prezent

Doctrine economice — Spiritele animale si criza subprime din 2007

Doctrine economice — Informatia asimetrica pe piata financiar bancara

Doctrine economice — Actualitatea teoriei eficientei X in activitatea economica

Doctrine economice — Actualitatea doctrinei mercantiliste



10. Doctrine economice — Principiul individualismului economic si comportamentul
consumatorului

Cond. st.: conf. univ. dr. George Laurentiu SERBAN-OPRESCU
Solutii doctrinare moderne in combaterea crizelor economice

Teorii si doctrine privind cauzele crizelor economice

Rolul costurilor de tranzactionare in fundamentarea deciziilor economice
Influenta teoriei comportamentale asupra publicitatii

Rolul costului de cautare in reducerea asimetriei informationale

Teorii si doctrine privind ocuparea

Teorii si doctrine privind cresterea economica

Teorii privind asimetria informationala pe pietele financiare

. Evolutia doctrine liberale in secolul XX

10. Liberalism vs interventionism in combaterea crizelor economice
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Cond. st.: conf. univ. dr. Liana BADEA

1. Drepturile de proprietate - intre realitate si doctrine

2. Impactul si importanta monetarismului

3. Rivalitatea cripto-monedelor Tn secolul XXI

4. Institutionalismul - intre nou si vechi

5. Efecte economice ale coruptiei din antichitate pand in prezent

6. Luxul - de la antici la economia de piata

7. Comportamentul consumatorului - intre realitate si doctrine

8. Teoria capitalului uman Tn contextul noii economii

9. Implicatii ale invatamantului superior pe piata muncii

10. Educatia economica - factor de crestere a competitivitatii

11. Etape in evolutia conceptului de concurenta. Teorii clasice $i moderne
12. Avantaj competitiv versus avantaj comparativ — intre prezent si trecut
13. Piete cu informatie asimetrica in contextul globalizarii

14. Limite ale libertatii in economia de piata

15. Teoria keynesista: victorie si infrangere

16. Abordari actuale ale economiei subterane

17. Capitalismul - trecut si viitor

18. Tendinte actuale in gandirea economica

Cond. st.: conf. univ. dr. Laurentiu Gabriel FRANCU

Limbajul publicitétii — un pas spre succesul in afaceri (mix de imagine, sunet si culoare)
Negocierea in afaceri in contextul economiei globale

Impactul tehnicilor de comunicare media asupra organizatiilor

Publicity versus Advertising Tn contextul economic actual

Comunicare traditionald versus Comunicare moderna

Perceptia materiala a imaginii — sigle ale organizatiilor
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Comunicarea si promovarea ofertelor de produse si servicii financiar-bancare de catre
organizatii

Seductia mesajelor in publicitatea corporativa

Comportamente si atitudini ale organizatiilor pe piata - Un nou mod de comunicare
Efectele birocratiei asupra economiei romanesti

Transparenta institutiilor economice in comunicare cu mediul extern

Doctrina liberala - studiu de caz

Monetarism vs keynesianism

Scoala alegerilor publice (public choice) - studiu de caz

Impactul capitalului uman asupra dezvoltarii economice

Cond. st.: conf. univ. dr. Silvia Elena IACOB

© o N R WNRE

el el e el =
0O ~NOOUA WNRO

Imaginea unei institutii publice/private

Comunicarea, sursa de perfectionare a managementului, intr-o institutie publicd/privata
Comunicarea si leadershipul

Intreprinderea sustenabila

Comunicarea organizationald pentru performanta sustenabila

Model de comunicare integratd pentru sustenabilitatea unei institutii publice/private
Impactul Internetului si al comerfului electronic

Comunicarea la nivel emotional in sprijinul sustenabilitatii

Capitalul uman — factor cheie al comunicarii manageriale intr-o institutie

. Interactiunea intre capitalul uman si dezvoltarea sociald

. Comunicarea mediatica poate influenta opinia publica?

. Comunicarea si cultura: doua elemente importante intr-o companie

. Responsabilitatea sociala corporativa duce catre o strategie de relatii publice?
. Comunicarea si rolul ei 1n societatea bazatd pe cunoastere

. Comunicarea si negocierea in afaceri

. Comunicarea interna in firma

. Manipularea — factor cheie de succes intr-o corporatie

. Imaginea, identitatea si marca in relatii publice

Cond. st.: lect. univ. dr. Roxana Lucia MIHAI
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Gestionarea crizei de imagine. Criza Apple si Foxcon

Comunicarea interna - element central al corporativitatii
Comunicare si publicitate online

Alegerile agentului economic

Impactul comunicdrii la nivel administrativ

Imaginea — capital valoros al organizatiei

Importanta tipurilor de comunicare si a tipurilor de comportamente in comunicare
Comunicarea 1n institutii publice. Studiu de caz

Comunicarea ecologica — o noud dimensiune economica

Metode si tehnici de construire a imaginii organizatiei
Responsabilitatea sociald a organizatiilor — element de relatii publice



12. Construirea unui brand cu ajutorul PR-ului

13. Raportul departamentului de PR cu mass-media

14. Estomparea esentei si/sau conturarea aparentei PR-ului in Romania
15. Managementul situatiilor de criza in PR

16. Imagine si identitate organizationala

17. Cultura, imagine si comportament organizational

18. Campania de PR versus advertising

Cond. st.: lect. univ. dr. Irina Florentina MOULIN
Responsabilitatea jurnalistului in presa economica scrisa din Romania
Blogging versus jurnalism in transmiterea stirilor de naturd economica
Big data in jurnalismul economic

Educatia — investitie in capital uman

Investitia in educatie si succesul pe piata muncii

Rolul internetului in reducerea asimetriei informatiei

Capitalismul si prosperitatea economica

Viziuni asupra rolului statului — socialism versus liberalism

Institutia proprletatll in viziunea scolii austriece

10 Rolul libertatii economice in dezvoltarea unei societati
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