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Analiza integririi comerciale in Uniunea Europeani. Studiu de caz Roménia.

Analiza integrarii comerciale in Uniunea Europeana . Studiu de caz Romania

Bira Maria-Parmena?
Bechir Ailin?
Facultatea de Business si Turism

Introducere
Integrarea comerciald a Romaniei in Uniunea Europeand a avut un rol semnificativ

pentru economia tarii, datoritd acordului comercial din 1980 cu Comunitatea Economica
Europeana. Totodatd, Romania a aderat la Uniunea Europeand pe 1 ianuarie 2007, incepand
astfel o noua etapa a dezvoltarii economice dupd o perioada de tranzitie dificild si indelungata,
insd cadrul de analiza a orizontului de saptesprezece ani nu este suficient pentru a elabora o
imagine cuprinzatoare a impactului aderarii la UE datorita dinamicii sale continue.

Aderarea unei tari la Uniunea Europeana este avantajoasd, deoarece aceasta devine parte
aunei comunitati mari i beneficiaza de piata unica europeana, care ofera oportunitati de comert
si investitii. Aceasta promoveaza cooperarea si solidaritatea intre statele membre, contribuind
la stabilitatea si securitatea regiunii, dar mai implicd si adoptarea standardelor si valorilor
europene, inclusiv respectarea drepturilor omului, protectia mediului si promovarea
democratiei.

Efectele aderarii Romaniei la Uniunea Europeana au adus un impact pozitiv asupra tarii.
Prestigiul tarii a crescut enorm in fata institutiilor internationale, fapt care a oferit deschidere si
a dat Incredere investitorilor. Aceastd atractivitate sporitd a permis statului roman, dar si
sectorului privat, sa se finanteze in conditii foarte avantajoase. Insa cel mai important aspect
benefic al aderarii a fost dat de cétre sprijinul financiar prin fondurile europene destinate
dezvoltarii economice si sociale. Aderarea la UE a generat atat efecte pozitive, cat si efecte
negative, avand in vedere competitivitatea redusa a Romaniei pe plan european, dar si faptul ca
libera circulatie a persoanelor a intensificat dinamica fenomenului de brain drain din Roméania
catre celelalte state membre ale Uniunii Europene.

Motivul pentru care am ales aceasta tema este legat de rolul important al integrarii
comerciale 1n cresterea convergentei economice si ciclice dintre Romania si Uniunea
Europeana, eficienta acestui proces depinzand insa de competitivitatea nationala.

Cercetarea este structuratd pe doud capitole, care urmaresc obiectivul esential de a evalua
dimensiunea integrarii comerciale a Romaniei in Uniunea Europeand, din perspectiva
exporturilor / importurilor intra-UE, a gradului de deschidere economica si a indicelui privind
intensitatea comerciald. De asemenea, studiul evidentiazd unele exemple relevante pentru
economia romaneasca legate de aderarea la UE si analiza relatiilor comerciale dintre Roméania
si statele membre ale Uniunii Europene.

Primul capitol este unul introductiv, avand ca scop prezentarea teoriei integrarii
comerciale. Acesta este Tmpartit in doud subcapitole; primul subcapitol analizdnd integrarea
comerciald impreuna cu efectele acesteia; iar in cel de-al doilea subcapitol vom examina modul
in care se masoara integrarea comerciala.

Cel de-al doilea capitol vizeaza analiza relatiilor comerciale dintre Romania si statele
membre ale Uniunii Europene. Aceastd analiza este impartita la randul ei, in trei subcapitole.
Primul subcapitol se concentreaza asupra evolutia balantei comerciale in Romania; cel de-al
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doilea subcapitol evidentiaza structura comertului si principalii parteneri comerciali europeni
ai Romaniei; iar cel de-al treilea subcapitol vizeaza analiza integrarii comerciale in Uniunea
Europeana.

Capitolul 1: Teoria integrarii comerciale
Integrarea comerciala: definire si efecte

Integrarea comerciald masoara deschiderea unei tari sau regiuni in economia mondiala
prin intermediul schimburilor comerciale intre acestea. In acest sens, atat exportul de bunuri si
servicii catre alte piete, cat si importul de bunuri si servicii din alte tari joaca un rol important
pentru cresterea productivitatii tarilor respective.

Acest demers poate fi realizat prin intermediul acordurilor comerciale, cum ar fi
tratatele de liber schimb si uniunile vamale, care elimind sau reduc barierele comerciale intre
tari si faciliteaza circulatia bunurilor si serviciilor, urmarind cresterea volumului si diversitatea
schimburilor comerciale, facilitarea accesului la noi piete si crearea unor noi oportunitati de
afaceri.

In general, efectele integrarii comerciale depind de politici si masuri luate de citre
guverne si de modul in care acestea sunt implementate si gestionate. In acest sens, sunt produse
efecte precum: cresterea PIB-ului si a venitului national, cresterea investitiilor straine directe
(ISD), cresterea competitiei, schimbari in piata muncii, acces la piete noi si diversificare,
stabilizarea relatiilor internationale, impact asupra industriei agricole si a sectorului alimentar,
etc.

Studiul lui Viner (1951) este primul care defineste criteriile specifice pentru deosebirea
dintre avantajele si dezavantajele integrarii economice. De asemenea, multi autori sustin cd
teoria integrdrii economice trece prin doud etape de dezvoltare, fiecare dintre ele abordand
problemele politice si economice relevante pentru timpul sdu. Prima etapd, analiza statica,
include teoriile traditionale ale integrarii economice, care explicd posibilele beneficii ale
integrarii. A doua etapa, analiza dinamica a aranjamentelor economice, include noile teorii ale
integrarii economice, care sunt dezvoltate in conditii economice si medii comerciale schimbate.

Analiza staticd a integrarii economice distinge efectele binecunoscute ale credrii si
reorientarii comertului. Viner sustine ca bunastarea unei tari este redatd de crearea comertului,
in timp ce reorientarea comertului o reduce. Crearea comertului incepe odata cu semnarea unui
acord comercial Intre doua tiri comertul fiind mutat de la un producéator cu costuri mai mari la
un producitor cu costuri mai mici intre statele membre. Insa, reorientarea comertului incepe din
momentul in care importurile sunt transferate de la un producator cu pret mai mic dintr-o tara
terta, care nu face parte din acordul de integrare, catre un producator cu pret mai ridicat dintr-
un stat membru. Acest lucru se intdmpla atunci cand se aplicd un tarif vamal comun daca
acordul de integrare protejeaza furnizorul cu costuri mai ridicate dintr-un stat membru.

Analiza dinamica a fost introdusa de catre primii cercetatori in acest domeniu, Balassa
(1962), Cooper si Massell (1965), care au introdus conceptul efectelor dinamice ale integrarii
economice. Balassa defineste principalele efecte dinamice ale integrarii: "economiile la scara
larga, schimbdrile tehnologice, precum si impactul integrarii asupra structurii pietei si
concurentei, cresterea productivitdtii, riscul si incertitudinea si activitatea investitionald"
(Balassa, 1961). Singurul obstacol evident al analizei dinamice este ca, spre deosebire de cea
statica, nu existd o metoda fiabila pentru evaluarea cantitativa a efectelor dinamice. Analiza
dinamica a efectelor integrarii economice provine din caracteristicile economiei libere de astazi.
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Datorita domeniului lor de aplicare mai profund, efectele dinamice au un impact mai mare
asupra proceselor economice decét cele statice. Efectele dinamice ale integrarii economice pot
fi rezumate dupd cum urmeaza: cresterea cheltuielilor de investitii, cresterea durabila a cererii,
consolidarea productiei si cresterea specializarii acesteia, imbundtitirea organizarii si
gestiondrii productiei si tehnologiei de productie, rationalizarea distributiei teritoriale si a
utilizarii resurselor, cresterea eficientei productiei, sustinerea cresterii economice, etc.
(Marinov, 1999).

Cum masuram integrarea comerciala?

Integrarea comerciald este un concept destul de important pentru statele membre aflate
in curs de convergenta. In acest sens, sunt cunoscute mai multe metode de masurare a integrarii
comerciale.

Deschiderea comerciald intraregionald (TO) se bazeaza pe raportul dintre comertul
intraregional (fluxurile de exporturi dintre cele doud zone analizate + fluxurile de importuri
dintre cele doud zone analizate) si PIB ca indicator al deschiderii comerciale, reflectind
cresterea reala a schimburilor comerciale reciproce intre tari. Aceasta se calculeaza astfel:

XEU] + MEU]

TOEU] —
GDP,;

Integrarea comerciala intraregionala (TI) evidentiaza gradul de integrare a comertului
regional ca raport intre comertul intraregional si comertul total. Dezavantajul potential al acestei
masuri este posibilitatea ca acest raport sa nu creasca, chiar daca comertul intraregional creste
puternic din cauza unei rate de crestere si mai mari a comertului extraregional. Aceasta are
urmatoarea formula:

XE 4 MY

World World
X + M

TIEU]

Comertul deflatat (DT) aprofundeaza obtinerea unei masuri a datelor comerciale reale
folosind datele comerciale bilaterale denominate, ajustate cu indicele preturilor exprimate in
EURO, permitand obtinerea unei masuri a datelor comerciale reale. Matematic 1l putem defini
ca.

’ ndext
unde Index reprezinta Indicele Preturilor.
Indicele de complementaritate comerciala (TC) aratd cat de bine se potrivesc
structurile importurilor si exporturilor unei tari, oferind informatii utile despre perspectivele
comertului intraregional. Acesta este determinat prin formula:

TC;; = 100(1 — z fm x”') :
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unde X ij este ponderea bunului i in exporturile globale ale tarii j si m ik este ponderea
bunului i in toate importurile tarii k. Indicele este zero atunci cand nicio marfa nu este exportata
de o tard sau importata de cealaltd si 100 cand cotele de export si import se potrivesc exact.

Indicele intensitatii comertului (T) este utilizat pentru a determina daca valoarea
comertului dintre doud tari este mai mare sau mai micd decat ar fi de asteptat pe baza
importantei lor in comertul mondial. Acesta se calculeaza astfel:

xij
— it
Ty ==
- . - -th . DY . . . .
unde X ij si x Wj sunt valorile exporturilor tarii i si ale exporturilor mondiale catre tara j

si unde X it si X wt sunt exporturile totale si, respectiv, exporturile totale ale tarii i. Un indice
mai mare (mai putin) de 1 indica un flux comercial bilateral care este mai mare (mai mic) decat
era de asteptat, avand in vedere importanta tarii partenere in comertul mondial.

Indicele avantajului comparativ (RCA) indica daca o tara este in proces de extindere a
produselor in care are potential comercial, spre deosebire de situatiile in care numarul de
produse pot fi exportate competitiv este constant. De asemenea, poate oferi informatii utile
despre potentialele perspective comerciale cu noi parteneri. Este putin probabil ca tarile cu
profiluri RCA similare sa aiba intensitati comerciale bilaterale mari, cu exceptia cazului in care
este implicat comertul intraindustrial. Acesta se determina astfel:

%ij
— Xit
RCA;j = =5,

Xwt

unde X ij si x Wj sunt valorile exporturilor tarii i de produs j si ale exporturilor mondiale
de produs j si unde X it si X wt se referd la exporturile totale ale tarii si la exporturile totale
mondiale ale tarii. O valoare mai mica decat unitatea implica faptul ca tara are un dezavantaj
comparativ dezviluit in produs. In mod similar, daci indicele depaseste unitatea, se spune ci
tara are un avantaj comparativ dezvaluit in produs.

Indicele de specializare la export (ES) ofera informatii despre specializarea specifica
sectorului de export al unei tari. Indicele este calculat ca raportul dintre ponderea exportului
unui produs in exporturile totale ale unei tiri si ponderea importurilor acestui produs in
importurile partenerilor comerciali, respectiv:

unde X ijsi X sunt valorile exporturile produsului j din tara i, mkjsi M kt sunt
importurile produsului j pe piata k si importurile totale ale tarii k. ale produsului j pe piata k si
importurile totale pe piata k.

Ponderea tarii in exporturile mondiale reprezinta ponderea exporturilor totale ale unei
tari in totalul exporturilor mondiale. Acest raport poate fi utilizat pentru a evalua schimbarea
cotei de piatd mondiala a unei tari in timp.

Ponderea produsului in exporturile totale este ponderea fiecarui produs de export (la
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un nivel ales de granularitate) in totalul exporturilor tarii.

Ponderea pietei in exporturile totale reprezintd ponderea exporturilor realizate in
fiecare tara strdind in totalul exporturilor tarii de origine.

In cadrul lucririi, in vederea surprinderii integririi comerciale, am ales s utilizim
indicele intensitatii comerciale, gradul de deschidere economica si procentul exporturilor
Romaniei catre UE 1n totalul exporturilor, respectiv procentul importurilor Romaniei din UE in
totalul importurilor, acestea fiind analizate in capitolul ce urmeaza.

Capitolul 2: Analiza relatiilor comerciale dintre Romania si statele membre ale Uniunii

Europene
2.1. Evolutia balantei comerciale in Roméania

In figura 1 putem observa ca in perioada 2011-2022, exporturile din Romania au avut o
evolutie oscilantd, nivelul maxim de 43,3% din PIB fiind atins in anul 2022. Cea mai mica
pondere a exporturilor din Romania a fost atinsa in anul 2011, mai exact 35,3% din PIB. De
asemenea, in anul 2020 exporturile din Roménia s-au prabusit din cauza pandemiei Covid-19,
ca urmare a restrictiilor impuse pe timpul acesteia, nivelul exporturilor ajungand la 36,9% din
PIB. Acestea au reusit ulterior sd creasca datoritd remedierii problemelor cauzate de pandemie.

Figura 1. Exporturile din Roméania,
in perioada 2011-2022
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Figura 2. Importurile in Roménia,
in perioada 2011-2022
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In figura 2 putem observa faptul ci in perioada 2011-2022, importurile in Romania au
avut o evolutie oscilantd, nivelul maxim de 50,0% din PIB fiind atins in anul 2022. De astfel,
nivelul minim al importurilor din Romania a fost de 40,9% din PIB in anul 2011. La fel ca si
exporturile, importurile au Intdmpinat aceeasi problema in anul 2020, mai exact pandemia
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Covid-19, nivelul acestora ajungand la 41,2% din PIB. Prin rezolvarea problemelor pandemice,
nivelul acestora a reusit ulterior s creasca semnificativ pentru Romania.

Figura 3 evidentiaza faptul ca deficitul comercial a scazut in perioada 2011-2014, cea mai
ridicatd valoare a acestuia In perioada mentionata fiind Inregistrata in 2011 (5,61% din PIB).
De asemenea, meritd mentionat faptul ca cea mai micd valoare a deficitului comercial din
ultimii 12 ani a fost cea inregistrata in anul 2014 (0,42% din PIB). Acest lucru se datoreaza
faptului ca exporturile au crescut semnificativ din anul 2013 pana in anul 2014 cu 1,3pp din
PIB, iar importurile au crescut doar cu 0,7pp din PIB, ceea ce a determinat imbundtatirea
balantei comerciale. In urmitorii ani, balanta comerciald a cunoscut o serie de probleme ca
urmare a cresterii mult mai rapide a importurilor.

Figura 3. Balanta comerciald a Romaniei,
in perioada 2011-2022
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Sursa: Eurostat

Conform figurii 4, in anul 2022, cele mai nefavorabil pozitionate state membre ale UE
din perspectiva balantei comerciale au fost Franta, Ungaria, Letonia, Slovacia, Croatia,
Romania si Grecia; Romania avand al doilea cel mai mare deficit comercial (6,68% din PIB)
din UE.

Figura 4. Balanta comerciala (% PIB) in UE-27
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Sursa: Eurostat

Térile care profita de apartenenta la Uniunea Europeana sunt Olanda, Danemarca, Malta,
7



Analiza integririi comerciale in Uniunea Europeani. Studiu de caz Roménia.

Luxemburg si Irlanda, acestea dobandind si statutul de economii competitive. Statul care castiga
cel mai mult din dinamica comertului este Irlanda, avand un excedent comercial de 39,91% din
PIB, fiind urmat de Luxemburg, cu o valoare de 34,04% din PIB.

2.2. Structura comertului si principalii parteneri comerciali europeni ai Romaniei

Conform figurii 5, in perioada 1 Ianuarie — 31 Decembrie 2023, cele mai exportate bunuri
din Romania au fost masinile, dispozitivele mecanice, aparatele si echipamentele electrice cu
un procent de 28,2%, acestea fiind urmate de mijloacele de transport cu un procent de 16,6%.
Impreuni, aceste doud sectoare au o valoare de 44,8% si reprezinta aproximativ jumatate din
exporturile FOB. Cu alte cuvinte, cea mai mare importanta a exporturilor la nivelul Romaniei,
a fost datd de masini si echipamente de transport. Pe de alta parte, produsele minerale au fost
cele mai putin exportate, avand un procent de 5,5%; fiind urmate de textile, confectii, pielarie
si Incaltaminte, cu un procent de 5,8%.

Figura 5. Structura exporturilor FOB pe principalele grupe de méarfuri in perioada 1 Ianuarie — 31

Decembrie 2023
11415 - Alte produse (mobilier,
5101 - P_roduse minerale materiale de constructii etc.)
Mineral products Other products (furniture,
5,5% 12 3% construction materials a.s.0.)

5.8% 28,2%

26268 - Masini si dispozitive mecanice,
aparate si echipamente electrice
Machinery and mechanical devices,
electric appliances and equipment

5421 - Textile, confectii,
pielarie, incaltaminte
Textiles, ready-made
clothes, footwear

8.8% 16,6%

070 15465 - Mijloace de transport
8229 - Produse metalurgice Transport means
Metallurgical products 9,6% 13.2%
8933 - Produse chimice i 12266 - Produse agroalimentare
mase plastice Agro-food products
Chemical products
and plastics

Sursa: Buletinul statistic de comert international, INS, Nr. 12/2023

La fel ca si in cazul exporturilor, cele mai importate bunuri in Romania, in perioada 1
lanuarie — 31 Decembrie 2023, au fost masinile, dispozitivele mecanice, aparatele si
echipamentele electrice cu o valoare de 26,3%; pe cand, mijloacele de transport au ocupat doar
10,8% din importurile Romaniei. De asemenea, cel de-al doilea loc la nivelul importurilor CIF
este ocupat de produsele chimice si mase plastice, avand un procent de 16,9%. In schimb,
textilele, confectiile, pielariile si Incédltdmintea au fost bunurile cele mai putin importate in
Romania, avand un procent de 6,4%.

Dupa cum se poate observa in figura 7, in cazul exporturilor, cel mai mare partener
comercial european al Romaniei este Germania (20,9% din exporturi, care este cel mai
important partener comercial la importuri), urmata de Italia (10,2%), Franta (6,3%), Ungaria
(5,8%) si Bulgaria (4,1%). Pe de altd parte, in ceea ce priveste importurile, cel mai importanti
parteneri comerciali au fost Germania (19,5% din importuri), Italia (8,7%), Ungaria (6,5%),
Polonia (6,1%) si China (5,6%).
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Figura 6. Structura importurilor CIF pe principalele grupe de marfuri in perioada 1 Ianuarie-31
Decembrie 2023
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Figura 7. Principalele tari partenere in perioada 1 lanuarie -31 Decembrie 2023
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In cadrul figurii 8, sunt prezentati cei mai importanti parteneri comerciali din UE ai

Romaniei, din perspectiva exporturilor FOB. Datele arata ca Germania este cel mai important
partener comercial la export al Romaniei, cu un procent de 28,7% in exporturile totale ale
Romaniei cétre statele membre ale UE, fiind urmata de Italia, cu un procent de 14%, si de
Franta. Cu toate acestea, trebuie mentionat faptul ca ultimul loc este ocupat de Luxemburg
(0,1% din exporturile catre UE), stat devansat usor de Malta, Letonia si Estonia.

De asemenea, figura 9 aratd ca Germania ocupad tot primul loc si in cazul importurilor
CIF din tarile Uniunii Europene (cu o pondere a importurilor Roméaniei din Germania de 26,5%
in totalul importurilor Romaniei din UE), locul doi fiind si acesta ocupat tot de Italia, cu un
procent de 11,8%. insi, cel de-al treilea loc este ocupat de Ungaria. Cu toate acestea, Malta
(0,1% din importurile Romaniei din UE) ocupd ultimul loc din clasamentul importurilor CIF
din tarile Uniunii Europene, stat depasit usor de Estonia si Letonia.
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Figura 8. Exporturile FOB in tarile Uniunii Europene (UE-27)
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Figura 9. Importurile CIF din tarile Uniunii Europene (UE-27)
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2.3.Analiza integrarii comerciale in Uniunea Europeana

In cadrul acestui subcapitol, am analizat dinamica integririi Romaniei in UE din
perspectiva comertului, raportandu-ne la gradul de deschidere economica, indicele intensitatii
comerciale, ponderea exporturilor Romaniei catre UE in totalul exporturilor Romaniei si
ponderea importurilor Romaniei din UE in totalul importurilor Romaniei.

In acest sens, dupa cum se poate observa in figura 10, in anul 2022, Romania a atins un
grad de deschidere economica de 93,23% din PIB, avand in vedere faptul ca acest indicator s-a
majorat 1n ultimii 12 ani cu 17pp din PIB. Din aceasta perspectiva, Romania inregistreaza al
cincilea cel mai mic grad de deschidere economica din UE, situatia fiind condusa de Luxemburg
(388,51% din PIB), urmata de Malta, cu un procent de 314,25% din PIB si Irlanda, cu un procent
de 234,27% din PIB. Cu toate acestea, tara cu cel mai mic grad de deschidere comerciald este
Franta, cu o valoare de 73,25% din PIB. Urmatoarele doua tari cu un grad mic de deschidere
comerciala sunt Italia, cu o valoare de 74,64% din PIB si Spania, cu o valoare de 80,54% din
PIB. Integrarea comerciald nu poate fi analizata insd doar in functie de gradul de deschidere
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economicd, fiind necesara si raportarea la alti indicatori, precum indicele intensitatii comerciale.

Figura 10. Gradul de deschidere economica in UE-27
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Sursa: Eurostat

In cadrul figurii 11 se poate observa ci indicele intensititii comerciale se situeaza peste
valoarea 1, ceea ce arata ca legatura comerciald dintre Romania si zona Euro este destul de
puternica, intensitatea comerciala fiind semnificativa. Cu toate acestea, in ultimii 2 ani s-a redus
destul de mult acest indice. Prin urmare, intensitatea comerciald dintre Romania si zona Euro
din anul 2022 este chiar mai mica fatd de anul 2013, cu 0,07 puncte deviatie. Pe de alta parte,
daca indicele intensitatii comerciale ar fi fost sub 1, atunci legatura comerciala nu ar fi fost
puternica si nu am fi putut discuta despre o legatura comerciald semnificativa.

Figura 11. Indicele intensititii comerciale al Roméniei
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Sursa: Eurostat

Ulterior, am analizat procentul exporturilor realizate catre statele membre ale UE in
exporturile totale si procentul importurilor realizate din statele membre ale UE in importurile
totale. In figura 12, se poate observa legitura comerciala dintre statul analizat, Romania, si UE.
In ceea ce priveste exporturile, Romania se afld printre statele cu cea mai mare pondere a
exporturilor provenite din UE 1in totalul exporturilor, aceasta fiind situatd pe locul 6.
Clasamentul realizat in functie de ponderea exporturilor statelor membre catre UE 1n exporturile
totale din anul 2022, este condus de catre Cehia, existand o legaturd comerciala foarte ridicata
intre aceasta si UE, fiind urmata de catre Luxemburg si Slovacia. Pe de alta parte, tarile cu o

11
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pondere a exporturilor catre UE 1n exporturile totale foarte mica sunt: Malta, Irlanda si Cipru,
cea din urma avand si cea mai modestd legdturd comerciald cu UE. Cu toate acestea, in cazul
manifestarii un soc economic puternic in UE, statele care au cele mai mari astfel de ponderi si
sunt cele mai expuse pe UE, vor avea clar de suferit, deoarece nu ar mai avea unde sa exporte.

Figura 12. Ponderea exporturilor statelor membre citre UE in
exporturile totale (2022)
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Sursa: Eurostat

In ceea ce priveste ponderea importurilor realizate din UE in importurile totale
din anul 2022 (figura 13), se poate observa legitura comerciala dintre Romania si UE. In acest
context, Romania se afla printre statele cu cea mai mare pondere a importurilor realizate din
UE in importurile totale, aceasta fiind situata pe locul 7, cu un procent de 70,9%. Clasamentul
realizat in functie de ponderea importurilor statelor membre din UE in importurile totale este
condus de catre Luxemburg, existand o legatura comerciala foarte ridicata intre aceasta si UE,
fiind urmata de Letonia si mai apoi de Estonia. Pe de altd parte, Irlanda are o pondere a
importurilor din UE in importurile totale foarte mica, rezultand o legatura comerciala modesta
intre Irlanda s1 UE. Olanda si Grecia sunt urmatoarele tari cu o pondere a importurilor din UE
in importurile totale foarte mica, Insd putin mai mare decét a Irlandei, rezultand totodatd o
legatura comerciald modesta intre acestea si UE.

Figura 13. Ponderea importurilor statelor membre citre
UE in importurile totale (2022)
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Concluzii

In urma studiului de caz realizat, se poate observa faptul ci Romania este puternic
integratd comercial in Uniunea Europeand, avand in vedere cd este membra a acesteia Inca din
2007. Datorita acestei integrari, Romania beneficiaza de avantajele pietei unice europene, cum
ar fi accesul la o piatd mai larga, libertatea de miscare a bunurilor, serviciilor, capitalului si
fortei de munca. Cu toate acestea, exista si aspecte in care Romania nu profitd in totalitate de
aceasta integrare, precum: competitivitatea relativ scdzuta in unele sectoare si unele deficiente
in ceea ce priveste inovarea si calitatea produselor care afecteazd balanta comerciala.

In urma analizei, reiese faptul ci Romania a nregistrat deficite comerciale in fiecare
an din ultimii 12 analizati, cea mai scazutd valoare a acestuia fiind inregistratd in anul 2014
(0,42% din PIB). Totusi, in anii care au urmat, balanta comerciald a fost expuse mai multor
provocari din cauza ritmului accelerat al cresterii importurilor, In timp ce exporturile au crescut
mai modest. Aceasta situatie poate fi explicatda prin diversi factori, cum ar fi: schimbarile in
cererea globald, evolutiile pietelor internationale, politicile comerciale interne si externe, dar si
lipsa de competitivitate pe plan extern.

In acest sens, meriti mentionat ci statele cu cel mai mare deficit comercial din UE in
anul 2022 au fost Grecia, Romania, Croatia, la pol opus aflandu-se Malta, Luxemburg si Irlanda.
In acest context, in anul 2022, Romania a inregistrat al doilea cel mai mare deficit comercial.

Cele mai importante produse exportate din Romania, in perioada 1 lanuarie — 31
Decembrie 2023, au fost masinile, dispozitivele mecanice, aparatele si echipamentele electrice,
urmate de mijloacele de transport si produsele agroalimentare. Totodata, cele mai importante
produse importate in Romania, in perioada 1 Ianuarie — 31 Decembrie 2023, au fost masinile,
dispozitivele mecanice, aparatele si echipamentele electrice, urmate de produse chimice si mase
plastice si produse agroalimentare. In plus, cei mai importanti parteneri comerciali ai Romaniei,
in ceea ce priveste exporturile, sunt: Germania, Italia si Franta, in timp ce in categoria celor mai
importanti parteneri comerciali la import regdsim Germania, Italia si Ungaria.

In ceea ce priveste gradul de deschidere economici in UE-27, acest indicator s-a
majorat in ultimii 12 ani, datoritd integrarii economice in UE si elimindrii sau reducerii
barierelor comerciale si a tarifelor vamale intre statele membre. In comparatie cu alte state
membre ale UE, Romania inregistreaza al cincilea cel mai mic grad de deschidere economica,
depasind state precum Franta, Italia si Spania. La pol opus se afla Irlanda, Malta si Luxemburg,
acestea fiind si economiile cu cel mai mare grad de deschidere. Pe langa toate acestea, indicele
intensitatii comerciale al Romaniei se situeaza peste 1, ceea ce confirma o legatura destul de
puternicd intre aceasta si zona Euro.

Romania se pozitioneaza bine si din perspectiva ponderii exporturilor si importurilor
catre si din UE 1in totalul exporturilor / importurilor, ceea ce demonstreaza suplimentar
integrarea comerciala semnificativd a Romaniei in UE.
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Economia Sanatatii: Scaunul medical cu trei picioare. O analiza comparativa
intre Romania si Polonia.
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Abstract
Economia sanatatii reprezinta un subdomeniu de studiu relativ nou, aplecat spre analiza,

furnizarea si fundamentarea celor mai bune solutii in cazul problemelor care afecteaza sistemele
de sanatate. Un concept de baza care imbraca o forma metarofica este cel al scaunului cu trei
picioare, in spatele acestuia stand trei piloni de analizi: cost, acces si calitate. In functie de
valorile furnizate de indicatori, se contureaza modul in care este proiectat sistemul de sanatate,
proiectarea sistemului de sanatate reflectand modul in care societatea a ales sa echilibreze
preocupirile legate de eficientd si echitate. In urma cercetarii noastre, am constatat faptul ci in
ambele state sistemele de sdnatate sunt orientate mai degraba spre echitate decat spre eficienta.
Din perspectiva analizei celor trei piloni, am observat ca Polonia ocupa o pozitie mai favorabila
si are un score mai mare decat Romania, care si ea a facut progrese considerabile si reducand
semnificativ decalajul fata de Polonia in cazul majoritatii indicatorilor.

Cuvinte cheie: sistem medical, scaunul cu trei picioare, costuri, acces, calitate, echitate.

Introducere
Izvorul nesecat de probleme socio-economice de care ne lovim cotidian a determinat de-

a lungul timpului apritia unor noi scoli de gandire economica si au generat noi maniere si optici
de a privi si de a trata problemele respective. De cele mai multe ori, abordarile diferite de cele
ale mainstream-ului s-au dovedit a fi extrem de folositoare in gésirea celor mai potrivite solutii
sau cai de actiune in vederea remedierii problemelor respective. Asadar, o optica diferita de cea
a mainstream-ului nu face altceva decat sa completeze lacunele pe care viziunea traditionald nu
le surprinde sau nu reuseste sd o faca. Prin urmare, in cadrul acestei lucrari vd propunem sa
facem Tmpreund cunostinta cu un subdomeniu al economiei despre care se vorbeste foarte putin
in momentul de fatd in Roméania — Economia Sanatatii, sau mai corect spus, ,,Health
Economics”, si sa incercam impreuna sa raspundem la doud din cele patru intrebari
fundamentale de la care porneste aceasta abordare:

Ce resurse specifice de sdnatate ar trebui sa fie utilizate pentru a produce bunurile si
serviciile medicale alese?

Cine ar trebui sa primeasca bunurile si serviciile medicale care sunt produse?

Raspunsul la cele doud intrebari fundamentale reprezinta doar o parte a demersului nostru
stiintfic, o altd bucatd insemnatd din truda noastrd orientdndu-se spre analiza sistemelor de
sanatate din cele doua tari — Romania si Polonia, sub incidenta a trei concepte fundamentale din
domeniul economiei sanatatii — ,,Scaunul cu trei picioare: costuri, acces si calitate”.

Punctul de plecare al cercetarii noastre il reprezinta lucrarea ,,Health Economics — Theory,
Insights and Industry Studies (5™ Edition)” scrisa de citre economistii Stephen P. Neun si
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2e-mail: ionut.predoi77@gmail.com
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Economia Sanatatii: Scaunul medical cu trei picioare. O analizd comparativa intre Roménia si Polonia.

Rexford E. Santerre si publicata in anul 2010. Practic, aceasta carte reprezintd ,,magnum opus-
ul” Economiei Sanatatii, deservind atat ca un atlas important privind fixarea taxonomiei
specifice acesteia cat si 0 monografie a sistemului de sanatate din S.U.A. De asemenea, pentru
ca analiza sa fie percutantd, am utilizat in cadrul acestui demers si cartea ,,Health Economics —
An International Perspective”, scrisd de un colectiv de cercetdtori reputati in domeniu, unde
avem tratate atdt metode comparative de analiza a sistemelor de sdnatate cat si

Din punct de vedere metodologic, aceasta lucrare reprezintd un melanj rezultat in urma
imbindrii instrumentelor si metodelor utilizate in cadrul microeconomiei, mezoeconomiei si
macroeconomiei. Astfel, in urmdtoarele paginii vom Iintdlni abstractizarea stiintifica,
formatiunea metodd logica-metodad istorica, unitatea inductie-deductie, unitatea analizei
cantitative-calitative, clauza caeteris paribus precum si cateva instrumente imprumutate din alte
ramuri sau subdomenii ale economiei — analiza econometricd, economia muncii,e economie
publica.

Economia sanatatii — o alta forma de manifestare a economiei heterodoxe
Economia Sanatatii sau Health Economics studiaza oferta si cererea de resurse de sanatate

si impactul acestor resurse asupra unei populatii. Astfel, economia sanatatii, asemeni altor
abordarii mezoeconomice, este definitd in termeni de determinare si de alocare a resurselor de
sanatate, lucru care atrage dupa sine existenta a patru mari intrebari de cercetare a acestui
domeniu (Neun, S., Santerre, R., 2010, pp. 5-10):

1. Ce combinatie de bunuri si servicii non-medicale si medicale ar trebui sa fie produsa
in macroeconomie?

2. Ce combinatie de bunuri si servicii medicale ar trebui sa fie produsd in economia
sanatatii?

3. Ce resurse specifice de sanatate ar trebui sa fie utilizate pentru a produce bunurile si
serviciile medicale alese?

4. Cine ar trebui sd primeasca bunurile si serviciile medicale care sunt produse?

Studiul acestor intrebdri prespune determinarea modului in care este conceput si
functioneaza sistemul de sanatate al unei tari, asta cu atat mai mult cu cat proiectarea sistemului
de sanatate reflectd, in mod normal, modul in care societatea a ales sa echilibreze preocuparile
legate de eficienta si echitate (Neun, S., Santerre, R., 2010, pp. 37-42). Prin urmare, observam
faptul ca si In cazul economiei sdndtitii suntem pusi in fata unui compromis: echitate vs
eficientd, lucru pe care 1l vom analiza si noi In urmatoarele sectiuni.

Un concept important si extrem de relevant pentru studiul nostru este legat de Scaunul
medical cu trei picioare sau Three lagged stool. Acest concept incorporeaza de fapt o serie de
indicatori de performanta grupati pe trei mari piloni considerati picioarele scaunului medical:
costuri, acces si calitate. (Neun, S., Santerre, R., p. 10)

Problema costurilor reiese inca din natura limitata a resurselor medicale despre care am
vorbit anterior si care asemeni resurselor generale sunt supuse si ele legilor deficitului si
raritatii. Rezulta de aici faptul ca un cost de oportunitate, sau un pret, este asociat cu fiecare
resursa de ingrijire medicala din cauza raritatii. In aceasta directie, ne putem gandi la costurile
utilizeaza diverse resurse ale societatii, cum ar fi forta de munca si capitalul, pentru a produce
ingrijiri medicale mai degraba decat alte bunuri si servicii. Acest prim picior al scaunului
incearcd sa stabileasca atat provenienta fondurilor, cat si modul in care sunt utilizate resursele
in cadrul sistemului medical (Neun., S., Santerre, R., 2010, pp. 177 — 199). De asemenea,
aceasta analiza este extrem de relevanta atunci cand aducem in discutie eficienta sistemului de
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sandtate, sustenabilitatea acestuia si eventualele disparitati dintre capital si munca cand aducem
in discutie repartitia acestor costuri. In plus, acest prim picior ne arati si care este pozitia statului
respectiv vizavi de constructia sistemului de sanatate: eficientd vs echitate si preventie vs
tratare. (McPake, B., Normand C., Smith, S., Nolan, A. 2020)

Accesul la sistemele de sanatate reprezinta un alt picior al scaunului medical si este strans
legat de problema distributiei: are toati lumea acces la asistenti medicala in timp util? In cadrul
lucrarii de referintd, cateva dintre modalitatile sugerate pentru a estima gradul de acces la
serviciile de sanatate priveste in primul rand numarul de asigurari de sanatate si de numarul de
contribuabili la un fond de sanatate (Neun, S., Santerre, R., p. 15). Avand in vedere ca sistemul
de sanatate presupune costuri foarte mari de functionare, dar si ca pentru majoritatea oamenilor,
costul Ingrijirilor medicale este imens, exemple foarte bune fiind in acest caz transplanturile de
organe si interventiile chirurgicale cardiovasculare, care depasesc mijloacele lor financiare ale
acestora, detinerea unei asigurari si contributia la un fond de sanatate reprezintd masuri
minimale in privinta tratarii afectiunilor medicale care pot pune in pericol viata individului.
afectiunile iar pe de altd parte, capacitatea statului si a mediului antreprenorial de a oferi
serviciile necesare si infrastructura necesara tratarii afectiunilor indivizilor.

Calitatea sistemului de sanatate reprezinta variabila cel mai greu de cuantificat. Calitatea
reprezintd un concept complex si multidimensional, greu de estimat pe baza datelor statistice,
acest lucru datorandu-se atat interferentei dintre sistemul public si privat de sanatate, cat si a
caracterului social important al sistemului de sanatate, unde de cele mai multe ori echitatea
primeaza in detrimental eficientei. Cu toate acestea, in cazul lucrarii de referinta existd precizata
o modalitate prin care se pot face cateva judecati de valoare cu privire la calitatea serviciilor
furnizate de sistemele de sanatate ale diferitor state: evolutia mortalitétii infantile la copii si a
mortalitdtii din cauza unor boli considerate eradicate sau usor de tratat (Neun, S., Santerre, R.,
p. 16, p. 73 -79).

Costurile: primul picior al scaunului. Cazul Romaniei vs cazul Poloniei
Analiza fondurilor si costurilor privind furnizarea serviciilor medicale reprezinta are o

importantd fundamentald pentru intreaga analiza. Motivul principal deriva din faptul ca intre
alocarea de fonduri si acces, respectiv calitate, existd o relatie directd. Practic, pe masura ce
fondurile alocate sunt mai insemnate, atat gradul de acces cat si nivelul de calitate vor fi
imbunatatite. (McPake, B., Normand C., Smith, S., Nolan, A. 2020, pp. 191 — 197, pp. 201 -
214)

Primii indicatori supusi studiului au rol de sinopsis si au menirea de a ne prezenta
comparativ modul in care se raporteaza Romania si Polonia in privinta cheltuielilor cu sanatate
atat la nivel public, cat si la nivelul intregii tari.

Asa cum reflecta Figura nr. 1, atit in privinta cheltuielilor publice cu sanatatea PIB, cat
st a ponderii cheltuielilor publice cu sandtatea in total, discrepantele dintre Romania si Polonia
sunt nesemnificative, cel putin la nivel structuralist-calitativ. In medie, diferenta dintre
ponderea cheltuielilor publice cu sdnatatea in PIB alocate de cdtre Romania si ponderea
cheltuielilor publice cu sanatatea in PIB alocate de catre Polonia fiind de cca. 0,5 pp. Un lucru
asemandtor il intdlnim si in cazul ponderii cheltuielilor publice cu sandtatea in total, unde
diferenta dintre cele doud state fiind tot de 0,5 pp. Rdmanand tot la nivelul analizei medii,
trebuie sd mentiondm faptul ca in perioada 2000 — 2022 ponderile medii au fost de 4,1% in
cazul cheltuielilor publice cu sanatatea raportate la PIB si 11,25% in cazul cheltuielilor publice
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raportate la total pentru Romania, in timp ce in cazul Poloniei ponderile au fost de 4,8%,
respectiv 10,7%

Evolutia cheltuielilor publice cu sanatate in perioada 2000 - 2022 (% PIB si % Total)

£

04% 4.7% M 4.7% W 4.7% 4.7% [ 4.7%| l II
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= P|_-% PIB =™ RO -%PIB PL - % Total RO - % Total

Figura nr. 1. Prelucrari ale autorilor utilizand datele Eurostat, tabel gov_10a_exp, Sursa:
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/gov 10a exp custom 10642614/default/table

Dacd in cazul Poloniei efortul depus pentru acoperirea costurilor din sistemul de sanatate
au ramas relativ constante, in cazul Romaniei se observa in perioada 2016 — 2017 o crestere a
acestor cheltuieli cu cca. 1,2 pp, lucru care aratd un efort mai mare din bugetul public in privinta
sanatatii. Astfel, ceea ce putem afirma este faptul ca in ambele state regasim o interventie
importanta a statului iTn domeniul sanatatii publice iar accentul este pus pe echitate mai degraba
decat pe eficienta.

Evolutia in cheltuielilor curente cu sandtate in perioada 2013 - 2022 (mld. PPS si
PPS / locuitor)
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Figura nr. 2. Prelucrari ale autorilor utilizdnd datele Eurostat, tabel hith_shall hc, Sursa:
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/hith shall hc custom 10642781/default/table

Figura nr. 2 vine sd completeze ceea ce am prezentat anterior prin reliefarea a doi
indicatori care permit realizarea unei comparatii percutante, concise, corecte, intre cele doua
state analizate — Romania si Polonia. Asa cum bine se observa, daca analizam cheltuielile
curente cu sandtate exprimate Tn miliarde la paritatea puterii de cumparare, observam faptul ca
intre Romania si Polonia decalajul s-a accentuat in perioada 2013 — 2022, acest lucru putand sa
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se datoreze alternativei reprezentate de sistemul privat de sdnatate si care este slab dezvoltat in
Romania. Asadar, desi eforturile depuse de statul Roman au crescut, ele rdiman infime In raport
cu cheltuielile curente cu sandtate la nivelul Poloniei.

In privinta celuilalt indicator, PPS / locuitor, observam ci acel decalaj care exista la
nivelul anului 2013 s-a redus semnificativ — de la 466 pps la 144 pps, adica o reducere de 324%
a decalajului pentru intreaga perioada analizata. Prin urmare, benficiile nete resimtite la nivel
de locuitor au fost mai insemnate decat in cazul Poloniei si in ciuda faptului ca eforturile au fost
mai insemnate.

Un indicator important recomandat de catre autorii lucrarilor de referinta se refera la
corelatia dintre mortalitatea infantild si evolutia cheltuielilor curente cu sandtatea pe locuitor.
Mortalitatea infantila reprezinta un indicator care masoara calitatea serviciilor de sanatate dintr-
un anumit stat, insa ceea ce noi vrem sa observam aici este daca efortul depus de catre state este
unul eficient iar costurile sunt justificabile. Practic, ceea ce vrem sa ardtdm aici este legat de
analiza cost-eficientd, un concept specific economiei domeniului public. In acest sens, am
recurs la constructia a doud modele econometrice utilizand datele disponibile pe Eurostat:

Cazul Romaniei

D(IMRO,2) = 13,6 — 1,37*D(HERO,2)
(0,2664)*

Unde: IMRO — nr. de decese infantile inregistrate in cazul Romaniei.

HERO - valoarea cheltuielilor curente cu serviciile de sanatate / locuitor in cazul
Romaniei.

Parametrii sunt semnificativi din punct de vedere statistic, iar ipotezele de existena a
heteroscedasticitatii si autocoreldrii erorilor sunt respinse. Avand un coeficient de determinare
(R?) de 0,2399 estimim ci 23,99% din variatia totald fati de medie a numirului de decese
infantile este explicata de model, diferenta de 76,01% fiind cauzata de impactul celorlalti factori
care nu au fost inclusi explicit in model. De asemenea, remarcam faptul c@ intre numarul de
decese infantile si cheltuielile curente cu sanatatea / locuitor exista o relatie inversa. Asadar, ca
urmare ca urmare a cresterii cheltuielilor cu sandtate cu 1 euro (o unitate), nr. de decese infantile
se vor reduce cu 1,37. Daca toate celelalte variabile riman nemodificate — implicit cheltuielile
curente cu sanatatea pe locuitor, numarul de decese infantile se vor creste cu 13,6 unitati.

Cazul Poloniei
D(IMPL,2) = 8,71 + 1,17*D(HEPL,2)
(0,0803)*

Unde: IMPL — nr. de decese infantile inregistrate in cazul Poloniei.

HEPL — valoarea cheltuielilor curente cu serviciile de sanatate / locuitor in cazul
Poloniei.

Parametrii sunt semnificativi din punct de vedere statistic, iar ipotezele de existena a
heteroscedasticitatii, multicolinearitatii si autocoreldrii erorilor sunt respinse. Avand un
coeficient de determinare (R?) de 0,3514 estimim ci 35,14% din variatia totali fatd de medie a
numadrului de decese infantile este explicatd de model, diferenta de 64,86% fiind cauzata de
impactul celorlalti factori care nu au fost inclusi explicit in model. De asemenea, remarcam
faptul ca intre numarul de decese infantile si cheltuielile curente cu sandtatea / locuitor existd o
relatie direct, contrar asteptarilor. Asadar, ca urmare ca urmare a cresterii cheltuielilor cu
sandtate cu 1 euro (o unitate), nr. de decese infantile vor creste cu 1,17. Daca toate celelalte
variabile raman nemodificate — implicit cheltuielile curente cu sanatatea pe locuitor, numarul
de decese infantile vor creste cu cca. 8,71 unitati.
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Ceea ce ne sublineaza aceste modele este faptul ca impactul cheltuielilor cu serviciile de
sandtate reprezintd In continuare cel mai important factor in privinta Tmbunatatirii calitétii
serviciilor medicale, pe masura ce fondurile alocate sunt mai insemnate, cu atat si probabilitatea
de deces asociatd unor afectiuni banale fiind mai redusa.

Un alt indicator care surprinde relatia dintre cheltuielile curente cu sandtatea pe locuitor
si evolutia PIB-ului pe cap de locuitor. Acest indicator nu doar ca reflectd modul in care au
evoluat cele doud, ci reflecta in fond si efortul ,,individual” depus de cétre indivizi in privinta
serviciilor de sanatate. La nivel de interpretare, se considera cd pe masurd ce panta este mai
mare, cu atat raportul dintre PIB / capita si cheltuieli creste, lucru care din perspectiva costurilor
poartd semnificatia unei scaderi concomitent cu o imbunatatire a eficientei utilizarii fondurilor.

Relatia dintre cheltuielile cu serviciile de sandtate si PIB / cap de locuitor in perioada

PIB/capita 2011 - 2022 pentru Romdnia
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Figura nr. 3. Prelucrari ale autorilor utilizand datele Eurostat, tabele: nama_10_pc & hith_shall_hc, Sursa:
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/hith _shall hc custom 10650053/default/table &
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/nama_10 pc _ custom 10650186/default/table

In cazul Romaniei, asa cum se observa si in Figura nr. 3, raportul dintre PIB / cap de
locuitor a fost relative constant in perioada 2011 — 2022. De asemenea, observam o crestere a
eficientei in perioada 2013 — 2015 si un lucru similar in perioada 2020 — 2022. Se considera ca
pe masura ce panta dreptei e mai proeminentd, cu atat raportul cost-eficientd este mai mare.
Asadar, in perioada 2011 — 2013, vorbim despre o crestere a costurilor in raport cu eficienta, in
timp ce 1n perioada 2015 — 2019, respectiv 2020 — 2022 discutam despre o imbunatatire a
eficientei si o evolutie a costurilor ,,sustenabila”, adica o crestere fard ca presiunea exercitata
de costuri asupra indivizilor sa creasca.

In cazul Poloniei, asa cum bine se poate observa, vorbim per ansamblu de un raport al
cheltuielilor cu sanatatea / locuitor si PIB / capita crescator, lucru care arata in fond faptul ca in
cazul Poloniei vorbim despre un sistem de sdnatate ,,sustenabil”, o crestere fard o presiune
suplimentara asupra indivizilor. Spre deosebire de Romania, observam ca au existat perioade
in tandem cand raportul a crescut mult — 3 perioade, fapt care aratd in fond un decalaj intre
cresterea cheltuielilor si PIB / locuitor si un raport care nu mai e atat de constant ca in cazul
celeilalte tari analizate. Asadar, putem spune ca Polonia std ceva mai bine din perspectiva
analizei cost-eficienta.

Cererea pentru servicii de sdnatate este exprimatd in functie de nivelul de Ingrijire
medicala, tehnologie, profil, stil de viata, educatie, statut socio-economic si mediu. Prin urmare,
problemele legate de sistemul de sanatate ar trebui abordate multidisciplinar, complementar cu
alte sisteme precum: educatia, cheltuieli pentru R&D, etc. Totodata, e foarte important sa vedem
dacd acele cheltuieli cu sdnatatea sunt afectate de distributia venitului la nivelul societétii.
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https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/nama_10_pc__custom_10650186/default/table

Economics Student Working Papers Vol. 2/2024

Asadar, In urmadtoarea parte vom analiza implicatiile numarului de absolventi asupra
cheltuielilor cu sdnatatea / locuitor (adica sunt complementare), si daca inegalitatea veniturilor
afecteaza cheltuielile cu sanatatea / locuitor.

PIB/capita  Relatia dintre cheltuielile cu serviciile de sindtate si PIB / cap de locuitor in
perioada 2013 - 2022
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Figura nr. 4. Prelucrari ale autorilor utilizand datele Eurostat, tabele: nama 10 _pc & hith_shall hc, Sursa:
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/hith shall hc custom 10650053/default/table &
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/nama 10 pc custom 10650186/default/table

Sub forma unui model econometric, legatura dintre cheltuielile cu serviciile de sanatate /
locuitor si evolutia numarului de absolventi este expirmata sub urmatorul mod:

Cazul Romaniei

D(HERO) =69,68 + 0.00281xD(GERO)

(0,009)*

Unde: GERO - nr. de absolventi ai studiilor de licenta-doctorat infantile inregistrate in
cazul Romaniei.

HERO - valoarea cheltuielilor curente cu serviciile de sanatate / locuitor in cazul
Romaniei.

Parametrii sunt semnificativi din punct de vedere statistic, iar ipotezele de existena a
heteroscedasticitatii si autocoreldrii erorilor sunt respinse. Avand un coeficient de determinare
(R?) de 0,7055 estimim ci 70,55% din variatia totali fati de medie a cheltuielilor cu serviciile
de sanatate / locuitor este explicatd de model, diferenta de 29,45% fiind cauzata de impactul
celorlalti factori care nu au fost inclusi explicit in model. De asemenea, remarcam faptul ca
intre numarul de decese infantile si cheltuielile curente cu sandtatea / locuitor existd o relatie
directd. Asadar, ca urmare ca urmare a cresterii nr. de absolventi cu 1% cheltuielile cu serviciile
de sanatate / locuitor vor creste cu 0,0028 euro. Daca toate celelalte variabile ramén
nemodificate — implicit numarul de absolventi de studii superioare din Romania, cheltuielile cu
sdndtatea pe locuitor vor creste cu aproximativ 70 euro.

Cazul Poloniei

D(HEPL)= 63,92 + 0.0097xD(GEPL)

(0,0032)*

Unde: GEPL — nr. de absolventi ai studiilor de licenta-doctorat infantile inregistrate in
cazul Poloniei.

HEPL — valoarea cheltuielilor curente cu serviciile de sdnatate / locuitor in cazul
Poloniei.
Parametrii sunt semnificativi din punct de vedere statistic, iar ipotezele de existena a
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heteroscedasticitatii si autocorelarii erorilor sunt respinse. Avand un coeficient de determinare
(R?) de 0,5578 estimim ci 55,78% din variatia totald fatd de medie a cheltuielilor cu serviciile
de sanatate / locuitor este explicatd de model, diferenta de 44,22% fiind cauzata de impactul
celorlalti factori care nu au fost inclusi explicit In model. De asemenea, remarcdm faptul ca
intre numarul de decese infantile si cheltuielile curente cu sanatatea / locuitor exista o relatie
directd. Asadar, ca urmare ca urmare a cresterii nr. de absolventi cu 1% cheltuielile cu serviciile
de sanatate / locuitor vor creste cu 0,0097 euro. Daca toate celelalte variabile ramén
nemodificate — implicit numarul de absolventi de studii superioare din Romania, cheltuielile cu
sdndtatea pe locuitor vor creste cu aproximativ 64 euro.

Analizand modelele realizate mai sus, putem afirma faptul ca influenta nu este
complementard, dar nici semnificativa. Prin urmare, ipotezele enuntate de cétre autorii
lucrarilor de referintd referitoare la legatura educatie — sandtate nu s-au validat in cazul
modelului nostru. Acest lucru este sustinut si coeficientii de corelatie Pearson, unde valorile
sunt de -0,90 in cazul Poloniei, si -0,5 in cazul Romaniei, corelatii care din punct de vedere
statistic aratd o neconcordanta (sau o concordanta opusd) Intre indicatorii utilizati.

Referitor la relatia dintre costuri si inegalitatea veniturilor, observam o relatie inversa
intre coeficientul lui Gini si cheltuielile cu s@natatea / locuitor. Asa cum arata si Tabelul nr. 1,
diferentele sunt semnificative in Romania si Polonia. Daca in cazul Romaniei, corelatia este
una slaba, in cazul Poloniei este una puternica. Practic, vedem ca pe masura ce inegalitatea
dintre veniturile indivizilor e mai mare, cu atat relatia dintre aceasta si costuri e mai
nesemnificativa.

Index/Y 2011 2012 2013 2014 2015 | 2016 | 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Gini RO 33,5% 34,% 34,6% 35,% 374% | 347% | 331% | 351% 34,8% 33,8% 34,3% 32,%
Gini PL 30,7% 30,8% 30,6% | 29,8% | 292% | 27,8% 28,5% 27,2% 26,8% 26,3%

HERO 307,69 313,18 373,66 380,14 399,83 | 431,88 | 493,75 | 583,91 661,28 712,57 | 817,47 910
HEPL 661,57 675,61 718,15 | 731,01 | 807,48 829,54 906,09 901,94 983,14 1.191,30
Pearson (RO) -0,40
Pearson (PL) -0,02

Tabel nr. 1. Relatia dintre coeficientul Gini si cheltuielile cu serviciile de sandtate / locuitor. Prelucrari ale autorilor utilizand

datele Eurostat. Sursa: https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/ilc_dil2 _custom_10661214/default/table &

https.//ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/hith_shall _hc__custom_10642738/default/table

Nu in ultimul rand, pentru a justifica existenta acelor costuri si a determina nivelul de
eficientd, e foarte important sd vedem implicatiile cresterii cheltuielilor cu sdnatate / individ
asupra sperantei de viatad dintre cele doud tari. De asemenea, in functie de influenta, se pot face
judeciti de valoare cu privire la eficienta cresterii cheltuielilor si a efectelor de perspectiva.

Index/Y 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Life Exp PL 72,6 ani 73, ani 73,7ani | 735ani | 73,9ani | 739ani | 73,7ani | 74,1ani | 725ani | 71,6 ani
Life Exp RO 709ani | 716ani | 71,3ani | 71,4ani | 71,7ani | 716ani | 71,7ani | 71,9ani | 70,5ani | 70,2 ani
HERO 307,69 | 313,18 373,66 380,14 399,83 431,88 493,75 583,91 661,28 712,57 817,47 910
HEPL 661,57 675,61 718,15 731,01 807,48 829,54 906,09 901,94 983,14 1.191,30
Pearson (RO) -0,45
Pearson (PL) -0.48

Tabel nr. 2. Relatia dintre cheltuielile cu sanatatea / locuitor si evolutia sperantei de viata. Prelucrari ale autorilor utilizind datele Eurostat.

Sursa:
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/hith_shall hc__custom 10642738/default/table
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/tps00208/default/table
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Din punct de vedere statistic, ceea ce ne este prezentat in Tabelul nr. 2 denota o influenta
distorsionata a cheltuielilor cu sandtatea asupra sperantei de viatd. Dacd utilizdim doar
informatiile furnizate de tabel, concluzia e ca acele cresteri ale cheltuielilor nu au un impact
proeminent pe termen scurt si mediu. Dacd acceptam si rezultatele unei modeléri, vom observa
ca sunt multi alti factori care influenteaza speranta de viatd si pe care i-am mentionat anterior
in cazul curbei cererii pentru servicii de sanatate. Asadar, dacd judecam totul strict la tabel,
vedem ca aceasta crestere a cheltuielilor nu a fost eficienta din perspectiva aceasta.

Accesul: al doilea picior al scaunului. Cazul Romaniei vs cazul Poloniei
Accesul, asemeni costurilor, reprezintd un alt pilon determinant in privinta tipologiei

sistemului de sanatate. Chintesenta accesului consta in capacitatea indivizilor de a preveni si a
trata diverse boli. Asa cum am precizat si anterior, in cazul literaturii de specialitate se considera
ca cea mai apropiatd modalitate de a masura accesul din punct de vedere macroeconomic consta
in evolutia schemelor de finantare — stat vs privat. (McPake, B., Normand C., Smith, S., Nolan,
A. 2020, pp. 201 — 214, p. 261)

Evolutia schemelor de finantare publice si private in cazul Roméaniei

14.00 PPS / locuitor 1400

12.00 1200
10.00 1000

8.00 = - 800
6.00 00
4.00 00
2.00 I l 00
0.00

. 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
s Privat Public

o N B O

Figura nr. 5. Prelucrari ale autorilor utilizand datele Eurostat. Sursa:
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/hith_shall_hchf custom 1068586 1/default/table

Asa cum binse se poate observa in Figura nr. 5, evolutiile a fost asincrone intre cele doua
scheme de finantare in cazul Romaniei. Raportul dintre schema privata si cea publica a fost de
1 /1000 in anul 2022. Asadar, incd de la inceput observam o problema a Romaniei: finantarea
prin sistem privat deficitar, subdimensionat in comparatie cu interventia guvernamentala. inca
de aici putem deduce cd aceastd interventie guvernamentala acerba asigura functionalitatea

sistemului de sanatate din Romania.

Figura nr. 6 reflecta schemele de finantare din Polonia. In comparatie cu Roménia,
sesizam inca de la Inceput faptul ca in paradigma poloneza schemele de finantare private sunt
ceva mai ,,proeminente” decat in cazul celei romanesti. in cazul Poloniei, schemele de finantare
private sunt de 12,5 mai mari decit in cazul Roméniei. Asadar, observam din aceasta
perspectivd un acces mai ridicat in cazul Poloniei decat in cazul Romaniei. In schimb, in cazul
schemelor de finantare publica, observam faptul cd Romaénia si Polonia sunt ,,cot la cot”, tara
noastra recuperand un decalaj considerabil in ultimii 9 ani.

Complementar indicatorilor prezentati mai sus, dar si pentru ca argumentele sa fie cat mai
convingatoare, am decis si un model econometric care sa arate accesibilitatea si disponibilitatea
sistemului de santate. In estimarea modelului econometric s-a recurs la metoda celor mai mici
patrate utilizand soft-ul EViews 12.
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Evolutia schemelor de finantare - public si privat in cazul Poloniei (PPS / locuitor)

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Privat Public

Figura nr. 6. Prelucrari ale autorilor utilizand datele Eurostat. Sursa:
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/hith shall hchf custom 10685861/default/table

Notatiile utilizate in model sunt urmatoarele:

. SICK — cazuri noi de boli ce pot fi prevenite prin vaccinare.

. NG - Number of graduates — numar de absolventi ai ciclului de licenta.

Din pacate, deoarece INSEE nu a furnizat date pentru incidenta bolilor ce pot fi prevenite
prin vaccinare decat din 2008 si pand in prezent, analiza econometricd nu va beneficia de un
grad ridicat de precizie pentru 15 observatii.

Dupa testarea stationaritatii seriilor de date ecuatia de regresie va fi urmatoarea:

SICK =33435,57- 0,6873xD(NG)

Parametrii sunt semnificativi din punct de vedere statistic, iar ipotezele de existentd a
heteroscedasticitatii, alta distributie a erorilor si autocorelarii sunt respinse.

Estiménd posibilitatea ca toate celelalte conditii sa ramand nemodificate, atunci o crestere
cu 1 al numarului anual de absolventi ai studiilor universitare de licentd va duce la scaderea cu
0.6877 a numarului de noi cazuri Inregistrate pentru infectarea de boli care pot fi tratate prin
vaccin. Totodatd, dacd toate celelalte conditii raman nemodificate, atunci numarului de noi
cazuri inregistrate pentru infectarea de boli care pot fi tratate prin vaccin va creste cu
aproximativ 33435.

Evolutia nr. de spitale in Polonia (2004-2022)
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Figura nr. 7. Prelucrari ale autorilor utilizand datele PolStat: Sursa: https://bdl.stat.qgov.pl/bdl/dane/podgrup/tablica
In Polonia, numarul total de spitale a cunoscut o evolutie variabila, osciland intre 742 si

979 in aceastd perioada. Observam o tendinta generala de crestere pana in jurul anului 2013-
2014, dupa care urmeaza o usoara stagnare. Spitalele publice au dominat In mod constant, cu
un numar semnificativ mai mare decat cel al spitalelor private. Totusi, s-a remarcat o crestere a
numadrului de spitale private incepand cu anul 2008, ceea ce sugereaza o diversificare a ofertei
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de servicii medicale. Din pacate, Biroul National de Statistica din Polonia nu a mai furnizat date
privind evolutia numarului de spitale publice si private din anul 2012, insa dupa cum arata
trendul se pare ca cele din urma s-au intensificat ca raspandire.

700 Evolutia nr. de spitale in Roméania (2004-2022)
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Figura nr. 8. Prelucari ale autorilor utilizand datele Eurostat. Sursa: SANI10IA

In ceea ce priveste Romania, numarul total de spitale a inregistrat si el o evolutie
fluctuanta, variind intre 425 si 576. Similar cu Polonia, existd o tendintd generald de crestere,
cu un varf in jurul anului 2015-2016. Desi spitalele publice au fost predominante, s-a observat
o crestere a numarului de spitale private, in special dupd 2010. Acest lucru poate fi interpretat
ca o adaptare a sistemului de sdnatate la cerintele si preferintele populatiei.

Ceea ce am analizat cu ajutorul acestui indicator referitor la numarul de spital este
distributia acestora la 100 000 locuitori. Din acest punct de vedere, datele sunt comparabile,
inregistrandu-se o medie 2.26 in cazul Poloniei si o medie de 2.49 in cazul Romaniei.

Corelatia intre speranta medie sdnatoasa de viatd la nastere si
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Figura nr. 9. Prelucrari ale autorilor utilizand datele Eurostat & World Bank Database. Sursa:
https://databank.worldbank.org/source/gender-statistics/Series/SI. POV.GINI# &
https.//ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/hlth_hlye__custom_10635513/default/table?lang=en

Pentru inceput, trebuie sa observam ca existd o relatie inversd intre indicele Gini si
speranta de viatd sanitoasi la nastere. In Romania, de exemplu, pe misuri ce indicele Gini
scade de la 41.3% 1n 2005 la 34.6% in 2020, speranta de viatd sdnatoasa la nastere creste de la
60.9 ani (an 2006) la 62.3 ani (an 2020) in acelasi interval de timp. Nu acelasi trend se observa
si in Polonia, unde, pe masura ce indicele Gini scade de la 35.8% 1n 2005 la 27.9% in 2020,
speranta de viatd sdnatoasa la nastere scade de la 60.2 ani la 59.9 ani.

Coeficientul de corelatie Pearson indicd o corelatie pozitiva relativ slaba intre indicele
Gini si speranta de viatd sandtoasa la nastere in ambele tari (7.85 % in cazul Romaniei si 11.42
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% 1in cazul Poloniei). Cu alte cuvinte, desi existd o asociere, aceasta nu este foarte puternica.

De ce sunt coeficientii Pearson atat de mici? Unul dintre motive ar putea fi ca indicele
Gini si speranta de viata sanatoasd la nastere sunt influentate de o varietate de factori socio-
economici $i de sdnatate care nu sunt neaparat corelate direct intre ele. De exemplu, politica
sociala si de sanatate, nivelul educatiei, accesul la Ingrijiri medicale, veniturile, conditiile de
munca si stilul de viata sunt doar cateva dintre aspectele care pot influenta atat indicele Gini,
cat si speranta de viatd sandtoasa la nastere, dar nu in mod necesar in aceeasi directie.

Calitatea: al treilea picior al scaunului. Cazul Romaniei vs cazul Poloniei
In lumina complexitatii sistemului de sdnatate si a multiplelor sale dimensiuni, definirea

si evaluarea calitatii serviciilor medicale nu este o sarcina simpld. Exista o diversitate de
perspective si criterii care definesc ceea ce inseamna "calitate" in cadrul sistemului de sanatate,
iar aceasta lipsa de consens face ca analiza calitétii sd fie uneori mai subiectiva decat evaluarea
cantitativa a indicatorilor. Cu toate acestea, intr-o lume in care cerintele de sanatate si asteptarile
pacientilor sunt in continud crestere, identificarea si evaluarea unor indicatori relevanti ai
calitatii devine tot mai imperativa. Prin acest capitol ne propunem sd exploram si sd analizadm
o serie de indicatori considerati relevanti pentru evaluarea calitatii sistemului de sanatate. Desi
exista diverse modalitéti de a aborda acest subiect, ne vom concentra pe cativa indicatori cheie
care sunt perceputi drept relevanti si semnificativi pentru calitatea serviciilor medicale. Este
important sd subliniem ca definirea si interpretarea calitatii in domeniul sdnatatii poate varia in
functie de contextul cultural, social si economic. Ceea ce este considerat "calitate" Intr-o tard
sau regiune poate fi diferit de ceea ce este considerat "calitate" in alta parte. Prin urmare, analiza
noastrd va lua in considerare aceste diferente si va incerca sd ofere o perspectiva cat mai
cuprinzatoare si obiectiva posibil.

In cadrul Uniunii Europene, nu exista un echivalent direct al indicele Hospital Quality
Alliance (HQA) din Statele Unite ale Americii, care sd ofere o evaluare sistematica si
comparabili a calitatii serviciilor medicale furnizate de spitale. In timp ce HQA se concentreazi
pe o gama diversa de indicatori de calitate, precum rata infectiilor nosocomiale (infectiile
dobandite in spital sau intr-un alt mediu medical), rezultatele pacientilor si siguranta acestora,
st sunt disponibile rapoarte detaliate pentru spitalele americane, lipsa unui instrument similar in
UE face dificila compararea calitatii serviciilor medicale intre tari si spitale. Cu toate acestea,
in Europa, exista alte initiative si organizatii care urmdresc monitorizarea si evaluarea calitatii
serviciilor medicale.
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Figura nr. 10. Sursa: prelucari ale autorilor utilizdand datele Eurostat. Sursa:
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/demo_minfs___custom 10637677/default/table?lang=en
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/demo_pjan__custom 10637732/default/table?lang=en

Rata mortalitdtii infantile este un indicator de luat in considerare al starii de sanatate si a
calitatii serviciilor medicale pentru copiii nou-nascuti intr-o tara sau regiune. Datele furnizate
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aratd evolutia acestei rate In perioada 2007-2022 in UE, Polonia si Romania. Se observa o
tendintd descrescatoare a ratei mortalittii infantile in toate cele trei locatii in decursul anilor.

In Uniunea European, rata mortalititii infantile a scizut constant, de la 0.45% in 2007
la 0.32% in 2022, reflectand eforturile constante in imbunatatirea accesului la serviciile de
sinitate materno-infantild si imbunatitirea calititii acestora. In timp ce aceasta ratd este mai
mica In comparatie cu cele observate in Polonia si Romania, trendul descrescator este
incurajator si indicd progrese semnificative In protejarea vietii copiilor nou-ndscuti.

Polonia si Romania prezintd, de asemenea, o scadere a ratei mortalitdtii infantile in
perioada analizati. Cu toate acestea, ratele riman mai mari in comparatie cu media UE. In
Polonia, rata mortalitatii infantile a fluctuat intre 0.36% si 0.62%, in timp ce iIn Romania a
oscilat intre 0.51% si 1.24%. Aceste cifre indicd necesitatea unor eforturi continue pentru a
reduce rata mortalitdtii infantile si a asigura accesul la ingrijirea medicala de calitate pentru
copiii nou-nascuti si mamele lor.

Comparand cele doud tari, se observd ca Romania inregistreaza rate mai mari ale
mortalitatii infantile decat Polonia in intreaga perioadad. Acest lucru poate fi atribuit diferitelor
factori, inclusiv accesului redus la Ingrijirea prenatald si materna, infrastructurii medicale
precare In anumite regiuni, precum si nivelului mai scazut al calitatii serviciilor medicale 1n
comparatie cu Polonia.

Rata ridicata a mortalitatii infantile in Romania se datoreaza unei combinatii complexe
de factori socio-economici, infrastructurii medicale precare si accesului limitat la serviciile de
sandtate materno-infantila. Acesti factori includ accesul redus la Ingrijire prenatald si materna
de calitate, infrastructura medicald subdimensionatd in anumite zone, lipsa educatiei medicale
adecvate si a resurselor, starea precara a sanatatii materne si conditiile socio-economice precare.
Pentru a reduce aceasta rata si a Imbunatdti sanatatea materno-infantild, este necesara o abordare
comprehensiva care sa vizeze Imbunatatirea accesului la serviciile de sanatate, consolidarea
infrastructurii medicale, cresterea educatiei medicale si a constientizarii, precum si reducerea
inegalitatilor socio-economice si imbunatatirea conditiilor de trai.

Pentru a intdrii argumentele cu privire la reducerea mortalitatii infantile am aplicat un
modelul econometric:

Notatiile utilizate in model sunt urmatoarele:

IMRRO - Infanty Mortality Rate Romania — rata mortalitatii infantile pentru grupa de
varstd mai mica de un an (https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view)

RWRO - Real Wages Romania — indicele castigului salarial mediu real (cu anul 2000 an
de bazd) (FOM110A)

Dupa testarea stationaritatii seriilor de date ecuatia de regresie va fi urmatoarea:

IMRRO = 20,94 - 0,0457xRWRO

Parametrii sunt semnificativi din punct de vedere statistic, iar ipotezele de existentd a
heteroscedasticitatii, altd distributie a erorilor si autocoreldrii sunt respinse. Estimand
posibilitatea ca toate celelalte conditii sa rdmana nemodificate, atunci o crestere cu 1 punct
procentual al indicelui real al salariului mediu calculat pentru anul 2000 ca an de baza va duce
la scaderea cu 0.045 p.p. ratei mortalitatii infantile calculatd pentru mia de nou-ndscuti cu varsta
de sub un an. Totodata, dacd toate celelalte conditii raman nemodificate, atunci rata mortalitatii
infantile calculata pentru mia de nou-ndscuti cu varsta de sub un an va creste cu aproximativ
20.95 p.p.
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Mai departe, ne propunem sad explordm speranta de viata in randul femeilor si barbatilor
din UE, cu accent pe situatia din Polonia si Roménia. Vom analiza tendintele recente si vom

UE 82.2 824 826 829 831 831 833 837 833 837 836 837 840 832 829 833

Femei Polonia 798 80.0 80.1 80.7 811 811 81.2 817 816 820 818 817 819 80.7 79.6 811
Roméania 76.8 715 7.7 .7 782 781 787 78.7 78.6 79.0 79.0 79.2 79.5 783 76.6 79.2

UE. 75.8 76.1 76.4 76.7 7170 771 715 71.9 .7 78.0 78.1 78.2 785 715 71.2 779

Barbati |Polonia 710 713 715 722 725 726 730 73.7 735 739 739 737 74.1 725 716 734
Roméania 69.5 69.7 69.8 70.0 708 709 716 713 714 716 716 .7 719 704 69.2 713

UE. 6.4 ani 6.3ani 6.2 ani 6.2 ani 6.1ani 6ani 5.8ani 5.8 ani 5.6 ani 5.7 ani 5.5ani 5.5 ani 5.5ani 5.7 ani 5.7 ani 5.4 ani

Dferenga Polonia 8.8 ani 8.7 ani 8.6 ani 85ani 8.6 ani 8.5ani 8.2ani 8ani 8.1ani 8.1lani 7.9ani 8ani 7.8ani 8.2 ani 8ani 7.7 ani
Romania 7.3ani 7.8ani 7.9ani 7.7 ani 74 ani 7.2ani 7.1ani 74 ani 7.2 ani 7A4ani 7.4 ani 7.5ani 7.6 ani 7.9ani 74 ani 7.9ani

Figura nr. 11. Prelucrari ale autorilor utilizand datele Eurostat. Sursa:

https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/demo_mlexpec custom 10638309/default/table?lang=en

investiga factorii care contribuie la diferentele observate intre sexe si intre tari.

Analiza diferentelor dintre sexe in ceea ce priveste speranta medie de viata la nastere in
Uniunea Europeand, Polonia si Roméania dezvaluie discrepante semnificative si tendinte
interesante de-a lungul anilor. Femeile prezinta in general o sperantd de viata mai mare decat
barbatii, iar aceasta diferentd este consistenti in toate cele trei regiuni analizate. In Uniunea
Europeana, diferenta in speranta de viatd intre femei si barbati a fost In jur de sase ani in ultimul
deceniu, variind usor de la un an la altul, dar mentindndu-se in general n aceeasi plaja. Femeile
din UE au avut Tn mod constant o sperantd de viata mai mare decat barbatii, ceea ce aratd o
tendintd generald in regiune. In ceea ce priveste Polonia, diferentele dintre sexe sunt mai
accentuate, cu o diferentd medie de aproximativ opt ani in ultimul deceniu. Aceastd discrepanta
a ramas relativ constanta de-a lungul timpului, femeile din Polonia avand o speranta de viata
semnificativ mai mare decat barbatii. Romania, pe de alta parte, prezintd o diferentd mai mica
intre sexe In ceea ce priveste speranta de viatd, de aproximativ sapte ani n ultimul deceniu.
Totusi, aceasta discrepantd s-a diminuat usor in ultimii ani, reflectdnd o imbunatatire relativa a
sperantei de viata a barbatilor in comparatie cu femeile.

Aceste diferente notabile intre speranta de viatd la nastere pentru femei si barbati
subliniaza importanta intelegerii si abordarii diferitelor nevoi de sdnatate si bunastare ale
fiecdrui gen. De asemenea, arata ca exista factori biologici, socio-economici si comportamentali
care influenteazd in mod semnificativ longevitatea si calitatea vietii pentru fiecare sex in parte.

Comportamentul legat de sanatate joaca un rol semnificativ in diferentele de longevitate
intre sexe. Femeile sunt adesea mai atente la propria sandtate si sunt mai dispuse sd urmeze
recomandarile medicale si sa efectueze controale regulate de sandtate decat barbatii. Ele acorda
o atentie mai mare prevenirii bolilor si sunt mai dispuse sd adopte un stil de viata sanatos, care
include o alimentatie echilibratd si exercitii regulate. Acest comportament preventiv poate
contribui la depistarea si tratarea precoce a bolilor, ceea ce duce la o longevitate crescutd. De
asemenea, factorii socio-economici pot influenta speranta de viatd diferitd intre sexe. Femeile
au adesea un acces mai bun la serviciile de sandtate si la informatii despre sdnatate decat
barbatii, datoritd unor factori precum educatia si venitul mai mare. Ele pot avea o mai buna
asigurare medicali si acces mai usor la servicii de ingrijire medicala de calitate. In plus, femeile
pot avea o mai mare incredere in sistemul de sanatate si pot fi mai dispuse sa caute ajutor
medical atunci cand este necesar. Pe de altd parte, riscurile comportamentale diferite pot
contribui si ele la diferentele in speranta de viata intre sexe. Barbatii sunt adesea mai predispusi
la comportamente de risc, cum ar fi fumatul, consumul excesiv de alcool si participarea la
activitati periculoase. Aceste comportamente pot creste riscul de afectiuni cronice si deces
prematur, afectdnd speranta lor de viata.

In final, este important si recunoastem ca diferentele in speranta de viata intre femei si
barbati sunt rezultatul unei interactiuni complexe intre factori biologici, comportamentali,
socio-economici si culturali. Combinarea acestor factori contribuie la discrepantele observate
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in longevitatea femeilor si barbatilor si subliniaza importanta unei abordari integrate in
promovarea sanatatii si prelungirea vietii.

Concluzii
Rezultatele cercetarii noastre fundamenteaza o serie de concluzii importante referitoare

la sistemele de sanitate ale Romaniei si Poloniei. Incercand sa raspundem la intrebarile enuntate
in introducere, putem afirma cu certitudine ca sistemele de sandtate ale Romaniei si Poloniei
sunt Inclinate spre echitate in detrimentul eficientei. De asemenea, fondurile alocate si implicit
costurile sunt relativ mici in comparatie cu a altor state. Pe 1anga acest lucru, observam o serie
de puseuri de eficientd in ultima perioada si de o crestere a ponderii sistemelor private de
sdndtate in total.

Analizand comparativ, pana la momentul de fatd Polonia ocupa pozitii favorabile in
cadrul majoritatii indicatorilor. In cazul Romaniei putem vorbi despre un proces de tip
»catching-up” relativ constant, recuperand intr-un timp scurt o buna parte din decalajul fata de
Polonia, la multi dintre indicatori fiind ,,cot la cot” cu aceasta. O diferenta notabila intre cele
doua este sistemul privat de sanatate consistent si mai dezvoltat in cazul Poloniei decat in cazul
Romaniei, lucru observat inclusiv in cazul evolutiei numarului de spitale private si al ponderii
asigurdrilor private de sdnatate — dacd in Polonia ponderea acestora e de 20%, in Romania
aceastd pondere e de maximum 0,5%. Prin urmare, diferenta fundamentala dintre cele doua
optici e legata si de dezvoltarea si angrenarea unui sistem ,,sdnatos” de sanatate.
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Economia Sanatatii: Scaunul medical cu trei picioare. O analizd comparativa intre Roménia si Polonia.

Anexe
Dependent Variable: D(IMRO,2)
Method: Least Squares
Date: 04/02/24 Time: 16:09
Sample (adjusted): 2015 2021
Included observations: 7 after adjustments

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C 13.60234 30.84195 0.441034 0.6776
D(HERO,2) -1.379759 1.098102 -1.256494 0.2644
R-squared 0.239980 Mean dependent var -5.714286
Adjusted R-squared 0.087977 S.D.dependentvar 74.07364
S.E. of regression 70.74027 Akaike info criterion 11.59086
Sum squared resid 25020.93 Schwarzcriterion 11.57541
Log likelihood -38.56802 Hannan-Quinn criter. 11.39985
F-statistic 1.578778 Durbin-Watson stat 2.718610
Prob(F-statistic) 0.264444
Figura nr. 12. Prelucrari ale autorilor.
Dependent Variable: D(IMPL,2)
Method: Least Squares
Date: 04/02/24 Time: 16:10
Sample (adjusted): 2015 2021
Included observations: 7 after adjustments
Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C 8.710834 42.67972 0.204098 0.8463
D(HEPL,2) 1.179465 0.716508 1.646130 0.1607
R-squared 0.351470 Mean dependent var 20.00000
Adjusted R-squared 0.221764 S.D.dependentvar 126.3382
S.E. of regression 111.4526 Akaike info criterion 12.50003
Sum squared resid 62108.43 Schwarzcriterion 12.48458
Log likelihood -41.75011 Hannan-Quinn criter. 12.30902
F-statistic 2.709743 Durbin-Watson stat 1.994850
Prob(F-statistic) 0.160655
Figura nr. 13. Prelucrari ale autorilor.
Dependent Variable: D(HEPL)
Method: Least Squares
Date: 04/02/24 Time: 15:30
Sample (adjusted): 2014 2021
Included observations: 8 after adjustments
Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C 63.92926 12.15302 5.260361 0.0019
D(GEPL) 0.000979 0.000356 2.751269 0.0332
R-squared 0.557831 Mean dependent var 40.12500
Adjusted R-squared 0.484136 S.D.dependentvar 33.60883
S.E. of regression 24.13909 Akaike info criterion 9.417860
Sum squared resid 3496.173 Schwarzcriterion 9.437720
Log likelihood -35.67144 Hannan-Quinn criter. 9.283909
F-statistic 7.569479 Durbin-Watson stat 2.735590
Prob(F-statistic) 0.033236
Figura nr. 14. Prelucrari ale autorilor.
Dependent Variable: D(HERO)
Method: Least Squares
Date: 04/02/24 Time: 16:49
Sample (adjusted): 2014 2021
Included observations: 8 after adjustments
Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C 69.68925 8.080993 8.623847 0.0001
D(GERO) 0.002817 0.000743 3.791655 0.0091
R-squared 0.705545 Mean dependent var 55.37500
Adjusted R-squared 0.656469 S.D. dependent var 34.47955
S.E. of regression 20.20897 Akaike info criterion 9.062448
Sum squared resid 2450.416 Schwarz criterion 9.082309
Log likelihood -34.24979 Hannan-Quinn criter. 8.928498
F-statistic 14.37665 Durbin-Watson stat 2.747466
Prob(F-statistic) 0.009056

Figura nr. 15. Prelucrari ale autorilor.
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Dependent Variable: SICK
Method: Least Squares

Date: 03/30/24 Time: 23:20
Sample (adjusted): 2009 2022

Included observations: 14 after adjustments

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C 33435.57 3943.808 8.477992 0.0000
D(NG) -0.687778 0.228937 -3.004221 0.0110
R-squared 0.429260 Mean dependent var 39998.50
Adjusted R-squared 0.381699 S.D. dependent var 15624.25
S.E. of regression 12285.68 Akaike info criterion 21.80182
Sum squared resid 1.81E+09 Schwarz criterion 21.89311
Log likelihood -150.6127 Hannan-Quinn criter. 21.79337
F-statistic 9.025347 Durbin-Watson stat 1.207092
Prob(F-statistic) 0.010980
Figura nr. 16. Prelucrari ale autorilor.
Dependent Variable: IMRRO
Method: Least Squares
Date: 03/31/24 Time: 18:43
Sample: 2000 2022
Included observations: 23
Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C 20.94563 1.007647 20.78668 0.0000
RWRO -0.045702 0.004143 -11.02983 0.0000
R-squared 0.852794 Mean dependent var 10.61739
Adjusted R-squared 0.845784 S.D. dependent var 4.545292
S.E. of regression 1.784951 Akaike info criterion 4.079600
Sum squared resid 66.90704 Schwarz criterion 4.178339
Log likelihood -44.91540 Hannan-Quinn criter. 4.104433
F-statistic 121.6572 Durbin-W atson stat 0.143479
Prob(F-statistic) 0.000000

Figura nr. 17. Prelucrari ale autorilor
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Scurta istorie a consumatorului

In lumea moderna, cu economiile sale complexe si pietele in continua schimbare, studiul
comportamentului consumatorului este esential pentru intelegerea modului in care oamenii
interactioneaza cu produsele si serviciile din jurul lor. Totusi, pentru a intelege pe deplin
comportamentul consumatorului de astdzi, trebuie sa aruncam o privire asupra radacinilor sale,
explorand evolutia si transformarile care au modelat ceea ce astdzi numim "consumator".
Pornind de la schimbul de bunuri in societdtile antice si trecand prin evolutia comertului si
industrializarii in perioada moderna, aceasta istorie a consumatorului ne permite sa intelegem
mai bine cum si de ce indivizii aleg sd isi aloce resursele si sa 1si satisfacd nevoile si dorintele.
De la influentele religioase si filozofice ale vechimii pana la tehnologia digitala si globalizarea
contemporand, comportamentul consumatorului este un fenomen complex si in continua
schimbare, reflectand valorile, tendintele si aspiratiile unei societéti intr-o anumita epoca.

Comportamentul consumatorului este un domeniu fascinant si dinamic, care poate fi
analizat in diverse perioade istorice pentru a intelege modul in care oamenii interactioneaza cu
bunurile si serviciile din jurul lor. Evolutia comportamentului consumatorului este strans legata
de dezvoltarea societatii umane si a economiilor de-a lungul timpului.

Perioada de Antichitate:

In multe culturi antice, accesul la bunuri si servicii era strans legat de statutul social si de
clasa sociald din care facea parte individul. Consumul era adesea limitat de aceste factori,
precum si de disponibilitatea resurselor financiare. In acea vreme, indivizii erau influentati in
consum de nevoile lor de baza, de statutul social si de modalitatile traditionale de schimb si
comert. In societitile antice, cum ar fi cele ale Egiptului Antic, Greciei Antice sau Romei
Antice, existau piete locale si centre de comert unde oamenii puteau achizitiona bunuri
esentiale, precum alimente, imbracaminte si unelte. [Echipa HC, anul publicarii nu este
specificat. History of Consumerism. History Crunch, (online) Disponibil la:
https://www.historycrunch.com/history-of-consumerism.html (Data accesarii: 25.03.2024)]

Perioada Evului Mediu:

Rolul social al consumatorului era puternic influentat de sistemul feudal, unde accesul la
bunuri si servicii era determinat de apartenenta la clase sociale. Nobilii si clerul aveau privilegii
in accesul la bunuri de lux, in timp ce taranii si clasele muncitoare aveau acces limitat la bunuri
de baza. Biserica Catolicd promova austeritatea si critica consumul excesiv sau luxos.
Economia medievala se bazad pe schimbul de marfuri la nivel local sau regional, iar autoritatile
locale exercitau un control strans asupra comertului si consumului. Sarbatorile si festivalurile
erau ocazii importante pentru consum si schimburi sociale. [Dyer C., 1989. The Consumer and
the Market in the Later Middle Ages. The Economic History Review, (e-journal) Vol 12. Nr. 3,
https://doi.org/10.2307/2596436]
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Revolutia Industriala

Odata cu resimtire evolutiei industriale, consumatorul a dobandit o importanta tot mai
mare 1n economie §i in societate fiindca dezvoltarea industrializarii a generat o productie in
masa, ceea ce a creat necesitatea gasirii pietelor pentru noile bunuri. Publicitatea si marketingul
au devenit instrumente esentiale pentru influentarea comportamentului consumatorului.
Companiile au investit masiv in publicitate pentru a-si promova produsele si pentru a stimula
cererea. [Echipa HC, anul publicarii nu este specificat. History of Consumerism. History
Crunch, (online) Disponibil la: https://www.historycrunch.com/history-of-consumerism.html
(Data accesarii: 25.03.2024)]

Epoca Moderna

Modernitatea a creat diferite oportunitati pentru consumatori in diferite spatii politice si
culturale, in functie de rolul natiunii, statului, traditiilor de cetatenie si identitatilor sociale. In
prezent, consumatorii sunt din ce In ce mai constienti de impactul deciziilor lor de consum
asupra mediului si societatii, in contextul unei cresteri a preocuparilor legate de sustenabilitate,
etica si responsabilitate sociala. Ei cauta produse si companii care impartasesc valorile lor si
care promoveaza practici sustenabile si etice. In acelasi timp, dezvoltarile tehnologice, in

special internetul si retelele sociale, au transformat modul in care consumatorii interactioneaza
cu marcile si produsele, influentdnd procesul de luare a deciziilor de cumparare si perceptiile
asupra marcilor prin recenzii online, ideile persoanelor influente si recomandari personalizate.

[Trentmann F., 1996. The Modern Evolution of the Consumer: Meanings, Knowledge,
and Identities Before the Age of Affluence, (online) Disponibil la:
https://www.researchgate.net/publication/36725979_The_modern_evolution_of the consume
r_meanings_knowledge_and_identities_before_the_age_of affluence (PDF) (Data accesarii:
25.03.2024)]

In concluzie, studiul istoriei si evolutiei comportamentului consumatorului ne oferd o
perspectiva fascinanta asupra modului in care societatea si economiile au evoluat de-a lungul
timpului. De la societdtile antice, in care accesul la bunuri era strins legat de statutul social,
pand in epoca modernd, in care consumatorii sunt tot mai constienti de impactul lor asupra
mediului $i societdtii, parcursul consumatorului este o reflectare a schimbarilor profunde in
dinamica sociald si economica. Intr-o lume in continud schimbare, intelegerea nevoilor,
tendintelor si aspiratiilor consumatorilor este esentiald pentru dezvoltarea sustenabila si pentru
construirea de relatii durabile intre companii si comunitati. Prin explorarea trecutului si
intelegerea prezentului, putem sd anticipam si sd influentdm viitorul comportamentului
consumatorului, contribuind la o societate mai echitabila, sustenabila si progresiva.

Definirea conceptelor cu privire la consumator

Economia a fost influentata de mai multi ganditori si teoreticieni importanti care au
contribuit la dezvoltarea conceptelor despre consumator si comportamentul acestuia. Printre
acestia se enumera A. Smith (,,Bogatia Natiunilor”), Marshall A. (,,Principiile Economiei”),
John Maynard Keynes (,,Teoria Generala a Ocuparii, Dobanzii si Banilor”’), Daniel Kahneman
si Amos Tversky (,,Teoria prospectului”). Lucrarile lor au pus bazele pentru intelegerea
comportamentului consumatorului in contextul psihologiei economice si au avut un impact
semnificativ in dezvoltarea unor strategii si politici in domeniul protectiei consumatorului.

In general, consumatorul reprezinti individul care incheie un acord comercial, platind un
pret pentru a achizitiona un produs sau serviciu, cu posibilitatea de a-l utiliza sau nu. In vederea

satisfacerii nevoilor sale, consumatorul actioneaza rational sau irational, selectaind un ansamblu
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de bunuri care sd ii ofere cea mai mare satisfactie, tindnd cont de venitul disponibil si de pretul
bunului sau serviciului respectiv.

In microeconomie, consumatorul este privit ca fiind un actor central in procesul de luare
a deciziilor economice. Concepte cheie precum curba cererii individuale, utilitatea marginala si
echilibrul consumatorului sunt utilizate pentru a intelege modul in care indivizii fac alegeri
legate de consum. In contrast cu microeconomia, care se concentreaza pe deciziile individuale
de consum, macroeconomia examineaza efectele agregate ale acestor decizii asupra intregii
economii. Unele dintre punctele importante referitoare la modul in care consumatorul este
abordat In macroeconomie sunt: consumul ca componenta a cheltuielilor agregate, consumul si
venitul national, indicatori macroeconomici legati de consum, consumul si politica economica.

Din perspectiva marketingului, consumatorul este considerat un element cheie in procesul
de luare a deciziilor si in succesul unei afaceri. Analiza comportamentului de cumparare este
esentiala pentru a intelege deciziile consumatorilor, iar crearea unui profil detaliat ajuta la
adaptarea strategiilor de marketing. Companiile ajusteaza ofertele pentru a satisface nevoile si
preferintele consumatorilor si folosesc diverse canale de comunicare pentru a-si promova
produsele sau serviciile si a construi relatii durabile. [Budica I., Budica A., Puiu S., 2018,
Comportamentul consumatorului.. CORE (online) Disponibil la:
https://core.ac.uk/download/pdf/6320336.pdf (Data accesarii: 26.03.2024)]

Consumatorii sunt clasificati in functie de modul in care iau decizii de cumparare si de
modul in care 1si gestioneaza resursele.

Consumatorii rationali: iau decizii de cumparare in mod logic si rational, avand in vedere
informatiile disponibile, preferintele personale si obiectivele lor, evaludnd optiunile pentru a

alege cea mai avantajoasa alternativa in raport cu costul.

Consumatorii irationali: iau decizii de cumparare care nu sunt in mod logic sau rational,
fiind influentati de emotii, impulsuri sau factori externi, fira a evalua in mod adecvat
informatiile disponibile sau consecintele deciziei lor.

Rationalitatea in consum constd in obtinerea unei satisfactii cat mai mari din cheltuirea
venitului disponibil, in care satisfactia reprezintd efectele dorite ale consumului, iar venitul
cheltuit reflecta eforturile depuse pentru a obtine aceste efecte.

Idei privind relatia dintre utilitate si pret au fost explorate si dezvoltate de economisti
precum William Stanley Jevons, Leon Walras, Carl Menger si altii in timpul Revolutiei
Marginaliste din secolul al XIX-lea. Acesti ganditori au contribuit la fundamentarea teoriei
valorii marginale si a teoriei cererii individuale, care sunt concepte esentiale in teoria moderna
a consumatorului si a pietei.

Din perspectiva utilitatii, eficienta unui act de consum se determina prin raportul dintre
utilitatea obtinutd si suma de bani cheltuitd, iar un consumator rational isi maximizeaza
utilitatea, alegand cu intelepciune diverse bunuri sau servicii disponibile, avand in vedere
venitul sdu limitat.

De aceea, eficienta consumului se exprima sub forma raportului utilitate / pref:

U
P

unde: E = eficienta; U = utilitatea sau satisfactia resimtita; P = pretul.

Utilitatea totala reprezinta suma totala a satisfactiei sau beneficiilor obtinute din
consumul unei cantitati de bunuri sau servicii. Aceasta poate fi exprimata matematic ca suma
utilitatii marginale a fiecarei unitati consumate.
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Utilitatea totala este exprimata sub forma insumarii tuturor valorilor resimtite:
UT:U1+U2+U3+"'+UN
unde: UT = utilitate totald; U = utilitatea sau satisfactia resimtita.

Principiul maximizarii utilitatii afirma ca pentru a obtine satisfactia maxima din
cheltuirea venitului disponibil, un consumator ar trebui sa aloce fondurile astfel incat utilitatea
marginala addugata de ultima unitate monetara cheltuita pentru un anumit bun sa fie egala cu
utilitatea marginald adaugati de ultima unitate monetar cheltuita pentru orice alt bun. In esent3,
acest principiu incurajeaza alegerea cea mai eficientd in conditiile preferintelor, venitului si
preturilor constante, fara a exista un motiv sa se opteze pentru altceva.

Utilitatea marginala este exprimata sub forma raportului dintre schimbarea in utilitate
AUT

si schimbarea in cantitatea consumatd: Umg = a0

unde: Umg = utilitatea marginala; UT = utilitatea totald; Q = cantitatea.

Adesea consumatorul rational ia in calcul si renuntarea la o cantitate dintr-un bun pentru
a obtine o unitate suplimentara din alt bun, procedeu definit prin rata marginala de substitutie.
Rata marginald de substitutie (RMS) este o masura a ratei la care un consumator este dispus sa
renunte la consumul unui bun in favoarea altuia, mentinandu-si nivelul de utilitate constant.

Rata marginala de substitutie este exprimatd sub forma raportului dintre
productivitatea marginala a unui bun X cU productivitatea marginala a bunul Y-

Umg,

RMS =
Umg,

unde: RMS = rata marginald de substitutie; Umgx = utilitatea marginald bunului X;
Umgy = utilitatea marginald bunului Y.

[Robert S. Pindyck si Daniel L. Rubinfeld,2012. Microeconomics. Editia a 8-a. Londra:
Pearson, variantd pdf: https://Ims-
paralel.esaunggul.ac.id/pluginfile.php?file=%2F222814%2Fmod_resource%2Fcontent%2F2
%2FMicroeconomics%20-%20Robert%20Pindyck%2C%20Daniel%20Rubinfeld.pdf , (Data
accesarii: 23.03.2024)]

Formulele in economie, cu accent pe comportamentul consumatorului, sunt esentiale
pentru analiza si intelegerea deciziilor economice. Ele ofera un cadru logic si matematic pentru
evaluarea modului in care oamenii fac alegeri de consum in conditiile resurselor limitate.
Economistii utilizeaza aceste formule pentru a cuantifica si analiza modul in care consumatorii
isi distribuie veniturile si resursele intre diferitele bunuri si servicii disponibile. Pe langa aceste

expresii matematice, in definirea conceptului de consumator, sunt folosite si curbe le de
indiferenta, buget si cerere.

Curba de indiferenta afiseaza toate combinatiile de bunuri si servicii care ofera
consumatorului aceeasi satisfactie sau utilitate. Ea este folosita pentru a ilustra preferintele
consumatorului si renuntarea pe care o face intre diferitele bunuri sau servicii.

Ex: Sa presupunem ca avem un consumator care trebuie sd decidd cat sa cheltuiasca
pentru pizza si cat pentru cola, avand un buget fix de 20 de lei. Vom folosi o curba de indiferenta
simplificatd pentru a ilustra situatia.

Dacd pretul unei felii de pizza este de 3 dolari si pretul unei sticle de cola este de 2 dolari,
consumatorul va putea sa isi cheltuie intregul buget in urmatorul mod:

4 felii de pizza * 3 dolari/felie = 12 dolari pentru pizza

2 sticle de cola * 2 dolari/sticla = 4 dolari pentru cola

35


https://lms-paralel.esaunggul.ac.id/pluginfile.php?file=%2F222814%2Fmod_resource%2Fcontent%2F2%2FMicroeconomics%20-%20Robert%20Pindyck%2C%20Daniel%20Rubinfeld.pdf
https://lms-paralel.esaunggul.ac.id/pluginfile.php?file=%2F222814%2Fmod_resource%2Fcontent%2F2%2FMicroeconomics%20-%20Robert%20Pindyck%2C%20Daniel%20Rubinfeld.pdf
https://lms-paralel.esaunggul.ac.id/pluginfile.php?file=%2F222814%2Fmod_resource%2Fcontent%2F2%2FMicroeconomics%20-%20Robert%20Pindyck%2C%20Daniel%20Rubinfeld.pdf

Comportament irational de consum

r
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Figl. Reprezentare a curbei de indiferentd aplicatd in cazul dat.

Sursa: Autor

Curba de buget aratd toate combinatiile
posibile de bunuri si servicii pe care un consumator Qc
le poate achizitiona, utilizdnd intregul sau venit
disponibil la preturile pietei. Ea delimiteaza
limitele deciziilor de consum ale individului.
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Sa presupunem ca acelasi consumator, cu & Dreapta tugetutui
acelasi venit de 20 de lei, ar cumpara numai pizza,
ar putea cumpara maxim 6 felii de pizza (20 lei /3
lei pe felie). Daca ar cumpara numai cola, ar putea
cumpdra maxim 5 sticle de cola (20 lei / 4 lei pe
sticla). P QI:P

Fig 2. Reprezentare a curbei bugetului aplicatd in cazul dat.

T . <« A Sursa: Autor
Curba cererii indica relatia inversa intre pretul

unui bun si cantitatea cerutd de consumatori la acel

pret. Este utilizatd pentru a analiza modul in care gcopt
pretul influenteaza deciziile de cumpdrare ale ’
consumatorilor. EP#------ _}I

In acelasi caz, vom presupune ca utilitatea pe
care consumatorul o primeste de la o felie de pizza
este mai mare decat cea de la o sticld de cola la
preturile date. Prin urmare, consumatorul ar putea
alege sa aloce mai multi bani pentru pizza decat

h

 #—— Clurha cererii

20 |

pentru cola, cumpdarand, sa zicem, 6 felii de pizza si
doar 2 sticle de cola. [Robert S. Pindyck si Daniel L.
Rubinfeld,2012. Microeconomics. Editia a 8-a.
Londra: Pearson, varianta pdf: https://Ims-
paralel.esaunggul.ac.id/pluginfile.php?file=%2F222814%2Fmod_resource%2Fcontent%2F2
%2FMicroeconomics%20-%20Robert%20Pindyck%2C%20Daniel%20Rubinfeld.pdf , (Data
accesarii: 24.03.2024)]

Analiza curbelor iIn comportamentul consumatorului este esentiald pentru intelegerea

PpFec
Fig 3. Reprezentare a curbei cererii aplicatd in cazul dat

Sursa: Autor



https://lms-paralel.esaunggul.ac.id/pluginfile.php?file=%2F222814%2Fmod_resource%2Fcontent%2F2%2FMicroeconomics%20-%20Robert%20Pindyck%2C%20Daniel%20Rubinfeld.pdf
https://lms-paralel.esaunggul.ac.id/pluginfile.php?file=%2F222814%2Fmod_resource%2Fcontent%2F2%2FMicroeconomics%20-%20Robert%20Pindyck%2C%20Daniel%20Rubinfeld.pdf
https://lms-paralel.esaunggul.ac.id/pluginfile.php?file=%2F222814%2Fmod_resource%2Fcontent%2F2%2FMicroeconomics%20-%20Robert%20Pindyck%2C%20Daniel%20Rubinfeld.pdf

Economics Student Working Papers Vol. 2/2024

deciziilor de consum si optimizarea utilizarii resurselor disponibile in economie. Aceste curbe
oferd un cadru clar si cuantificabil pentru evaluarea preferintelor individuale, fiind instrumente-
cheie pentru formularea politicilor economice eficiente si intelegerea functionarii economiei de
piata.

Psihologia consumatorului

In lumea afacerilor si a marketingului, intelegerea profundid a comportamentului
consumatorului este esentialda pentru succesul unei companii. De la alegerea produselor in
rafturile magazinelor pana la deciziile de cumparare online, consumatorul este mereu in centrul
procesului. Totusi, in spatele acestor alegeri se ascunde un intreg univers psihologic fascinant,
care influenteazad modul in care percepe, analizeaza si reactioneaza la stimulii de marketing.
Intr-o acceptiune mai largi, comportamentul consumatorului se referd la toate actiunile
utilizatorului final de bunuri si servicii, fie ele materiale sau simbolice. Aceasta include atat
aspecte usor de cuantificat, cum ar fi actiunile de cumparare in sine, cat si aspecte mai dificil
de masurat, precum procesele psiho-fiziologice si decizionale care stau la baza acestor actiuni
si comportamente explicite. Aceastd interdependentd complica abordarea teoretica, deoarece
necesita o distinctie clard intre domeniile mentionate anterior.

Daca poti sd convinge pe cineva sd adopte un anumit comportament, chiar si o singura
data, vei influenta ulterior deciziile lor in functie de experienta traita, fie ea pozitiva sau
negativa. De aceea, este extrem de important pentru specialistii in marketing si publicitate sa
influenteze primele decizii pe care consumatorii le iau in legatura cu un produs sau serviciu.

Vernon L. Smith, in lucrarea economica ,,Bargaining and Market Behavior-Essays in
Experimental Economics”, formuleaza ideea principald cad procesul de luare a deciziilor implica
costuri cognitive, iar rezultatele acestor decizii sunt influentate de modul in care individul
evalueaza aceste costuri in comparatie cu valoarea rezultatului. Se presupune cd individul
reactioneaza in mod diferit in functie de valoarea perceputa a deciziei, manifestand un raspuns
mai agresiv sau mai putin agresiv, atata timp cat circuitele sale functioneaza sanatos. Astfel,
esecul modelelor "rationale" se datoreaza in parte lipsei de atentie si interes la toate costurile
implicate in procesul decizional, sau a valorii acestuia, deoarece acest proces poate avea si 0
valoare subiectiva, cum ar fi excitarea sau eliminarea plictiselii.

In continuarea aceleiasi analize, in capitolul ,.Cooperation in Extensive Form
Bargaining”, autorul prezintd modelul mental traditional al deciziei, in economie si In alte
domenii sociale, ca fiind un organ de procesare a informatiilor dezvoltate cultural, universale si
independente de continut, care solutioneaza problemele decizionale prin aplicarea principiilor
logice si a algoritmilor cu privire la starile simtite intr-un anumit punct. Deciziile umane sunt
astfel vazute ca un proces constient, rational si logic. Totusi perspectiva lui Vernon L. Smith
sugereazd ca modelul traditional al consumatorului rational, care maximizeaza utilitatea in mod
consistent, poate fi in unele cazuri o simplificare excesiva a comportamentului real al oamenilor
in procesul de luare a deciziilor economice. El a evidentiat ca, in anumite situatii, consumatorii
pot lua decizii care nu se conformeaza perfect modelului de comportament rational, asa cum
este descris in teoriile economice traditionale. A subliniat cd factori precum emotiile,
preferintele subiective si influentele sociale pot juca un rol semnificativ in procesul decizional
al consumatorilor. Sustine acestea prin argumente in cadrul experimentelor economice, precum
in cele ce se pot observa comportamente irationale sau suboptimale, care contravin asteptarilor
teoriei economice clasice. [Vernon L. Smith, 2000. Bargaining and Market Behavior-Essays in
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Experimental Economics. Cambridge University Press, (online) Disponibil Ila:
https://assets.cambridge.org/97805210/21487/excerpt/9780521021487 excerpt.pdf (Data
accesarii 27.03.2024)]

Atunci cand iau decizii, indivizii pot fi influentati atdt de emotii, cum ar fi fericirea,
tristetea sau furia, cat si de perceptii. Aceste emotii si stiri psihologice sunt adesea exploatate
de marketing pentru a stimula afacerile si pentru a influenta comportamentul consumatorilor.

In plus fata de emotii, motivatiile joaci un rol crucial in procesul decizional. Acestea pot fi de
doua tipuri: intrinseci, cand individul este condus de propriile sale valori, interese si satisfactii
personale, si extrinseci, cand deciziile sunt influentate de factori externi, cum ar fi
recompensele financiare sau aprobarea sociald.  Alti factori ce modificd alegerile
consumatorilor sunt factorii culturali si sociali. Prin intelegerea si manipularea acestor factori,
marketingul poate influenta in mod semnificativ comportamentul consumatorilor si optiunile
lor de achizitie.
Conform analizei lui Kotler Ph. factorii se grupeaza astfel:

Culturali: reprezentati de cultura, subcultura si clasa sociala.

Sociali: precum grupurile de prieteni, familia, roluri si statusuri.

Personali: care se refera la varsta, ocupatia si stilul de viata.

Psihologici: motivatia, invatarea, perceptia, convingerea si atitudinea.

O altd abordare a comportamentului consumatorului este realizatd de Catoiu 1., care
prezintd doud tipuri de variabile interesante in modelarea procesului decizional: cele direct
observabile si cele deduse prin cercetéri de tip interferential.

influente directe: demoeconomice, specifice mixtului de marketing, presiunea timpului;
importanta cumparaturii.

influente deduse: factori de naturd psihologicd (endogena), factori de naturd sociologica

(exogenad).
[Bratucu G., Bratucu T., 2016. Analiza sistemului de factori care influenteaza
comportamentul consumatorului individual. (online) Disponibil la:

https://www.managementmarketing.ro/pdf/articole/58.pdf (Data accesarii 25.03.2024)]

Asa cum am mentionat si la inceputul capitolului, agentii economici pot fi clasificati ca
fiind rational sau irationali. In contradictie cu cel rational, consumatorului irational este acela
care 1a decizii de cumparare sau actioneaza in mod contrar ratiunii sau logicii obiective. Acest

comportament poate implica cumpdraturi impulsive, ignorarea informatiilor disponibile sau
influenta puternica a emotiilor in procesul decizional. Consumatorii irationali pot lua decizii
bazate pe preferinte subiective sau pe influente externe, in detrimentul rationalitatii financiare
sau a obiectivelor stabilite anterior.

Oricat de rationali si cu o judecatd limpede ne consideram noi, oamenii, Nassim Taleb a
dezvoltat si prezentat in lucrarile sale, precum ,,Pacalit de Hazard”, faptul ca rare ori gandim si
intelegem, ci mai adesea ne bazdm pe intuitie, pe simple euristici native. Desi euristica poate fi
de ajutor in diverse situatii, este esential sa fim constienti de limitele sale potentiale si sa nu ne
bazam exclusiv pe aceasta in defavoarea unui rationament mai profund sau a unei analize mai
riguroase. Utilizarea euristicii poate conduce la erori de evaluare sau la ignorarea unor factori
semnificativi. In contextul comportamentului consumatorului irational, aceste ,scurtituri
mentale” pot influenta felul in care oamenii iau decizii cu privire la achizitii si la preferintele
lor de consum.

Din punctele de vedere ale lui Kahneman si Tversky aceste euristici pot fi caracterizate
ca ,rapide si murdare”. Unul dintre aspectele importante ale euristicii este cd nu se poate
imbratisa cu rationamentul. Studiile lor ample cu privire la acest subiect au condus la cercetarea
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empiricd, numita ,,euristica deviatiilor”. S-au focusat pe fenomenul empiric care, in teorie,
sustine ca Intelegerea provine din experienta senzoriald si observatie, fiecare om invata din
propriile experiente, asa cum insisi noi am aflat ca focul arde doar atunci cand ne-am apropiat
de o sursa, precum aragazul.

De exemplu, intr-un experiment care implica luarea deciziilor de investitii, s-a observat
ca oamenii au tendinta sa urmeze comportamentul altora din jurul lor, fara a analiza in detaliu
informatiile disponibile sau riscurile implicate. Aceasta "tendinta de turma" poate duce la luarea
deciziilor suboptimale sau irationale. In opozitie cu aceastd situatie se afli consumatorul
rational, acela care va lua in considerare pretul relativ al produselor si va alege optiunea care
oferd cea mai mare valoare in raport cu costul sau.

Formula de baza a procesului decizional este formulat prin raportul risc/castig, lucru ce
vine la pachet cu aversiunea fatd de pierdere. Aversiunea fata de pierdere este un concept din
psihologie si economie comportamentald care se referd la tendinta oamenilor de a evita
pierderile sau de a le percepe ca fiind mai grave decat castigurile echivalente.

Un studiu realizat asupra unui grup de studenti ne arata frica de pierdere si alegerile pline
de emotii. Grupului tinta i-a fost prezentatd o situatie bazatd pe noroc si alegeri, un joc popular
asemenea ,,Rotii norocului”. Aveau in prima runda castigati suma de 1000 de lei si doua alegeri
de facut. Mai intai trebuiau sa aleaga un bonus garantat de inca 500 de lei sau sd dea cu banul,
in cazul 1n care pica pajura, nu mai primeau bonusului, dar daca era cap, suma totala a rundei
ajungea la 2000 de lei. In proportiec mai mare a fost aleasd prima optiune, fara si mai dea cu
banul. In urmétoare runda aveau castigati 2000 de lei si aveau de ales sa piarda 500 de lei sau
sd arunce banul, 1n cazul in care pica pajura, pierdeau 1000 de lei si cap nu reprezenta niciun
castig. Jocul cu banul a fost vazut mult mai optim in aceastd runda. Diferente dintre alegerile
dintre runde sunt irationale, ambele avand aceleasi rezultate. Dar impactul negativ resimtit in
urma pierderilor cintareste mai mult decat impactul pozitiv al castigurilor. Aceastd aversiune
la risc este dezvoltatd de o euristica cognitiva, bazatd pe emotii trecute si intuitie, nu analiza a
problemei. [Kahneman D., 2011. Gandire rapida, gandire lenta, Scribd, (online) Disponibil la:
https://www.scribd.com/document/496993747/Gandire-Rapida-Gandire-Lenta-by-Daniel-
Kahneman-Z-lib-org (Data accesarii: 27.03.2024)].

O alta situatie n care probabilitatea ca euristica sd fie mai influentd decét analiza este
regasitd In efectul de ancorare. Acest fenomen psihologic este aplicat in zilele noastre de cétre
specialistii din marketing, acestia se folosesc de reducerea pretului unui produs sau a unei
servicii de la un nivel mai mare anterior poate crea o ancora pentru clienti, determinandu-i sa
vada noul pret ca pe o ofertd mai atractiva sau o oportunitate de economisire. Doar trecand
printr-un supermarket obisnuit se por gasi produse cu pretul de 99,99, un pret ce se doreste a fi
utilizat pentru a influenta perceptiile si comportamentele consumatorilor. [Vernon L. Smith,
2000. Bargaining and Market Behavior-Essays in Experimental Economics. Cambridge
University Press, (online) Disponibil la:
https://assets.cambridge.org/97805210/21487/excerpt/9780521021487 excerpt.pdf (Data
accesarii 27.03.2024)]

In conclzuie, doar observand scurt cativa economisti, prea putin spus economisti, Vernon
L. Smith, Kotler Philip, Catoiu lacob, Kahneman Daniel, Tversky Amos si Nassim Nicholas
Taleb, ce au dezvoltat opinii despre comportamentul oamenilor in procesul final al achizitionarii
de produse, se observa ca au idei comune. Toti suntem influentati de o varietate de factori,
inclusiv emotii, perceptii, motivatii, factori culturali si sociali, precum si aspecte psihologice si
sociologice. Emotiile si starile psihologice ne sunt adesea exploatate de marketing pentru a
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stimula afacerile si pentru a influenta comportamentul consumatorilor, in timp ce motivatiile
individuale, intrinseci sau extrinseci, joacd un rol crucial in alegerile personale

Influenta digitalizirii asupra consumatorilor

pretutindeni pot afla mult mai multe lucruri existente pe piatd. Digitalizarea a modificat
fundamental modul in care consumatorii se raporteaza la produse si branduri, afectandu-le
deciziile de cumparare si modul in care interactioneaza cu acestea. Este de o important ca
intreprinderile sa fie constiente de aceste schimbari si s se adapteze adecvat pentru a pastra
relevanta si competitivitatea pe piata.

Consumatorul este Inconjurat de bunuri si servicii cu un anumit grad de necesitate si
majoritatea producitorilor incearci si le ofere stiri pozitive potentialilor cumparitori. In
ultimul timp bunurile produse creeaza noi necesitati, ba chiar facandu-i pe oameni vulnerabili
la adevaratele necesitati si se pot observa adesea persoane ce cumpara obiecte pe care le arunca
dupa un timp relativ scurt, doar din cauza faptului ca nu au nevoie de el.

Moduri prin care se poate observa influenta digitalizarii in cresterea consumului:

Accesibilitate: consumatorii pot achizitiona produse si servicii de oriunde si oricand,
folosind dispozitivele lor mobile sau computerele personale, fara a fi nevoie sa mearga in mod
fizic la magazine. De exemplu, realitatea virtuald si augmentata pot oferi o modalitate mai
interactiva si mai captivanta de a explora si testa produsele inainte de achizitie.

Personalizare si relevantd: specialistii in BIG DATA, colectarea si analizarea datelor,
despre comportamentul si preferintele consumatorilor pot sd ofere oferte si recomandari
personalizate. Astfel, consumatorii sunt expusi la continut si produse care sunt mai relevante
pentru ei, ceea ce poate creste sansele de a efectua o achizitie.

Putere si transparenta: consumatorii au acum mai multa putere si control asupra deciziilor
lor de cumparare, datoritd accesului la informatii si recenzii online. Acestia pot cerceta si
compara produse si preturi inainte de a lua o decizie.

Schimbarea modelelor de afaceri: digitalizarea a dus la aparitia unor noi modele de afaceri
si canale de vanzare, cum ar fi comertul electronic, abonamentele online si platformele de peer-
to-peer. Aceste modele oferd oportunitati noi pentru companii sa interactioneze si sd angajeze
consumatorii in moduri inovatoare. (Vasilopoulou Ch., Theodorakopoulos L., Giotopoulos K.
2019. The Promise and Peril of Big Data in Driving Consumer Engagement, Technium.
Research Gate, (pdf) Vol.45/2023, pp 289-299, DOI: 10.47577/tssj.v45i1.9135 (Data
accesarii: 26.03.2024)]

Concentrandu-ne asupra regimului BIG DATA, acesta joacd un rol important in
intelegerea si influentarea comportamentului consumatorului, din propria perspectiva, il poate
face pe consumator irational. Big data permite colectarea si analiza unor cantitati uriase de date

comportamentale ale consumatorilor, cum ar fi istoricul de cumparaturi, preferintele de
produse, interactiunile online si feedback-ul consumatorilor. Prin examinarea acestor date,
companiile pot identifica modele sau tendinte care ar putea influenta deciziile de cumparare.
De exemplu, oamenii pot simti cd au nevoie de unele produse sau servicii aparute pe
ecranele lor doar din cauza reclamelor influente si ofertelor atractive. Mai ales daca in reclama
apare o persoana publica preferatd de subiectul tintd, starea acestuia de bine si de interes se
amplifica, chiar dacd nu este o necesitate prioritard, precum o noud pereche de incaltaminte.
Chiar daca in garderoba mai exista altele 4 impecabile, consumatorul s-ar putea sa o comande
si a5-a doar fiindca a fost promovata de cantaretul preferat. Omul devine irational, aprinzandu-
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se 1n el nevoie validare sociala bazata doar pe sentimente, precum mandria si bucuria.

Studiu de caz
Sondaj de opinie

In cadrul acestei lucrdri mi-am propus si analizez si interpretez comportamentul
consumatorilor tineri, cu varsta cuprinsa intre 18 si 30 de ani, de asemenea studenti, asa ca am
creat un sondaj de opinie. Imi doresc si obtin o perspectivd mai profunda asupra modului in
care tinerii iau decizii de cumpdrare in diverse contexte si circumstante. Comportamentul
acestui segment de consumatori este esential de explorat, avind in vedere influenta lor
semnificativa asupra pietei si tendintele lor de consum care pot avea un impact puternic asupra
strategiilor de marketing si a deciziilor de afaceri.

Sondajul s-a numit ,,Comportamentul consumatorilor” si a fost trimis citre completarea
optionald de catre studenti prin intermediul platformelor online. Acesta a fost intemeiat in baza
a 14 intrebari de interes. La finalul sondajului, participantii puteau primi un scor intre 10 si 60
de puncte in urma cérora isi puteau interpreta comportamentul de consumator. Daca punctajul
atinge pragul de 60 de puncte, se indica o tendintd extrem de redusa spre impulsivitate in calitate
de consumator. Pentru scorurile cuprinse intre 10 si 50 de puncte, se semnaleaza un nivel mediu
de irationalism, iar obtinerea unui scor de 0 sugereazi o lipsa de chibzuinta. In total, esantionul
a atins pragul de 50 de participanti.

Observam 1n fig. Fig. 4. Varsta particivantilor la sondai
4 din primele raspunsuri

18-20 24 (48 %)

ale intrebarii ca din cei
50 de studenti, varsta lor

20-25 26 (52 %)
este cuprinsa intre 18 si
25 de ani, mai precis 24 . ,,
dintre studenti fac parte
din prima categoria $1 .30 | 00 %)
restul de 26 din a doua.
0 10 20 30

Sursa: Autor, conform datelor statistice analizate din sondajul creat

Conform diagramei din fig. 5 majoritari
sunt participantii fara un venit stabil, precum
salariul, 37 sunt studenti si 13 au si un job.

Fio. 5. Ocunatia narticinantilor la sondai
@ Doar student
@ Student si angajat

Sursa: Autor, conform datelor statistice analizate din sondajul creat
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Legat de modul in care sunt achizitionate produsele (fig.6), probabil ca un rezultat pozitiv
al pandemiei de COVID-19, rezultatele arata Fig. 6.Preferintele de achizitionare
ca tinerii aleg in proportii mai ridicate sa
cumpere fizic produsele, fata de online.

® Fizic
@ Online
Nu conteaza.

Sursa: Autor, conform datelor statistice analizate din sondajul creat

Aceasta este ' L
una dintre intrebarile Fzg.. 7 Frecven,ta lor inainte de
achizitie

punctate in scopul
estimdrii gradului de

. . . . Dese ori —22 (44 %)
irationalitate,  din

pacate cei ce au

~ 199

raspuns ,,Rare ori Uneori 23 (46 %)

este doar in procent
de 10%, comparativ
cu fericitul caz al vRareori
cautarii frecvente de

5(10 %)

informatii ~ despre 0 5 10 15 20 25
produsele dorite (fig. 7), de 44%.

Sursa: Autor, conform datelor statistice analizate din sondajul creat

Graficul 9 (fig. 8) acesta aratd ca
aproximativ 62% dintre respondenti sunt
fideli fatd de branduri, In timp ce
aproximativ 38% nu prezintd aceeasi grad
de fidelitate. Acest lucru indicd o
majoritate semnificativa a consumatorilor
care preferd anumite branduri, posibil
datorita experientelor pozitive anterioare
sau a altor factori.

Fio. 8. Fidelitatea fata de brand-uri
® D3, sunt.
38% @ Nu, nu sunt.

Sursa: Autor, conform datelor statistice analizate din sondajul creat

In urmitoarea intrebare
punctatd se observa cd doar 14 % din totalul participantilor nu s-au lasat influentati de factori
externi (fig. 9). Restul de 86% au putut fi convingi de marca, reclama si chiar si de impulsurile
cognitive, precum curiozitatea si emotiile resimtite dupa vizionarea reclamelor.

Comparand emotiile resimtite dupa cumpararea planificata si neplanificatad se observa ca
in ambele cazuri fericirea si Implinirea predomina (fig 10). Dar sentimentele negative cantaresc
mai mult in cazul neplanificarii (fig. 11), aversiunea la risc intrece acele stari de bucurie. Cat
despre procentul ce denota irationalitate, doar 10% din total nu au simtit nevoia spontana de
cumparare.
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Alte motive pentru care oamenii aleg anumite produse sunt influente sociale (fig. 12),
moda ocupa primul loc 1n randul tinerilor (48% raspuns ales) si doar 36% dintre acestia nu simt
ca pot fi influentati, nici méacar de grupurile din care fac parte (14%).

Fig. 9. Influente sociale

Presiunea grupului 7 (14 %)
Tendintele de moda 24 (48 %)
Marketingul offline 7 (14 %)
Marketingul online 21 (42 %)
s./ Nu cor13|d“er.cta\ ma 18 (36 %)
influenteaza niciuna.
0 5 10 15 20 25

Sursa: Autor, conform datelor statistice analizate din sondajul creat

Adesea, din cauza spontaneitatii In alegeri si
realizarea faptului ca produsele sau serviciile nu sunt deloc necesare (fig. 13), in procent de
96% din procentul esantionului selectat au renuntat la achizitie, motivul principal fiind
neimplinirea asteptarilor.

Fig. 10. Renuntarea la produse si servicii

L-am cumparat deteriorat. 17 (34 %)
L-am cumparat expirat. 7 (14 %)
Nu mi-a implinit asteptarile. 43 (86 %)
Am gasit In alta parte mai ieftin. 23 (46 %)
Nu am mai avut nevoie 15 (30 %)

v Nu am renuntat niciodata - 2 (4 %)

0 10 20 30 40 50

Pentru a evita impulsurile (fig. 13), adesea este recomandata planificarea unui buget
periodic si chiar si sfatuire cu cei din jur. Astfel, alocarea sumelor de bani este des intalnita, in
proportie de 80%, 1nsa lista de cumparaturi nu este intotdeauna respectata (26% din raspunsuri).

Sursa: Autor, conform datelor statistice analizate din sondajul creat
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Fig. 12. Gestionarea impulsurilor de cumparare

Respectarea bugetului 40 (80 %)

Respectarea listei de
cumparaturi.

Ma consult cu alta persoana

P 16 (32 %)
inainte.

v Nu am avut impulsuri.|—0 (0 %)

0 10 20 30 40
Fig. 11. Strategii de economisire Sursa: Autor, conform datelor statistice analizate din sondajul creat

Planificarea din timp a bugetului. 28 (56 %)

Configurarea platilor automata

7 (14 %
catre un cont de economii ( )

Folosirea aplicatiilor de
economisire.

Nu folosesc. 15 (30 %)

0 10 20 30

Ultima intrebare a sondajului a vizat strategiile de economisire ale tinerilor studenti (fig.
14), rezultand ca doar 56% dintre acestia isi creeaza un plan de cheltuieli si din pacate doar 30%
nu folosesc absolut nicio tactica.

Calculand totalul punctajelor, participantii ce au acumulat totalul de 60 de puncte ar
dovedi o gandire rationald in procesul decizional, cu un punctaj cuprins intre 20-50 au tendinte
medii si consumatorul cu un punctaj de 10, ba chiar 0, are tendinte impulsive.

Asa cd, din totalul de 50 de participanti, 23 cu varsta cuprinsa intre 18-20 si 27 cu varsta
cuprinsa intre 20-25 de ani:

18-20 de ani = din totalul de 50 de studenti, 23 dintre ei, ceea reprezinta 48%, au acumulat
punctaje de 10 si 0, observand ca sunt usor de influentat.

20-25 de ani = din esantionul selectat, mai exact 27, in proportie de 50% sunt similar
impulsivi categoriei de mai sus si doar 2% dintre acestia au atins un grad mediu de influentare
cu un scor cuprins intre 20 si 30 de puncte din 60.

25-30 de ani si peste 30 de ani = nu s-au regasit date.

Din analiza grupurilor de
varstd, constatim ci segmentul Fig. 15. Numarul esantionului in
de participanti cu  vArsta raport cu punctajele obtinute
cuprinsa intre 18 si 20 de ani,
reprezentand 48% din totalul de
50 de studenti, sunt cei mai 2°30
predispusi la influente si au 2025 =

30

obtinut punctaje mai mici, 5,, &=
reflectdind o gandire mai
. VRS . 0 5 10 15 20 25
impulsiva. In cadrul grupului de

varsta de 20-25 de ani, Sursa: Autor, conform datelor statistice analizate din sondajul creat
constatdim ca aproximativ 50%

prezintd aceleasi tendinte impulsive ca si categoria anterioard, iar doar 2% au manifestat un
grad mediu de influentare.

Concluzionand, analiza punctajelor obtinute de participanti dezvaluie modele de gandire
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si comportament distincte in procesul decizional. Prin intermediul acestui sondaj de opinie, am
dorit s investighez preferintele, atitudinile si motivatiile acestor consumatori tineri in ceea ce
priveste achizitiile lor, evaludnd, de asemenea, modul in care factori precum publicitatea,
branding-ul si influentele sociale influenteaza deciziile lor de cumparare. Astfel, speram sa
aducem lumind asupra aspectelor subtile ale comportamentului consumatorului rational si
irational.

Concluzii

In contextul evolutiei tehnologiei si al diversificarii pietei, intelegerea comportamentului
consumatorului a devenit esentiala ca niciodatd. Proiectul meu, intitulat "Studiul
consumatorului irational", s-a axat pe investigarea detaliatd a procesului decizional al
consumatorilor, abordand influentele subtile care stau la baza alegerilor noastre si a reactiilor
la diversele stimuli de marketing.

Pornind de la fundamentele economice si psihologice ale acestui domeniu, am observat
modul in care indivizii iau decizii de consum, fie ele rationale sau irationale. Prin intermediul
unui sondaj de opinie si analizei statistice a datelor colectate, am reusit sa identific o mica parte
dintre preferintelor si comportamentele consumatorilor, oferind perspective relevante pentru
cercetarea in domeniul comportamentului consumatorului.

Ganditorii si teoreticienii economiei, precum Adam Smith, Alfred Marshall, John
Maynard Keynes si Daniel Kahneman, in urma analizarii istoriei economiei, mai precis a
consumatorului, au reusit, prin lucrarile lor, sa-i ofere consumatorul idei fundamental, precum
faptul ca este un agent implicat in tranzactii comerciale, achizitionand produse sau servicii in
schimbul unei plati si avand libertatea de a le utiliza sau nu. Factori precum venitul si pretul
influenteaza alegerile consumatorului, care isi propune sa maximizeze satisfactia in contextul
resurselor limitate.

Comportamentul consumatorului este influentat de emotii, preferinte subiective si
influente sociale, alaturi de factori psihologici, sociologici si culturali. Desi se presupune ca
consumatorii iau decizii rationale, in realitate, acestea sunt adesea influentate de factori
emotionali si sociali. Intelegerea si manipularea acestor factori sunt esentiale pentru specialistii
in marketing si publicitate. Factorii mentionati anterior pot juca un rol semnificativ in procesul
decizional al consumatorilor, determindnd alegeri care sd nu se conformeze strict cu logica
rationala. Tot in favoarea marketing-ului, digitalizarea a schimbat modul in care consumatorii
lau decizii, oferind accesibilitate sporita si personalizare a ofertelor, ceea ce poate influenta
comportamentul consumatorilor in functie de emotii si nevoi sociale.

Incheind cercetarea prin sondajul de opinie "Comportamentul consumatorilor”, care s-a
concentrat pe analizarea si interpretarea modului in care tinerii cu varste cuprinse intre 18 si 30
de ani, 1n special studentii, iau decizii de cumparare. Acesta a implicat 50 de participanti si a
evaluat comportamentul lor de consum printr-un scor intre 10 si 60 de puncte. Rezultatele indica
o tendinta generald spre impulsivitate in rindul acestui segment de consumatori, cu majoritatea
participantilor in varsta de 18-20 de ani prezentand gandire impulsiva, in timp ce doar 2% dintre
cei cu varsta intre 20 si 25 de ani au manifestat un grad mediu de influentare. Concluziile au
relevat modele distincte de gandire si comportament in procesul decizional al acestui segment
de consumatori tineri, evidentiind influenta factorilor precum publicitatea, branding-ul si
influentele sociale asupra deciziilor lor de cumpérare.

Dupa parerea mea, unii economisti, cei ce sunt adepti ai ideilor ca deciziile sunt

intotdeauna rationale nu iau in calcul faptul ca pana si ei folosesc euristici si nu gandesc rational
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cand fac alegeri. Aceste alegeri nu au motive extrem de bine definite, ducand chiar si la
probabilistici grave. Asa cum sustine si Taleb, ,,oamenii sunt mai degraba defecti decat
imperfecti”. Specia umana nu este in mod caracteristic mai putin emotionald sau mai putin
afectata de aspectele sociale superficiale in evolutia sa biologica actuald. In ultimul timp
bunurile produse creeaza noi necesitati.
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Impactul pandemiei COVID-19 si al razboiului dintre Rusia si Ucraina
asupra performantelor economiei nationale

Stanciu Maria-Loredana?
Facultatea de Economie Teoretica si Aplicata

1.Introducere
Impactul pandemiei de COVID-19 si conflictul dintre Rusia si Ucraina au avut

consecinte semnificative asupra economiei globale. Pandemia a generat o criza fara precedent,
determinand inchideri de afaceri, restrictii de calatorie si o scadere brusca a cererii si ofertei.
Aceste masuri au dus la o recesiune economica in multe tari, afectand sectoare precum turismul,
comertul si industria de servicii.

Pe de altd parte, conflictul dintre Rusia si Ucraina a addugat o alta dimensiune de
incertitudine si instabilitate economicd. Sanctiunile impuse Rusiei de catre comunitatea
internationald au limitat accesul la pietele internationale si au afectat sectoare cheie ale
economiei rusesti, cum ar fi energie, finante si tehnologie.

Aceste doua evenimente au creat un mediu economic fragil, cu riscuri semnificative
pentru cresterea economica, stabilitatea financiara si locurile de munca.

2.Impactul pandemiei Covid-19 asupra economiei globale
Aceasta pandemie s-a tradus ca un soc pe partea cererii si a ofertei deopotriva,care

afecteaza profund fluxurile comerciale ,cu implicatii pentru toate etapele lanturilor valorice

globale (GVC).Aceste evenimente au readus in discutii avantajele si dezavantajele globalizarii

si au reprezentat o oportunitate pentru reaparitia tendintelor de avansare economica.
2.1Analiza costurilor si beneficiilor potentialei reconfigurari a GVC-urilor

Un lant valoric global este o serie de etape in productia unui produs (sau serviciu) pentru
vanzare catre consumatori. Fiecare etapa adaugd valoare si cel putin doua etape sunt in tari
diferite. Astfel, o tara, un sector sau o firma participa la 0 CVM daca se angajeaza in (cel putin)
una dintre etape. Proportional cu valoarea adaugata, a unei economii,participarea la CVM are
grade diferite de intensitate. In acelasi timp, pozitia sa in lantul valoric variaza, variind de la
proiectarea si dezvoltarea produselor pana la exporturi de materii prime, bunuri intermediare
sau finale.

Complexitatea GVC este determinatd de numarul de treceri a frontierei ale
componentelor unui final produs catre piata de destinatie. Complexitatea GVC creste in
corelatie cu exporturile de bunuri intermediare care intruchipeaza, la randul lor, valoare
adaugata din import (Organizatia Mondiala a Comertului, 2019). Indiferent de gradul de
complexitate, posibilitatea intreruperii productiei peste granite a deschis calea pentru o
diviziune mai granulard a muncii, asociatd cu castiguri mai mari din cresterea specializarii.
Lanturile valorice globale au permis resurselor sa treaca la utilizarea lor cea mai productiva, nu
numai 1n tari si sectoare, ci si In cadrul acestora, de-a lungul etapelor de productie.
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Sursa: In WTO, GVC Development Report 2019, Meng et al. (2018) pe baza indicilor UIBE GVC derivati din tabelul ADB 2018
ICIO

2.2Pandemia COVID-19 si oportunitatea reconfigurarii lanturilor valorice globale

Globalizarea a insemnat un nivel ridicat de specializare, care, impreuna cu efectul
economiilor de scard si transferul de tehnologie, a ajutat geographic coagularea capacitatilor de
productie. Aceastd configuratie modelata si de strategia menita sd minimizeze costurile de stoc,
si-a ardtat vulnerabilitatea la risc de oprire a activitatilor.

Atunci cand fabricile din provincia chineza Hubei s-au inchis temporar, la sfarsitul lui
ianuarie 2020, automat ca intreaga productie globald depindea de anumite marfuri si bunuri
intermediare din aceasta regiune.
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Impactul s-a simtit cu adevarat atunci cand au fost introduse restrictiile, prin urmarea
inchiderea totala.Fabricile au incetat din activitate pentru siguranta angajatiilor, precum si toate
mijloacele de productie s-au inchis temporal pentru sdnatatea intregii populatii in principiu
pentru cateva saptamani si ajungandu-se la doua luni,cd mai apoi sd se poatd incepe
activitatea,dar in parametrii bine impusi.

Un alt impact care a aratat vulnerabilitatile GVC-urilor au fost schimbarile structurale
si o volatilitate mai mare a cererii, pe fondul schimbdrii in preferinta consumatorului.Acesta s-
a sesizat incd din prima luna a anului 2020,atat n industria automobilelor cat si in industria
medicala,iar un factor vizibil este acela ca cetatenii s-au supra stocat cu diferite produse din
cauza fricii de a nu mai avea de unde sa le cumpere sau sa nu mai poate iesi din casa pentru a
le cumpara.

Atunci cand dezbaterea privind configuratia GVC este adesea descrisa ca o ciocnire
intre eficientd si securitate, literatura care studiazd efectele pandemiei aratd cd o potentiald
relocalizare care ar duce la o incélcare a ambelor criterii, avand 1n vedere costul ridicat implicat
de relocare, precum si vulnerabilitatea crescutd a unui regim localizat la diverse socuri in
absenta diversificarii geografice.

3. Impactul pandemiei asupra productiei tarilor
Deoarece masurile de izolare a Covid-19 difera intre tari in ceea ce priveste calendarul

si strictetea, automat ca efectele asupra productiei industriale variaza.

Selected industrial production growth rates for total industry, 2020, 2021, and 2022

(%)

January 2022 on January 2022 on December

April 2020 on February 2020 April 2020 2021
EU -27.3 409 0.4
Euro area -28.0 40.4 0.0
Belgium A7 36.3 0.4
Bulgaria -16.5 331 19
Czechia -33.5 51.0 a
Denmark -5.3 16.1 1.4
Germany =29.7 354 1.3
Estonia -16.2 14.5 5.1
Ireland 10.2 15.4 -3.1
Greece -8.8 18.1 4.1
Spain =339 50.4 0.0
France =347 471 1.6
Croatia -10.0 176 -0.5
Italy 433 73.0 -34
Cyprus -38.1 : :
Latvia -11.3 21.5 -0.6
Lithuania -8.6 491 -0.7
Luxembourg =303 3B8.6 -1.8
Hungary =371 67.7 19
Malta =202 10.3 1.4
Netherlands -84 13.1 -0.2
Austria =237 53.3 6.2
Poland -26.5 84.0 3.0
Portugal -28.9 309 -5.0
Romania =368 57.3 29
Slovenia -25.7 44.4 0.1
Slovakia -41.4 74.2 -1.3
Finland 0.0 57 -3.2
Sweden -16.5 238 -0.3
Norway 0.8 3z 09
Switzerland -9.2 . :
Montenegro -22.2 . :
North Macedonia -35.3 3Te 01
Serbia -20.0 26.8 -3.7
Turkey -33.7 76.9 -2.4
Bosnla and Herzegovina -12.8 21.5 -1.3
- net available
Source. Eurostat (online data code: sts_inpr_m)
eurostatid

Primul tabel prezinta ratele de variatie intre februarie si aprilie 2020 (apogeul crizei),
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aprilie 2020 si ianuarie 2022 (recuperare in curs de desfasurare) si ratele lunare recente pentru
ianuarie 2022 comparativ cu decembrie 2021. In lunile de varf ale crizei, Italia , Slovacia, Cipru
si Ungaria au vazut rate negative foarte ridicate. Aceste tari au prezentat rate ridicate in timpul

lunilor de redresare incepand cu mai 2020. In alte tari, criza parea si aiba un efect redus sau
deloc asupra productiei industriale. Intre februarie 2020 si aprilie 2020, productia a crescut in
Irlanda cu 10,2%, in Finlanda productia industriald a ramas stabild. Prin urmare , majoritatea
tarilor au inregistrat rate de schimbare de aproximativ -25 %.

Industrial production, share of January 2022 production in % of February 2020 production

Total Intermediate goods Energy Capital goods n”"“ﬂ'ﬁm’"m" m::x:;::m

% of February % of February % of February % of February % of February % of February
EU 102.5 102.8 105.7 100.3 105.5 105.6
EA-19 101.1 101.1 100.5 100.4 102.8 1044
Belgium 112.9 100.5 102.2 91.9 819 1601
Bulgaria 1111 110.9 123.9 104.2 1178 998
Czechia 100.4 101.7 100.5 §6.8 1083 1045
Denmark 106.9 104.4 100.0 568 103.6 126.1
Garmany 5.8 98.7 598.9 #1.8 8 8.7
Estonia 96.0 104.6 1121 80.5 100.8 4.8
Iraland 1316 : : : :
Greaece 107.7 107.8 110.2 99.7 1048 108.0
Spain 95.4 Q8.4 107.0 926 1022 100.5
France 96,0 ar.e 29,7 8a.5 BaT 102.4
Croatia 106.8 108.5 106.8 110.2 o 1 LaT
Italy 9E.1 100.1 7.8 8957 1025 93E
Cyprus : : : :
Latvia 107.8 106.8 1.6 102.5 1188 118.0
Lithsamis 136.3 146.8 1534 129.0 1411 117
Luxembourg 96.6 89.1 119.3 101.0 : 10006
Hungary 108.5 116.2 115.9 85.3 119.5 108.5
haita BB.0 91.5 Ta.4 90.2 548 BT.7
Hetharlands 1036 107.4 69.7 118.9 1066 8.7
Austria 116.9 113.4 1454 105.4 119.2 S8
Poland 120.4 121.6 13347 110.1 1296 108.0
Portugal 931 ar.6 9.3 822 100.0 839
Romania 90,4 103.2 102.4 942 Ga D oo 2
Slovenia 107.3 112.7 125.3 94.9 1081 1026
Slovakia 102.0 102.5 101.0 893.3 130.4 107.5
Findamd 105.7 112.2 ! 103.8 1108 851
Sweden 103.5 101.3 : 101.7 1034 114.8
Horway 104.0 102.9 99.4 54.7 111.0 9.8
Switzerland : : : :
Montenegro : : : :
Horth Macedonia &e.0 99.3 107 .6 84.0 110.7 B4.4
Sarbia 101.4 120.0 923 1076 95.1 98.3
Turkey 117.2 121.7 104.4 115.2 120 116.2
Bosnia and Herpegovina 105.9 111.3 108.8 1328 1035 o4 .1
- not available
Source: Eurostat (online data coda: sts_inpr_m) eurostatia

Cresterea generald din vara trecuta a fost, pentru mai multe tari, Indeajuns pentru a
recupera majoritatea pierderilor in faza cea mai acuta a crizei Covid-19.
Al doilea tabel arata gradul de redresare pentru tarile UE si diferitele grupari

industriale principale (MIG).

Saptesprezece tari UE (Lituania, Irlanda, Polonia, Austria, Belgia, Bulgaria,
Danemarca, Letonia, Grecia, Slovenia, Croatia, Finlanda, Ungaria, Tarile de Jos, Suedia,
Slovacia si Cehia) au recapdtat sau depasit productia anterioard crizei nivel. Productia
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industriala din Irlanda este chiar cu o treime mai mare decat inainte de crizd. Cateva alte tari
sunt deja destul de aproape de pragul de 100 % (Spania, Romania, Italia). In Malta si Germania,
nivelurile de productie sunt incd scazute.

Al doilea tabel arata, de asemenea, ca redresarea in UE a fost relativ puternica pentru
bunurile de larg consum (105,5 %) si pentru bunurile de larg consum (105,6 %). Productia de
energie (103,7 %) si de bunuri intermediare (102,8 %) a depasit si el nivelul de dinainte de
criza. Nivelul de recuperare pentru bunurile de capital este aproximativ scazut (100,3 %).

4. Efectele razboiului dintre Ucraina si Rusia
Atacul brutal si ilegal al Rusiei asupra Ucrainei din 24 februarie 2022 a schimbat

economia globala si ordine geopolitica, dar, fara indoiala, Ucraina a fost cel mai puternic lovita
de razboi.

Ucraina este o tara cu venituri medii, cu sectoare industriale si agricole relativ mari.in
timp ce PIB-ul sau pe cap de locuitor este mai mic decat in tarile vecine, s-a descurcat
remarcabil in sferele dezvoltdrii sociale. Ucraina si-a orientat in special comertul exterior
departe de Rusia cu semnarea unui acord cuprinzator de liber schimb cu Uniunea Europeana in
2014. Comertul procesul de reorientare a castigat avant in iulie 2022, cand Ucraina a Inceput sa
exporte energie electricd catre Uniunea Europeana. Marea Neagra ramane Insd cea mai
importanta si eficientd rutd de export a tarii, in special pentru marfuri in vrac.

Din punct de vedere geografic, activitatile economice ale Ucrainei sunt impdrtite destul
de inegal. Mai bine de jumatate din activitatea economicd, inclusiv afacerile de export, este
fixata in regiunile de est ale tarii si in jurul capitalei Kiev. Dupa cum au devenit multe dintre
regiunile semnificative din punct de vedere economic ale tarii zone de razboi sau au fost ocupate
de Rusia, activitatea economica S-a prabusit in prima jumatate a anului 2022. Atunci cand a
avut loc o anumita stabilizare si redresare a economiei, situatia raimane fragila. Situatia fiscala
a Ucrainei este foarte precara. Invazia Rusiei a insemnat un declin drastic asupra veniturilor din
sectorul public si o crestere brusca a cheltuielilor pentru cheltuielile militare si sociale. Pe cand
tarile strdine si internationale au oferit asistenta financiard sub forma de granturi si Iimprumuturi
concesionale, Banca Nationald a Ucrainei (BNU) a fost cel mai important finantator unic al
bugetului deficit in 2022.

4.1 Inflatia si politica monetara

In figurile 3 si 4 se observa inflatia in Ucraina care era deja ridicati inainte de invazie.
Inflatia pe 12 luni a fost de 6-11 % in 2021 deoarece preturile marfurilor au crescut cu
aproximativ 10-20% pe luna, in functie de categorie. Inflatia a fost stimulatd de energia si
preturile locuintelor in vara anului 2021. Inflatia a crescut din nou dupa inceputul razboiului in
februarie 2022.Intre februarie si octombrie 2022, inflatia pe 12 luni a trecut de la 11 % la 27%.A
accelerat in ultimele luni la toate categoriile statistice, cu exceptia educatiei. Preturile de
alimente si bauturi au fost un factor important al inflatiei marfurilor in timpul razboiului.
Preturile de transport a fost cel mai semnificativ factor al cresterii preturilor la servicii.
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Figure 1.Sursa:EuroStat

Inflatia pentru marfuri (1M21-10M22). Sursa: Serviciul de Stat de Statistica al Ucrainei.

Figure 2.Sursa:EuroStat

Inflatia pentru servicii (1IM21-10M22). Sursa: Serviciul de Stat de Statisticd al Ucraineti

Rézboiul Rusiei da peste cap regimul politicii monetare. Schimbul a fost redus de la
0,034 UAH/USD 1in primele cinci luni de razboi la 0,027 UAH/USD pe 21 iulie,iar peg-ul a
facut cd importurile cruciale sa fie mai scumpe.Un alt risc este dependenta de finantare a
deficitului bugetar al guvernului cu emisiunea de obligatiuni de razboi guvernamentale. BNU a
finantat bugetul de stat prin ea insasi achizitionarea obligatiunilor de stat in valoare de peste
10,6 miliarde USD, ceea ce egaleaza cu aproximativ 27 % din valoarea tuturor ajutoarelor
financiare interne si externe pe care guvernul le-a primit Intre sfarsitul lunii februarie 2022 si
Octombrie 2022.

Economia Ucrainei a scazut,dupd ce Rusia a ocupat ilegal Crimeea,iar datorita
raportului ,,Costul strategic al agresiunii ruse pentru economia Ucrainei” al Institutului National
de Studii Strategice al Ucrainei ,costurile pentru Ucraina din ocupatia rusa si activitatea hibrida
din regiunile Crimeea, Lugansk si Donetk s-au ridicat la aproximativ 10-20 % din PIB annual.
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5. Performantele economiei nationale ca efect al acestor evenimente
5.1 Inflatia

1-2020 7-2020 1-2021 7-2021 1-2022 7-2022 1-2023 7-2023 1|-2|32l.l
Sursa:EuroStat

Acest grafic reprezintd inflatia lunara si cea anuala.Inflatia lunara reprezintd modificarea
nivelului preturilor fatd de luna precedenta. Inflatia anuald reprezintd modificarea nivelului

preturilor intre luna curenta si aceeasi lund a anului precedent.

La inceputul lunii lanuarie 2020,putem observa o scadere a inflatiei de -1% in EA iar

in RO avem o crestere 0,7%,tot atunci cand a inceput pandemia,urmand mai apoi o variatie de

cresteri si scaderi de-a lungul lunilor,pand in decembrie 2020 unde observam o crestere de

0,3% in EA,respectiv 0,6 in RO.

Anul 2021 reprezintd o crestere constanta,cu un apogeu in luna martie de 0,9% ,pana

in iulie unde rezulta o scadere de -0,1%,iar mai apoi observam o crestere pana la sfarsitul

anului.lar in RO pe tot parcursul anului 2021 este reprezentata o crestere constanta.

Anul 2022 reprezinta o crestere constantd pana in octombrie,iar in ultimele luni ale
anului observam o scadere in EA.Pe cand in RO observam o crestere constanta a inflatiei. Acest

an fiind reprezentat si de razboiului dintre Rusia si Ucraina care a inceput in luna februarie.

Intrdm in anul 2023 cu scadere de -0,2%,mai apoi avem o crestere pand in iunie si in
restul anului,inafard de iunie si noiembrie unde inregistram scaderi in EA.lar in RO putem

observa o crestere constanta,inafard lunii noiembrie,unde avem o scadere de -0,1%.

Anul 2024,incepe cu o scddere a inflatiei de -0,4% in ianuarie,iar in februarie
inregistram o crestere de 0,6% in EA.In RO incepem anul cu o crestere de 1,1% in luna

1anuariei,iar in luna februarie observam tot o crestere de 0,8%.

5.2Pretul intern brut(PIB)
5.2.1PIB nominal
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Acest grafic reprezintd pretul intern brut nominal, unde putem observa o crestere in luna
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ianuarie a anului 2020,dupd o scadere in luna februarie 2020,iar din luna martie 2020 pana in
2023 exista o crestere constantd a pretului intern brut nominal atat in EA cat si in RO.
5.2.2 PIB real
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5. /
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Sursa:EuroStat
Acest grafic reprezintd variatia pretului intern brut real.Incepand din ianuarie 2020

putem observa o scadere de -3.4%,care continua si in februarie 2020 de -11,3%,ca mai apoi sa
reprezinte o crestere constantd pana in anul 2023 in EA.

In RO 2020 observam o scidere pani in luna martie,dupa avem o crestere constanti in
decursul anilor,inafara de februarie 2022,ianuarie 2023 si aprilie 2023 unde inregistram scaderi.

6.Concluzii
Pandemia COVID-19 a avut un impact semnificativ asupra economiei mondiale,

ducand la inchideri de afaceri, scdderea cererii si cresterea somajului. Guvernele au trebuit sa
implementeze masuri de stimulare economica pentru a contracara efectele negative. Pe de alta
parte, conflictul dintre Rusia si Ucraina a generat instabilitate regionala si a dus la sanctiuni
internationale care au afectat economia rusa. Ambele evenimente au creat un context economic
fragil, necesitand eforturi sustinute pentru revitalizare si stabilitate pe termen lung.
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Introducere
In ultimele decenii, economia Romaniei a parcurs o uimitoare evolutie, avand

transformari semnificative, de la un sistem socialist la stadiul de integrare europeana. Astfel,
pe parcursul lucrarii, vom realiza o analizd asupra starii economice romanesti din perioada
comunistd, evidentierea principalelor contradictii economice care au determinat prabusirea
sistemului romanesc dar si necesitatea unei tranzitii.

Starea economiei romanesti in timpul regimului comunist
In anii '90, monopolul statului si-a pus amprenta asupra intregii functionari a sistemului

economic al tdrii. Statul reprezenta astfel, singurul furnizor de bunuri si servicii, fapt datorat in
totalitate proprietatii socialiste. In aceste conditii, macroeconomia, totalitatea agentilor
economici, isi derulau activitatea in limita reglementarilor si normelor stabilite de la centru,
avand in vedere indicatorii economico-financiari din planul national public.

In aceasta perioada, piata era consideratd doar un spatiu pentru desfisurarea unor
activitati de vanzare-cumparare si de trecere in consum a bunurilor economice necesare, adica
doar o componentd nesemnificativa. De asemenea, resursele economice ale térii si veniturile
salariatilor erau repartizate, prin intermediul planului national, centralizat. Date fiind si
conditiile 1n care raporturile privind dobanzile, creditele, impozitele, taxele etc., erau neglijate,
concurenta a incetat sa mai fie un regulator al pietei.

Un alt aspect important il reprezintd situatia comertului exterior, care impunea o
echilibrare a balantei comerciale printr-0 crestere semnificativa a exporturilor si diminuarea
importurilor, avand consecinte grave atat asupra cererii pe piata internd, cat si a economiei
nationale atat pe termen scurt, cat si lung. Exporturile Romaniei au crescut astfel, de la 1,1
miliarde de dolari in 1965, 1a 11,4 miliarde de dolari in anii 1980.

De mentionat este si faptul ca datoria externd a Romaniei in anul 1972 era de 30 de
milioane de dolari iar, 9 ani mai tarziu, in 1981, datoria ajunsese la o valoare de 10,4 miliarde
de dolari.

Datele Bancii Mondiale aratd, de asemenea, cat a platit Romania in conturile sale de
datorii in epoca Ceaugescu. Din 1974 pana in 1989, Romania a platit datoria externd in valoare
de 23,4 miliarde de dolari.

Intre 1965 si 1989, Romania a avut o crestere economici, in urma unui proces de
industrializare la scara largd sustinut de FMI si Banca Mondiala, insa, la inceputul anilor 1980,
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cand FMI a impus noi conditii de imprumut, Ceausescu a hotdrat plata anticipatd pentru a le
evita. Criza de lunga durata, penuria de marfuri, in special de alimente, rezultatd din necesitatea
rambursarii datoriilor prin export, a dus la aparitia unei grave crize sociale.

Mostenirea de la regimul comunist si implicatiile sale
Dupa revolutia din anul 1989, tranzitia tarii noastre nu a fost una usoara, de la

o economie de comanda la cea de piata, capitalista. Neexistand un precedent istoric, se punea
problema revenirii la proprietatea particular-capitalistd, ,,0 intoarcere in timp”, ludnd in
considerare ca economia Romaniei a fost una capitalistd pana in 1948.

In prim plan, amintim despre mostenirea reprezentati de marea industrie si viciile
fundamentale ascunse.

Cu mici exceptii, industria noastra nu a fost rentabila, intrucat nu a avut la baza un calcul
economic, ci mai degraba politica partidului comunist. In aceasta perioada economicul era
subordonat politicului. Accentul a fost pus pe “satisfacerea maxima a nevoilor materiale si
culturale ale oamenilor”, nicidecum pe profit.

De asemenea, din dorinta de a fi evidentiata prosperitatea comunismului in detrimentul
capitalismului, accentul a cazut pe partea cantitativa, decat pe cea calitativa, ceea ce a influentat
negativ nivelul de dezvoltare al tarii, netinandu-se seama de calificarea fortei de munca, know-
how, costuri reale etc.

Industrializarea socialista, axatd pe “cresterea cu precadere a industriei grele” (siderurgie,
petrochimie, constructii de masini) a condus la cererea unor dispozitii economice, cel mai
negativ influentate fiind agricultura si serviciile.

Un alt scop pe care s-a pus accentul a fost reprezentat de ideea ca in socialism nu exista
somaj. Din comandament politic a aparut fenomenul de suprapopulare al intreprinderilor, ceea
ce a condus, in scurt timp, la o populatie nemultumita si lipsita de motivatie.

In ramura agriculturii, taranii romani au fost nevoiti sa renunte la pamanturi si animalele
detinute, fiind trecute, in cea mai mare parte in proprietatea “cooperativelor Agricole de
productie”.

Nu trebuie neglijata insa nici mentalitatea, un factor deosebit de important in construirea
societatii:

e 1In randul populatiei, nivelul de cunoastere a principiilor democratice si ale
economiei de piata era unul scazut. La polul opus, se clasau elitele societatii, iar,
pe de alta parte, cu o atitudine superioara, politicienii.

e Un simt mai scazut al responsabilitatii individuale, deoarece in comunism aceasta
era generala si difuza.

e Pierderea unor stimulente a condus, de asemenea, la pierderea unor valori ale
muncii.

e Duplicitatea fata de normele sociale, din cauza constrangerilor ce avusesera loc la
nivel politic si economic, idee ce a fost intretinutd si in perioada de tranzitie tot
din pricina unor comportamente deficitare din partea celor aflati In functii publice.

Reformele
Masurile de liberalizare
Au cuprins liberalizarea preturilor, a comertului exterior, a fluxului de investitii straine

etc. Acestea au fost initiate imediat dupa revolutie, dar derularea lor a fost tergiversata, sub
pretextul incapacitdtii populatiei de a suporta costul ridicat al unei reforme de larga cuprindere
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a acestora.

Chiar dacd in Roméania nu a fost posibila la inceput o liberalizare bruscd de proportiile
celor efectuate in celelalte tari din blocul comunist, implementarea ei graduala, in corelatie cu
lipsa constrangerilor bugetare a dus la supravietuirea a numeroase intreprinderi de stat
ineficiente. Astfel au reusit diferite grupuri de interese sa extraga rente, iar costurile sociale ale
populatiei au crescut.

Deoarece liberalizarea preturilor s-a produs in etape decalate intre anii 1990 si 1999,
aceasta nu s-a corelat cu masurile de liberalizare a cursului de schimb si de stabilizare a
macroeconomiei, ducand astfel la fenomenul inflatiei "cronice".

Libera intrare a agentilor economici pe piata a fost si ea initiatd din 1990, dar dezvoltarea
sectorului privat a fost Incetinitd din cauza formalitatilor birocratice complicate si a taxelor
ridicate, ce au descurajat antreprenorii.

In ciuda faptului ca liberalizarea investitiilor striine s-a produs la scurt timp dupa
revolutie, Romania nu a prezentat interes pentru investitorii din afara pana in jurul anilor 2000.

Acest lucru a fost cauzat de instabilitatea economicd, coruptia si infrastructura
necorespunzatoare, fiind astfel subliniatd importanta coordondrii masurilor de tranzitie la
economia de piata, ce la noi a lipsit cu desavarsire.

Institutiile
Aparitia institutiilor specifice regimului democratic s-a produs si ea extrem de lent, in
mare parte din cauza lipsei de "know-how" si a influentei diferitelor persoane cu putere politica,
ce au urmarit castigul propriu in detrimentul bunastarii statului. Alte carente ale procesului de
constructie institutionald au fost instabilitatea sistemului juridic si lipsa, timp de multi ani, a
unor institutii esentiale, cum ar fi Consiliul Concurentei.

Instabilitatea juridica
Legile privind functionarea bancii centrale nu i-au acordat acesteia suficienta putere, iar

acest fapt, impreund cu legislatia bancara conceputa gresit, au condus la delapidarea multor
banci comerciale de catre actionari sau administratori. Sistemul bancar a pierdut astfel circa 2,5
miliarde de dolari.

Legile privind privatizarea, legea concurentei, legea falimentului, legea functionarului
public si legea arendei au fost tergiversate in ciuda caracterului lor esential.

Indisciplina agentilor economici si a autoritatilor, lipsa specialistilor si mentalitatea
populatiei au avut ca efect formarea unui mediu juridic dificil si greu de schimbat.

Reformele structurale
Guvernele din primii doi ani dupa revolutie nu au putut sa-si puna in aplicare viziunile

reformatoare, puterea lor fiind diminuata de intarzierea alegerilor. In schimb, anii 1994-1995
au fost marcati de schimbari de mare amploare, cum ar fi privatizarea acceleratd si aparitia
pietelor valutare si de capital, dar reformele s-au dovedit a fi incoerente.

Reformele structurale au Incetinit in 1996, ca urmare a fenomenului din ce in ce mai
accentuat al coruptiei in politica. In ciuda comportamentului politicianist al conducerii, in
urmatorii ani s-au concretizat diferite reforme importante, printre care reforma fiscald si
privatizarea companiilor de stat din domeniul finantelor. In urmitorii ani, parisesc visteria
statului si o mare parte din actiunile la companii din diverse industrii, precum cea metalurgica,
cea textild, dar si din agricultura.
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Integrarea europeana
In 1993, Romania a semnat Acordul de Asociere cu Uniunea Europeana, ceea ce a

reprezentat un pas important atat spre integrarea economica, cat si spre cea politica. Oficial,
negocierile de aderare a Romaniei la UE au fost lansate pe 15 februarie 2000, iar la 17
decembrie 2004 a obtinut confirmarea politica de incheiere a acestora. Aderarea oficiala a
Romaniei (impreuna cu cea a Bulgariei) a avut loc la 1 ianuarie 2007.

Una dintre conditiile cheie pentru ca Romania sa adere la UE a reprezentat-o
demonstrarea abilitatii de a-si asuma obligatiile de stat membru, referitoare la legislatia
europeana, numita si “acquis comunitar”. Aceasta se imparte in 31 de domenii, reprezentand
toate capitolele de negociere.

Aderarea Romaniei la UE este considerata un moment istoric pentru tara, fiind un pas
semnificativ catre consolidarea democratiei, a economiei de piata si a statului de drept. De-a
lungul anilor, tara noastra a realizat progrese remarcabile in alinierea la standardele europene
in diferite domenii (legislatie, mediul de afaceri, protectia mediului, drepturile omului, etc.).
Totodata, participarea la programele si politicile europene a adus beneficii in ceea ce priveste
dezvoltarea regionald, modernizarea infrastructurii si sustinerea mobilitatii si a incluziunii
sociale.

Chiar si asa, procesul de integrare europeana a Romaniei a intampinat si provocari. Printre
cele mai mari provocari este combaterea coruptiei si consolidarea statului de drept, care raman
aspecte critice pentru progresul tarii in cadrul UE. Acestora li se alatura si discrepantele
economice si sociale intre regiuni, constituind astfel obstacole in calea unei integrari europene
armonioase. Prin angajamentul continuu fata de valorile europene si prin implementarea
reformelor necesare, Romania a putut consolida pozitia sa in cadrul UE si poate participa activ
la imbunatatirea si dezvoltarea proiectului European.

Principalii indicatori macroeconomici

1.PIB

Valoare PIB (mrd. EUR)
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Fig. 1: Valoare PIB 1989-2008 (mld. Euro)
Sursa: https://dashboard.tech.ec.europa.eu/gs_digit_dashboard_mt/public/sense/app/667e9fba-eea7-4d17-abf0-ef20f6994336/sheet/2f9f3ab7-
09e9-4665-92d1-de9ead91fac7/state/analysis

De mentionat este faptul ca, in perioada comunista, PIB-ul a atins cel mai mare nivel de
aproximativ 60 de miliarde de dolari (in anul 1988), iar in 1989 era de aproximativ 53,6
miliarde. Dupa aceasta perioada, nivelul sau a mai atins aceste valori abia in jurul anului 2002.

in 1999 rambursarile datoriilor externe au atins un nivel inalt, ceea ce a determinat
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o0 scadere semnificativa a PIB.

Potrivit tabelului atasat, din anul 2000, reprezentativ pentru momentul in care
Romania a inceput negocierile de aderare la UE, valoarea PIB a fost intr-o continua crestere,
iar in 2008 a atins apogeul (139,7 miliarde de EUR).

In anul 2010, conform datelor de la INS, tara noastra a inregistrat o contractie de
cca. 1.1%, iar in 2011 o crestere economica cu 2.2%.

Pana in 2019, PIB-ul a avut o crestere continud, insd, din cauza pandemiei, in
2020 a scazut cu aproximativ 1,65% fata de anul precedent. Totusi, valoarea acestui indicator
macroeconomic a continuat sa creasca de atunci, reusind in 2022 sa atinga valoarea de 285.9
miliarde euro.

2. Rata inflatiei
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Fig. 2: Rata inflatiei 1991-2022 (%)
Sursa: https://data.worldbank.org/indicator

Inainte de 1989 puterea de cumpirare a leului era redusa si penuria isi ficea simtita
prezenta, asadar romanii nu aveau pe ce sa cheltuie banii, iar pentru bunuri valoroase, precum
televizoare, frigidere sau masini de spalat erau trecuti pe listele de asteptare, lucru care putea
dura chiar si ani de zile.

1997 a fost ultimul an in care rata inflatiei a fost de ordinul sutelor, 154.8%, urmand ca
din 1998 sa nu mai atinga astfel de valori. Acest fapt se datoreaza inlaturarii surselor de
producere a inflatiei prin reforme dar si printr-o politica monetara specializata in acest sens.

Anul 2005 e reprezentativ pentru economia Romanieli, fiind atat anul in care a avut loc
denominarea leului, cat si primul an de dupa revolutie in care rata inflatiei era de ordinul
unitatilor ( 9%). Pana in 2007, valoarea leului a continuat sa creasca, dar criza economica din
2008 a provocat deprecierea sa in raport cu dolarul si euro.

Avand in vedere ca Romania exportd o parte semnificativa a bunurilor si serviciilor sale

catre tarile din zona euro, recesiunea economica din aceastd zona a redus cererea pentru bunurile
si serviciile romanesti, ceea ce ulterior a dus la o scadere a preturilor si automat a inflatiei.
Asadar, rata inflatiei tarii noastre a avut valori negative in anii 2015 si 2016, -0.9% respectiv -
1.6%. Din cauza pandemiei, in 2021 s-a mai remarcat o0 marire a ratei inflatiei, aceasta ajungand
la 5.1% fata de anul anterior cand s-a inregistrat un procent de 2.6%.


https://data.worldbank.org/indicator

Economics Student Working Papers Vol. 2/2024

3. Rata somajului
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Fig.3: Rata somajului raportata la forza de munca totala 7991-2022 (%)
Sursa: https://data.worldbank.org/indicator

De mentionat este faptul cd in perioada comunista nu s-a pus problema ratei somajului,
existand In Codul Penal infractiunea potrivit careia o persoana “desi are capacitatea de a munci,
nu exercitd in mod obisnuit 0 ocupatie sau profesie, ori nu presteaza nicio altd munca pentru
intretinerea sa” (Codul Penal din 1968).

Consultand graficul de mai sus, se poate observa ca modificarile majore s-au datorat
crizelor economice. Dintre crizele economice ce au avut loc de-a lungul timpului, se remarca
in mod deosebit pandemia care a inceput in anul 2019. Din cauza ei, rata somajului a crescut de
la 3.9% (2019) la 5% (2020), urmand ca in 2021 si 2022 sa atinga valoarea maxima din aceasta
perioada, 5.6%.

Concluzii
Tranzitia Romaniei la economia de piata a fost mult ingreunata de mostenirea lasata de

comunism, comparativ cu alte tari ex-comuniste (Ungaria, Slovenia, Polonia, Cehia). Costurile
economice si sociale ale reformei din Romania s-au simtit prin: inflatie cronica, cresterea
polarizarii sociale si reducerea drastica a veniturilor.

Cele mai importante efecte lasate in urma regimului comunist sunt: devalorizarea muncii,
apartenenta politicienilor afirmati dupa 1989 la fostul partid comunist si a cercurilor apropiate
acestuia si nivelul scazut de cunoastere a principiilor democratice de catre cetateni.

Reforma economica din Romania nu a pus accent pe modificarea mijloacelor de alocare
a resurselor si nici pe cresterea bogatiei nationale. Investitiile nu au fost incurajate din cauza
neclarului regim al proprietatii, nivelul relativ inalt al tarii si costul ridicat al creditului.

Aderarea la UE a avut un efect pozitiv prin disciplina financiara si bugetara presupusa de
apartenenta la UEM, prin ordinea legislativa si, nu in ultimul rand, prin transferurile inter-
guvernamentale.
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Raul sistemului de credit: Viata de imprumut
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Abstract:
Economia lumii moderne este construitd in intregime pe principiul si baza datoriei.

Sistemul de creditare este ferm Inradacinat in umanitate si se impleteste cu valorile, atitudinile
si deciziile zilnice ale acesteia. In aceastd lucrare s-a incercat o analizi a efectelor nocive ale
creditului si ale creditarii ca fenomen in ansamblu, precum si a diferitelor aspecte daunatoare
ale acestuia. In procesul de revizuire, autorul s-a striduit si adopte o abordare integrali si a
utilizat 0 metoda corespunzatoare.
Subliniez faptul ca tema propusa in titlul articolului a facut obiectul unei reflectii "aplicative"
initiale, mai degraba schematice, si necesita o dezvoltare teoretica si o cercetare empirica mai
aprofundata.

Cuvinte cheie: sistem de creditare, credit, rata dobanzii, consumator, creditomania,
societate, societate de consum, conformism, financializare, bule economice.

Partea 1. Definirea conceptelor
1.1 Capitalism

Capitalismul este un sistem social si economic de productie si de distributie bazat pe
proprietatea privatd, egalitatea juridicd si libertatea de intreprindere. Principalul criteriu de
decizie economica este urmarirea cresterii capitalului, urmarirea profitului. [1]

Dupa Joseph Schumpeter (1883-1950), capitalismul inseamnad proprietate privata,
mecanisme de piatd si economie antreprenoriald. El a fost interesat de dinamica economicd a
capitalismului, a carei explicatie a gasit-o in inovatie. Potrivit lui Schumpeter, inovatiile in
diverse elemente, resurse si capacitati produc ceva nou din punct de vedere economic: noi
moduri de productie si distributie, noi forme de organizare etc. Nucleul dezvoltarii capitaliste
este asa-numita "distrugere creatoare” (en. “creative destruction”, ge. ‘“schopferische
Zerstdrung”), purtatorii inovatiei sunt Intreprinzdtorii care sunt ajutati de credite [2].
Schumpeter credea ca capitalismul a adus un nivel de prosperitate si de libertate personala fara
precedent in istoria omenirii, dar savantul era pesimist in ceea ce priveste viitorul
capitalismului. Potrivit lui Schumpeter, succesul capitalismului si raspandirea acestuia in alte
domenii sociale ar duce la prabusirea capitalismului, deoarece conditiile care au facut posibild
existenta sa vor dispdrea [1].

Autorul acestui articol este inclinat sa accepte viziunea lui J. Schumpeter asupra
capitalismului ca fiind cea mai potrivitd pentru era lumii post-industriale (societatea
informationald).

Cercetatorii capitalismului (J. Schumpeter, 1. Kristol, S. Lipset) considera ca, spre
deosebire de socialism si comunism, capitalismul nu pretinde ca poate rezolva definitiv cele
mai importante probleme universale. Capitalismul nu promite sd indeplineascd aspiratiile
spirituale profunde sau sd pund capat inegalitatii, sardciei, rasismului, promiscuitate sexuala,
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poludrii si razboiului. Piata liberd nu promite un viitor fericit pentru intreaga umanitate. In cel
mai bun caz, ea promite o loterie nealterata, dar, ca in toate concursurile de acest gen, cele mai
mari castiguri vor reveni unei mici minoritati de jucatori [1].

Economistul francez Toma Piketty considera ca perspectivele de dezvoltare ale societatii
capitaliste, nivelul potentialului sdu de adaptare la provocdrile externe, sunt limitate de
contradictiile sale interne. El considera ca societatea capitalistd din secolul XXI este
condamnata la noi cataclisme si crize, care pot fi prevenite doar prin intarirea rolului statului in
reglementarea sferei economice, inclusiv prin politica de redistribuire a veniturilor [1].

Alti cercetatori (Anthony Giddens, John Rawls) si o parte a elitei politice occidentale
(Tony Blair, Gerhard Schroder) vad perspectiva dezvoltarii capitalismului modern pe baza
conceptului de a treia cale ca pe o forma sociald intermediara intre socialismul democratic si
neoliberalism, bazata pe o combinatie de valori conservatoare, liberale si socialiste, precum si
pe principii individualiste fundamentale, mentinand in acelasi timp forme de reglementare
statald si fidelitatea fatd de modelul redistributiv al justitiei sociale, potrivit careia, pentru a
pastra ordinea sociald, Tmbunadtatirea vietii elitelor trebuie sa fie insotitd de Tmbunatatirea vietii
celor defavorizati [1].

Capitalismul de stat si capitalismul liberal. Care este diferenta dintre capitalismul liberal
si cel de stat? Atunci cand capitalismul este nereglementat de stat, poate exista o supraoferta si
se pierde cererea. Am vazut capitalismul nereglementat in Statele Unite in anii 1920 [21]. Oferta
excesiva a cauzat criza pe care o cunoastem sub numele de Marea Depresiune. Excesul de oferta
a fost, bineinteles, rezultatul concurentei excesive si al luptei eterne pentru piatd. Atunci a aparut
ideea economistului John Keynes ca guvernul ar trebui sa ajute activ economia - sd dea bani
oamenilor, sd reduca taxele, sa finanteze proiecte mari generatoare de locuri de munca. Aceasta
este ceea ce cred ci a fost prima idee a capitalismului de stat in Statele Unite. In cadrul
capitalismului liberal, clasa muncitoare este cea mai exploatata, iar puterea merge de obicei la
oligarhi. In cadrul acestui sistem economic avem salarii si pensii mici. Beneficiile de asiguriri
sociale sunt, de asemenea, nedemne.

Capitalismul social ca ideologie a viitorului [3]. Capitalismul social este o doctrina socio-
politica care sustine cd socialismul nu este cea mai joasa fazd a comunismului, asa cum cred
marxistii, ci faza cea mai inalta a capitalismului.

Intr-adevar, este destul de logic si presupunem ci o societate in care sloganul "de la
fiecare dupa capacitati, fiecaruia dupa muncd" va fi implinit este mult mai realizabild in
dezvoltarea ulterioard a societatii capitaliste moderne decat in punerea in aplicare a ideilor
utopice ale comunistilor marxisti.

Toate fiintele umane sunt diferite in mod natural in ceea ce priveste abilitatile lor, iar o
societate in care este posibil sd se dezvolte aceste abilitati la maximum, fara a cere individului
mai mult decét poate oferi prin munca sa, conditionata de abilitatile sale, va fi cea mai corecta
societate. O societate la care ar trebui si trebuie sa aspiram. O societate a prosperitatii viitoare,
si nu a prosperitatii indivizilor, ci a prosperitatii societatii n ansamblul ei.

Pe termen lung, cel mai bine este ca capitalismul de astazi sé fie transformat in capitalism
social. Procesul de metamorfoza va fi probabil insotit de dobandirea caracteristicilor
capitalismului popular (MEBO, acronim din engleza pentru Management Employee Buyouts;
~employee stock ownership”, sau ,employee share ownership”), ecocapitalismului si
capitalismului cognitiv.

1.2 Economia de piata

Capitalismul exista intr-o economie de piata.
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Economia de piata este un sistem economic bazat pe principiile spiritului antreprenorial,
diversitatii proprietatii asupra mijloacelor de productie, libertatii de stabilire a preturilor pe
piata, relatiilor contractuale Intre entititile economice, cu o interventie economica minima a
statului in activitatea economica si reglementarea de catre stat a economiei.

Sistemul de piata - pietele de produse si resurse si legaturile dintre acestea, mecanismul
care permite ca preturile formate pe aceste piete sa aloce resurse economice rare, sa furnizeze
informatii despre deciziile luate de consumatori, firme si furnizori de resurse si sa armonizeze
aceste decizii.

Potrivit unui numar de economisti, "piata", care este inteleasa in mod obisnuit ca fiind
bazatd pe libertatea contractuald, pe stabilirea preturilor in conformitate cu legea cererii si
ofertei si pe contra-intoarcerea ofertei de bani (adica sistemul de piatd marfa-munca), nu este
altceva decat una dintre formele de schimb si de distributie a marfurilor, conditionate si venite
din punct de vedere istoric.

O economie de piata se bazeaza pe principiile [4]:

e spirit antreprenorial;
e diversitatea formelor de proprietate a mijloacelor de productie;
e preturi de piatd;
e relatii contractuale voluntare intre agentii economici;
e interventia limitatd a guvernului in activitatea economica.
Caracteristici principale [4]:
e Concurenta;
e diversitatea formelor de proprietate (privata, colectiva, publica, de stat,
municipald si comunitara);
¢ independentd administrativa deplina si autonomie a producatorului de marfuri -
producatorul de marfuri ar trebui sa fie proprietarul rezultatelor muncii sale;
e libera alegere a furnizorilor de materii prime si a cumparatorilor de produse;
e piatd orientatd cdtre cumparator.
Poseda urmatoarele proprietati [4]:
e stabilirea preturilor de piata nu implica nicio interventie guvernamentala;
e orice interventie a guvernului in economie este limitata.

1.3 Sistemul de credite

Economia mondiald moderna functioneaza, in cea mai mare parte, in stilul economiei de
piata. O caracteristica izbitoare si esentiald a economiei de piatd moderne este sistemul de
creditare.

Conceptul modern de sistem de credit poate fi interpretat In doud moduri. Sistemul de
credit al statului este, pe de o parte, o retea de institutii financiare si de credit care organizeaza
relatiile de credit, iar pe de alta parte, este un ansamblu de relatii de credit si de decontare, care
sunt reprezentate de diferite forme de credit, metode de creditare, precum si forme de decontare
fara numerar.

Se disting doua concepte de sistem de credite [5]:

e totalitate de relatii de credit, forme si metode de creditare (forma functionald);
e un ansamblu de institutii de credit si financiare care acumuleaza bani liberi si 11
imprumuta (forma institutionald).

In primul aspect, sistemul de credit este reprezentat de creditul bancar, de consum,
comercial, de stat, de leasing, ipotecar, international. Toate aceste tipuri de credit se
caracterizeaza prin forme specifice de relatii si metode de creditare. Aceste relatii sunt puse in
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aplicare de institutii specializate care formeazd sistemul de credit in al doilea sens
(institutional). Veriga conducdtoare in structura institutionala a sistemului de credit este
reprezentatd de banci.

Sistemul de credit este un concept mai larg decat sistemul bancar, care include doar un
set de banci care opereaza in tara.

In prezent, gama de operatiuni bancare s-a extins considerabil, iar granita dintre bancile
comerciale si cele specializate devine din ce Tn ce mai putin distincta.

Banca centrald (emitentd) este organismul unic de coordonare a sistemului bancar. Exista
doua principii posibile ale sistemului bancar - cu un singur nivel si cu doua niveluri.

Sistemul bancar cu doud niveluri, adoptat in majoritatea tarilor cu economie de piatd
dezvoltata, presupune relatii intre banci pe doud planuri. Pe verticala - relatii de subordonare
intre Banca Centrala (centrul de conducere si coordonare) si nivelul inferior de banci comerciale
si specializate; pe orizontald - relatii de parteneriat egal in cadrul nivelului inferior.

In acelasi timp, Banca Centrali rimane o bancid doar pentru institutiile de credit si
agentiile guvernamentale.

Ca o varianta alternativa, se face uneori referire la o structurad pe 3 niveluri a sistemului
de creditare - Banca Centrala, bancile comerciale si bancile care efectueaza imprumuturi pe
termen lung.

Banca centrala a tarii indeplineste functia de intermediar intre stat si economie si este
principala veriga a sistemului bancar al oricdrui stat. Actionand la nivel macro, Banca Centrala
duce o politica care tine cont de interesele statului in ansamblul sau (stabilizarea economiei,
echilibrul marfa-munca) si nu urmareste obtinerea de profit.

Principalele forme juridice de organizare a Béncii Centrale in conditiile moderne pot fi
[5]:

Banca Centrala unitara cu participare 100% a statului;

e societate pe actiuni, ale cdrei actiuni pot fi detinute partial de stat;

e asociatie de tip asociativ (cu sau fara participarea structurilor de stat);

e un sistem de banci independente, care indeplinesc impreund functiile Bancii
Centrale.

e Principalele functii ale Bancii Centrale sunt [5]:

e emiterea si controlul circulatiei monetare;

e organizarea sistemului national de decontare;

e pastrarea rezervelor bancilor comerciale;

e cxecutarea Tn numerar a bugetului de stat;

e acordarea de imprumuturi guvernului si gestionarea datoriei publice (prin
operatiuni de piata deschisd);

e indeplinirea rolului de "creditor de ultima instantd" pentru bancile comerciale;

e determinarea scopurilor si obiectivelor prioritare ale politicii monetare si valutare
si punerea in aplicare a acestora;

e reglementarea normativa a sistemului bancar si supravegherea organizatiilor de
credit.

Astfel, intr-un sistem mononivel, toate institutiile de credit, inclusiv Banca Centrala, se
afla la acelasi nivel ierarhic si indeplinesc aceleasi functii de creditare si decontare. Aceasta
structura este caracteristicd fie tarilor subdezvoltate din punct de vedere economic, fie tarilor
cu un sistem de guvernanta de tip administrativ-comanditar.

Pe langa aceasta, Banca Centrald actioneaza si ca depozitar, adica custode al aurului
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ce apartine guvernului unei anumite tari. De asemenea, aceasta poate detine aur apartinand
bancilor centrale straine si altor institutii financiare. Banca centrala cumpara si vinde aur
folosind un cont in valuta. De obicei, aurul este vandut bancilor centrale si guvernelor altor
tari, precum si organizatiilor financiare internationale, cum ar fi Fondul Monetar
International. Una dintre cele mai importante atributii ale bancii centrale este gestionarea
datoriei publice, adica modificarea intentionata a acelei parti a acesteia care este reprezentatd
de obligatiuni directe si garantate aflate in circulatie (obligatiunile directe sunt obligatiuni
emise chiar de catre guvern, iar obligatiunile garantate sunt obligatiuni emise sub garantia
guvernului de catre corporatiile de stat). A gestiona inseamna a determina proprietdtile
obligatiunilor, conditiile de emitere a acestora si locul unde sunt plasate. ACEASTA DATORIE
PUBLICA, CARE CRESTE RAPID iN MULTE TARI DEZVOLTATE, REPREZINTA DEFICITUL
BUGETAR CUMULAT (EXCEDENTUL CHELTUIELILOR BUGETARE FATA DE VENITURI iN
TOTI ANII). [5, pp 10-11]

Conceptul de sistem de credit. Sistemul de creditare [27] este un ansamblu structurat de
anumite elemente prin care se realizeazi esenta si functiile creditului. In acest caz, creditul, ca
cacofonie economicd, este elementul de baza, fundamental al sistemului, determinind
specificul functionarii tuturor celorlalte elemente ale acestuia. Elementele sistemului de credit
interactioneaza strans intre ele si asigura integritatea sistemului.

In forma sa, sistemul de credit este pus in aplicare prin organizarea relatiilor de credit
intr-o tard sau Intr-un singur spatiu economic. Forma si tipul sistemului de credit se formeaza
din punct de vedere istoric si sunt stabilite prin legislatia relevanta.

Pentru organizarea relatiilor de credit sub forma unui sistem sunt necesare anumite
conditii prealabile obiective si subiective. Printre premisele obiective se numara atingerea unui
nivel suficient de ridicat de dezvoltare a relatiilor marfa-munca, atunci cand relatiile de credit
dintre entitatile economice privind acumularea de fonduri temporar libere si investirea acestora
au caracterul unor legaturi stabile. Printre premisele subiective pentru formarea relatiilor de
credit sub forma unui sistem de credit se numara necesitatea de a determina in legislatie normele
de aplicare si reglementare a acestora de catre stat. Sistemul de credit ca parte a sistemului
economic are specificul sdu functional, institutional si organizatoric.

Aspectul functional al sistemului de credit este un ansamblu de relatii specifice intre
creditor s1 Tmprumutat, adica creditul in sine si subiectii relatiilor de credit, legile miscarii
creditului, principiile si limitele acestuia. Aspectul institutional al sistemului de credit: un set
de institutii care acumuleaza si furnizeaza fonduri temporar libere in conformitate cu principiile
de bazd ale creditarii, si anume: banci de diferite tipuri si institutii specializate de credit si
financiare (societati de investitii, de asigurari, financiare, fonduri de pensii si de caritate, case
de economii, cooperative).

Sistemul bancar este parte integrantd a sistemului de creditare. Aspectul organizatoric al
sistemului de credit este un set structurat de forme si tipuri de credit (de exemplu, sistemul de
credit este reprezentat de creditul bancar, comercial, de consum, de stat, international etc.),
obiecte si conditii de creditare, mecanismul de creditare (inclusiv metodele de creditare, formele
de conturi din care se emit si se ramburseaza creditele). Astfel, sistemul de creditare determina
tehnologia de realizare a relatiilor de credit, metodele de finantare a capitalului fix si a
capitalului de lucru al Imprumutatului cu ajutorul creditului, formele de acordare si rambursare
a creditelor, in functie de specificul activitatii imprumutatului si de solvabilitatea acestuia.
Aspectele organizatorice ale sistemului de creditare includ, de asemenea, infrastructura de
creditare ca ansamblu de instrumente de acordare a creditelor. Aceasta reglementeaza
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tranzactiile de credit, protejeaza drepturile creditorului si ale imprumutatului si stabileste
regulile de rambursare a imprumuturilor in caz de insolventa a organizatiilor de credit.
Politica monetara ("Monetary policy") — politicA macroeconomica a autoritatilor

monetare care vizeaza gestionarea cererii agregate prin intermediul conditiilor de pe piata
monetard. Autoritatile monetare, sau organismele de decizie in materie de politica monetara,
sunt banca centrald si Ministerul Finantelor, intre care sunt distribuite o serie de functii, in
conformitate cu legislatia. Obiectivele politicii monetare includ oferta si cererea pe piata
monetard. Acestea formeazd conditiile pietei monetare, inclusiv valoarea ratei dobanzii pe
termen scurt, a cursului de schimb nominal sau a nivelului lichiditatii curente din sectorul
bancar. Aceste variabile sunt afectate de operatiunile institutiilor financiare si nefinanciare,
precum si de banca centrala insasi (care actioneaza in nume propriu sau ca agent al Ministerului
de Finante). Subiectii politicii monetare sunt contrapartile la operatiunile bancii centrale -
bancile si alte organizatii financiare. Gestionarea cererii agregate contribuie la atingerea
obiectivelor finale ale politicii monetare - stabilitatea preturilor si o crestere economica
echilibrata de-a lungul ciclului economic. [26]

Conceptul de credit

Creditul (franceza crédit - incredere, din latina credere - a crede), un tip de relatii sociale
in care o parte primeste bani sau bunuri de la o altd parte si se angajeaza sa restituie resursele
primite si sd plateasca pentru utilizarea lor in viitor. Cu alte cuvinte, creditul poate fi definit ca
o0 tranzactie economica sub forma unui contract de credit, in care creditorul pune la dispozitia
imprumutatului fonduri in conditiile de rambursare, scadenta si plata.

Plata pentru utilizarea creditului este rata dobanzii.

Rata dobénzii este o valoare cantitativa a costului resurselor (imprumuturi) furnizate de
institutiile de credit imprumutatilor pentru o anumitd perioada de timp in conditii de rambursare,
adicd este o forma de pret pentru imprumutat (debitor) pentru utilizarea imprumutului.

Baza de calcul a ratei dobanzii este valoarea principalului imprumutului, iar perioada de
calcul este durata imprumutului, distribuita in timp.

Valoarea ratei dobanzii se formeaza sub influenta dinamicii actuale si preconizate a
mediului macroeconomic si a pietei libere (creste odatd cu cresterea volatilitdtii, deoarece
include implicit riscurile de neachitare a datoriei si de nerambursare a imprumutului) si a
politicii monetare a statului. Rata dobanzii depinde, de asemenea, de termenii si conditiile de
atragere a resurselor de catre banci pe piata (depozite ale persoanelor juridice si fizice si
imprumuturi interbancare), de conditiile si riscurile de creditare (solvabilitatea imprumutatului,
calitatea garantiei imprumutului, durata imprumutului), de cererea de fonduri imprumutate, de
inflatia reald si preconizata, de nivelul de risc pentru sectorul financiar si de posibilitatea
aparitiei unet crize In economie.

Rata dobanzii este unul dintre instrumentele de reglementare in cadrul politicii monetare
a bancii centrale: masurile de reducere a acesteia vizeaza intensificarea proceselor investitionale
si a consumului, in timp ce cresterea acesteia are ca scop prevenirea unei activititi comerciale
excesive ("supraincalzirea economiei") si reducerea inflatiei.

Se face o distinctie intre ratele nominale, reale si efective ale dobanzii. Rata nominald a
dobanzii reprezinta o suma fixa de plata pentru un imprumut. Rata reald a dobanzii (Rr) este
egald cu rata nominald minus rata inflatiei. Rata efectivd a dobanzii (Er) este egala cu rata
nominald a dobanzii recalculata tinand cont de cheltuielile suplimentare ale imprumutatului pe
perioada utilizarii imprumutului. In functie de termenii imprumutului, se face distinctia intre
ratele fixe si variabile ale dobanzii: rata fixd raimane neschimbata pe toata durata imprumutului,
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in timp ce rata variabild este determinatd de conditiile pietei si este de obicei legatd de unul
dintre instrumentele pietei monetare, de exemplu, rata LIBOR (in engleza London Interbank
Offered Rate). [28]

Acest articol se referd in principal si in cea mai mare masura la creditul cu dobanda
propusa (adicd, critica este adresata ratei dobanzii).

Partea 2. Povara datoriei

Imprumuturile si consumatorul: psihologia si problemele asociate cu ea. Creditomania.

Exista o relatie intre idealurile consumatorilor si o tendinta sociald numita creditomania
(dependentd de credit). Viata pe credit meritd o analiza critica. Existd riscuri si pericole
psihologice si economice asociate cu dependenta de credit.

Societatea modernd are multe denumiri, inclusiv societatea de consum. Dar insasi
formularea "cultura (societatea sau psihologia) consumului" pare insuficient de precisda din
punct de vedere terminologic. La urma urmei, consumul poate fi inteles ca o activitate rationala
si necesara pentru mentinerea vietii, comportamentul de insusire a bunurilor materiale si
spirituale in cantitatea necesara pentru o persoana. Si, adesea, acest fenomen este inteles in acest
fel. In consecinta, orice persoani care consumi cel putin o cantitate minima de bunuri este deja
un consumator, iar "non-consumatorii” pur si simplu nu exista. Asadar, orice societate este o
societate de consum, iar in acest caz sensul acestui concept este confuz. Termenul
"consumerism" (sau "supraconsum") descrie un comportament care depaseste utilizarea
rezonabild a bunurilor. Prin urmare, denumirea de "consumerism" sau "societate de
supraconsum" ("psihologia supraconsumului") pare a fi mai potrivitd pentru a dezvalui
problemele care ne intereseaza. Termenul "consumerism™ este sinonim cu termenii
"consumatorism" sau "supraconsum" si, in consecintd, are un sens diferit de notiunea de
"consum", care a cadpatat rddacini in literatura stiintificd si publicisticd. Ar trebui sa vorbim
despre consumerism atunci cand nu vorbim despre consum ca mijloc de viata, ci despre consum
ca sens al acestuia (adica, sensul vietii). Cu toate acestea, pentru a nu deruta cititorul, vom
opera cu terminologia cunoscuta si consacrata (desi nu perfectd), dar ne vom referi la societatea,
cultura si psihologia consumului excesiv. Psihologia consumerismului este caracterizata de
tentatii, de branduri de moda si de implicarea chiar si a celor mai nevoiasi oameni in ciclul
consumului "prin toate mijloacele". O forma de comportament de tip exhibitionist al lucrurilor
a devenit norma, atunci cand statutul proprietarului sau este pozitionat prin intermediul
lucrurilor de marcd achizitionate. Fiecare lucru are o suprastructurd simbolicd si poarta o
semnificatie culturald si psihologica. Expresia "Dupa coajd se vede pomul, dupa haina se
cunoaste omul" spune ci lucrurile indica statutul social al proprietarului lor. In conditiile unei
psihologii de consum larg raspandite, aceastd expresia a dobandit o urgentd deosebita. Cu toate
acestea, tendintele iTn moda sunt de scurta duratd, iar publicitatea ne tenteaza in mod constant
cu noi produse si servicii oferite. In consecinti, pentru a pozitiona statutul prin consum, este
necesar sa fim mereu "in trend", adica sa tinem pasul cu tendintele modei si ale brandingului.
Realizarea acestui principiu de "stuffism permanent" este asociata cu o serie de probleme, in
primul rand de naturd materiald, deoarece "a fi in pas cu moda" necesita investitii financiare
serioase. De asemenea, ea impune dorinte neautentice in achizitionarea de bunuri fictive.
Bunurile fictive sunt cele care sunt necesare in primul rand pentru a sublinia statutul. In esenta,
consumatorul care se considera liber urmeaza in mod nereflectiv tendintele create de afaceristi,
incercand sd tina pasul cu achizitia de noutati lipsite de utilitate.
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"Reclama este un mijloc de a-i face pe oameni sa aiba nevoie de ceva de care nu au auzit
pana acum", — Martti Larney.

Publicitatea, moda, marketingul, ca aspecte ale infrastructurii de consum, actualizand noi
nevoi ale omului si obligandu-1 s cumpere tot mai multe bunuri fara a compara costul acestora
cu nivelul venitului personal, au actualizat fenomenul creditomania in masd. Dependenta de
credite, contribuind la cresterea consumului, a devenit una dintre cauzele crizei economice si
ale de-rationalizarii constiintei umane. Dupa cum remarca J. Ritzer, care compara dependenta
de credite cu McDonaldizarea, procesul de obtinere a unui imprumut a devenit mai eficient,
greoiul si procesul cronofag a fost inlocuit de rapiditate, iar oamenilor li se ofera adesea carduri
de credit deja emise in avans pentru a creste eficienta [6]. Sistemul de creditare "facilitat” a dus
la cresterea datoriei in SUA si la declansarea unei crize financiare si economice care a devenit
globala. Uneori se intalneste o astfel de idea, atat in randul oamenilor obisnuiti, cat si in randul
analistilor, ca cultura de consum este un indicator al unui nivel ridicat de bunastare sociala.
Aceasta afirmatie este fundamental gresita.

Cultura consumului cere ca oamenii sa fie subnutriti, dar sa-si dea ultimii bani pentru un
gadget de statut sau o vizitd la un club la moda, imprumutiand bani dinainte. Potrivit lui T.
Veblen, «pentru a pastra o infatisare decentd, populatia urbana, intr-o masura mai mare decat
cea rurald, se caracterizeazi prin obiceiul de a trii de foame» [7]. Intr-o metropold dens
populatd, in care toatd lumea nu se cunoaste cu toatd lumea, doar prin manifestarile exterioare
se poate judeca statutul unei persoane. Prin urmare, consumatorul acorda o preferintd mai mare
elementelor de aparenta - adesea subestimand ceea ce este ascuns de ochii celorlalti.

Nimeni nu vede ce mananca consumatorul acasa, dar toata lumea vede cu ce se imbraca,
ce gadgeturi foloseste si asa mai departe. Asadar, in lumea creditelor de consum, nivelul
cheltuielilor nu este neapdrat un criteriu al nivelului de venit. Publicitatea pe scara larga si
intreaga infrastructura de consum incurajeaza abandonarea valorilor de economisire, frugalitate
si rationalitate in cumpdraturi. Sistemul economic beneficiaza de pe urma mentinerii cererii la
un nivel ridicat. Sistemul de creditare sparge ultima bariera - lipsa resurselor financiare. Chiar
dacd o persoand nu are bani, ea are totusi o "iesire" in arena consumismului - bani de imprumut.

Pe de o parte, aceasta stimuleaza activitatea de consum, adicd cererea in sensul cel mai larg. Pe
de alta parte, o persoana plateste pentru aceasta "iesire" sub formd de dobanda. Infrastructura
transmite: "Daca esti cumpatat si frugal, reorganizeaza-te pentru a fi modern, adicd urmaresti
moda, fii risipitor, faci achizitii inutile. Daca nu ai bani, ia un imprumut". Consumatorul
cumpira lucruri fictive cu bani care nu-i apartin. in scopul de a stimula cererea pentru intregul
sistem de productie de bunuri (care depaseste cu mult nivelul nevoilor reale ale societatii [32]),
este delegitimatd, prin moda si publicitate, strategia de acumulare de fonduri, care permite ca
"ziua de maine sa traiasca In detrimentul zilei de azi", si este legitimata dependenta de credite,
care permite ca "ziua de azi sd traiasca in detrimentul zilei de maine". Aceastd tendintd s-a
manifestat mai intai in tarile occidentale, in primul rand in SUA. Pentru americanul mediu, a
trdi cu datorii este un fel de norma ontologica. Ei iau imprumuturi pentru aproape orice: o
masinad, o casd, educatie, pana la mici gadgeturi. Astfel, O. A. Feofanov, referindu-se la surse
americane, scrie ca In 1945 creditul total de consum era de 5,665 milioane de dolari, iar in 1970
- 246,996 milioane de dolari, adica a crescut in 25 de ani de aproape 50 de ori [8]. Potrivit lui
S. Zizek, astizi, un islandez mediu datoreaza bancilor 30 de mii de euro pentru ci a luat credite
pentru locuinte, studii universitare, masini, calatorii. Prin urmare, islandezii au fost loviti
puternic n timpul crizei care a izbucnit; in plus, imprumuturile sunt legate de indicele preturilor
de consum, astfel incat, in timpul inflatiei, datoriile au crescut odata cu cresterea preturilor [9].
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S-ar putea spune cd, in Europa, clasa de mijloc nu se defineste atdt de mult prin venituri, cat
prin cheltuieli, datorita nebuniei creditarii.

Astazi, fenomenul dependentei de credite are un impact puternic asupra aspectelor socio-
culturale si psihologice ale vietii oamenilor din intreaga lume, inclusiv in tarile din fostul "bloc
socialist". De exemplu, dupa prabusirea Uniunii Sovietice si tranzitia tarilor CSI (Comunitatea
Statelor Independente) la capitalism, aici a Inceput sa se formeze o societate de consum cu un
tip de cultura si psihologie corespunzatoare. Atitudinea fata de credit este unul dintre indicatorii
diferentei de valori dintre societatea sovieticd de productie si societatea postsovieticd de
consum. in epoci diferite, uzura era condamnata din punct de vedere moral. in URSS, atitudinea
fata de afacerile private era negativa. "Antreprenorii privati" erau numiti navete, speculatori, iar
aceste cuvinte erau fara echivoc negative. Uzura era perceputa ca fiind cea mai Tnalta forma de
parazitism social. Intr-adevar, intreprinderea "profesionala" de "a face bani din bani" nu aduce
niciun beneficiu societdtii, ci, dimpotrivd, o inrobeste (pe anumiti imprumutati) in robia
dobanzilor. A existat o atitudine dispretuitoare fata de uzurpator, care nu producea nimic util,
ci doar 1i facea pe ceilalti datornici. Acum, sistemele de valori s-au schimbat atat de mult incat
nu mai avem nicio indignare fatd de numeroasele intreprinderi care imprumuta bani. Nu mai

este un lucru dispretuit, ci un tip de afacere legitima si chiar respectabild. Pentru rezidentul CSI
de astazi, acestea sunt structuri comerciale ca oricare altele. Societatea moderna, infuzata de
valorile si semnificatiile consumerismului, aproba destul de bine ceea ce 1nainte era condamnat
atat de aspru.

Cultura de consum a reusit sa ne educe in paradigma mprumutului ca norma si chiar ca
fenomen necesar si esential. Sistemul de credite este speculativ, fictiv, ceea ce ne permite sa il
catalogam drept un fenomen socialmente nociv. Cu toate acestea, 0 astfel de evaluare din
punctul de vedere al culturii de consum pare invechita si arhaica, ceea ce, totusi, nu o face lipsita
de adevar. [19, p. 16]

Sistemul de creditare este destul de paradoxal. Creditul face posibila achizitionarea si
consumul de lucruri "in avans", firi a le fi castigat incd. Intr-un anumit sens, creditul este
o metodd de a devansa timpul de munca. Acesta este motivul pentru care rata de crestere a
cheltuielilor depaseste adesea rata de crestere a veniturilor. In CSI (sau "blocul socialist"), in
perioada sovieticd, pentru a cumpara o masind noud cu mult inainte de a o cumpdra, era necesar
sd se inceapa sa se colecteze, sa se limiteze cheltuielile, sd se economiseasca bani (adesea
impreund cu intreaga familie). Drept urmare, masina era cu adevarat céstigatd si era o
proprietate inalienabild - la urma urmei, munca si asceza au precedat achizitia, iar banii au fost

platiti in Intregime. Astazi, o masind luata pe credit nu a fost Inca castigata, este ca si cum ar fi
a noastra, dar, In acelasi timp, nu ne apartine - aici achizitia este precedata de munca si asceza,
iar banii nu au fost platiti. Cumpdararea unui lucru pe credit este un salt inainte in timp, un salt
in viitor, In timp ce necesitatea de a rambursa o datorie este o intoarcere in trecut. Creditomania
este o inventie pur capitalistd care denatureaza timpul prin confuzia dintre cauza si efect
(productie si consum). Un lucru obtinut pe credit fuge in timp de proprietarul sau, iar
proprietarul, in consecinta, nefiind un proprietar cu drepturi depline, rdmane in urma lucrului.
O parte din munca Tmprumutatului nu-i apartine, ceea ce i1 aminteste lui J. Baudrillard de
relatiile feudale cu munca fixd (munca de slugd) caracteristica [11]. Insa, spre deosebire de
feudalism, Tn modernitatea "de credit", o persoana isi alege o astfel de viatd in mod independent,
urmand in mod voluntar apelurile publicitare si tentatiile infrastructurii de consum. Desigur,
avand 1n vedere natura manipulatoare a publicitatii, cuvantul "voluntaritate" este oarecum
conditionat, dar totusi nu existd o constrangere ca atare. Dacd imi permiteti sd spun asa, se
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foloseste "puterea blanda" ("soft power").

Creditul ar trebui sa fie considerat unul dintre copiii erei consumatorului, un factor care
determina comportamentul de consum. In conditiile in care este usor sa iei un imprumut pentru
a cumpara lucruri de prestigiu, modestia este vazuta ca ceva irational si arhaic. Daca in epoca
capitalismului burghez timpuriu, valorile economisirii si grija pentru viitor faceau ca banii de
azi sd se reporteze pe maine, valorile de consum ale risipei si ale intemperantei stimuleaza
transferul banilor de maine spre azi. Raspunsul la intrebarea "de ce se devanseaza sau se
insuseste timpul prin credit si colectare bunurilor?” se afla in planul statusului si al prestigiului.
in multe cazuri, manipularea simbolici a timpului ar trebui privita ca fiind la baza anumitor
nevoi.

Fraze publicitare precum "Doar 1,5% pe zi" sau "Bani gratis" sunt manipulari, deoarece
nici "totul" si nici "gratis" nu se Intdmpla in realitate, care este diferitd de Tara Minunilor. Si,
in general, reclama face lobby pe principiul "ia un Imprumut si nu te mai gandi la nimic". Acest
principiu ineaca gandirea logica, se indeparteaza de o viziune strategica a situatiei, de realitatea
care poate fi asociata cu incapacitatea imprumutatului de a rambursa datoria. Dar 1 se ofera pur
si simplu s nu se gandeasca la asta. Si nimeni nu luptd Tmpotriva unei astfel de reclame, desi
reclama injusta ar trebui sa fie expulzata din sfera vietii publice. Un alt slogan publicitar al
companiilor de credit, exprimat prin cuvintele "suntem bucurosi sa va ajutam!", este ilustrativ.
Atunci cand un prieten va imprumuta un credit fard dobanda, acesta poate fi considerat un
ajutor. Dar un imprumut cu o dobanda mare ar trebui cu greu sa fie calificat drept "bucuria de
a ajuta". Astfel de cuvinte sunt o trimitere la o bundvointa si altruism inexistente, un truc de
pradator, cand negrul nici macar nu se numeste deschis, ci alb. Iata cum se substituie tezele
din sfera socio-economica.

Frazeologia publicitard declanseaza tipare comportamentale corespunzatoare, iar oamenii
fac Tmprumuturi mici si mari in mod pripit. Desigur, decizia apartine individului, dar asta nu
inseamna cd advertiserii care fac reclama nu sunt responsabili. Acestia exercitd o influentd care
duce la rezultate favorabile campaniei de creditare, dar extrem de nefavorabile pentru obiectul
acestei influente.

Agentii de marketing gasesc diverse metode pentru a atrage clientii sa contracteze noi
imprumuturi. Acestia folosesc sloganuri frumoase, cum ar fi "puteti cumpara chiar acum" (o
referire la imediatete), "va puteti permite" (o referire la putere), "veti controla procesul" (o
referire la constientizarea nevoii de control - una dintre cele mai urgente nevoi umane). Toate
aceste apeluri sunt alimentate de una sau alta dintre nevoile caracteristice umanitatii in general
si epocii moderne in special. [19]

Cardurile de credit sunt distribuite aproape gratuit in cutiile postale, iar acest lucru
creeaza efectul apropierii unei fericiri dubioase, tindndu-1 in mana atit la propriu, cat si la
figurat. In plus, cardurile de credit nu sunt doar din plastic, ci prin intermediul designului (si al
reclamei care il insoteste) se realizeazd carduri de aur si de platina, subliniind statutul
posesorului si crednd dorinta de a deveni detindtor de card. Designul frumos si statutul
simbolizeaza prestigiul, ceea ce este important pentru consumatori. Infrastructura cardurilor de
credit se bazeaza pe inegalitate, pe prioritizarea unora in detrimentul altora, ceea ce implica, de
asemenea, consumatorii intr-o competitie pentru status. Unele carduri ofera diferite forme de
servicii prioritare: reduceri, asistenta juridica si de asigurare 1n strdinatate, si alte.

Este mai usor pentru o persoana sa se despartda de resursele sale financiare atunci cand
pliteste cu cardul decat cu numerar. In acest caz, nu exista un contact fizic cu banii ca entitate
materiala si, prin urmare, nu existd un sentiment ferm de pierdere a acestora. O persoana nu 1i
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tine in maini, nu are un contact real cu ei, nu ii simte materialitatea. Trecerea la carduri creste
volumul de achizitii nechibzuite si costisitoare. De exemplu, o persoana aflata intr-un magazin
a vazut un obiect destul de scump pentru care nu are bani la ea. A decis sa se intoarca mai tarziu
in magazin, dar cand a ajuns acasa era obosita si s-a razgandit In privinta intoarcerii. Pe drum,
a avut timp de reflectie, ceea ce a inceput sd pund la indoiald necesitatea acestei achizitii.
Indoielile puteau veni din exterior, de la membrii familiei cu care isi impartasea intentiile. Dar
daca ar fi avut un card cu o suma mare de bani pe el (comoditatea cardurilor este posibilitatea
de a transporta orice suma de bani fara teama), cu greu ar fi avut timp de reflectie.

Cardurile faciliteaza luarea deciziilor de cumparare - inclusiv a celor irationale. Acesta
este motivul pentru care diverse corporatii mari incurajeaza transferul masiv de fonduri de la
numerar la "carduri". Se cuvine sa citim cuvintele lui S. Zizek: "In mod paradoxal, fetisismul
atinge apogeul dezvoltarii sale tocmai atunci cand fetisul insusi este "dematerializat",
transformat 1intr-o entitate virtuald "incorporald" schimbatoare; fetisismul banilor atinge
apogeul odatd cu trecerea lor la forma electronicd, atunci cand dispar ultimele urme ale
materialitatii lor - banii electronici sunt a treia forma dupa banii "reali", care isi Incorporeaza
propria valoare (aur, argint), si banii de hartie, care, desi sunt "doar un semn", lipsiti de valoare
intrinseca, exista totusi in forma materiala" [12].

Companiile de imprumuturi 1isi promoveaza serviciile 1intr-un mod sofisticat:
imprumuturile oferd consumatorilor putere de cumparare care creeaza cerere, care, la rindul ei,
alimenteaza cresterea economica si nivelul de trai al intregii natiuni. [33] De fapt, acest lant
cauzal este complet inadecvat.

"Comportamentul de credit" tinde sd devind o obisnuintd, pe masurd ce consumul
neingradit devine el Insusi o nevoie. Consumatorul ia din ce In ce mai multe imprumuturi,
angajandu-se in cheltuieli permanente si formandu-si un mod de viata "de credit". Nu
intotdeauna apare constientizarea cuantumului platii in plus, precum si a inutilitdtii bunurilor
luate pe credit. Dependentul de credite se caracterizeaza prin optimism irational si stari de spirit
departe de a fi realiste, cum ar fi: "Voi achita jumatate din Tmprumutul (al o sutd de mii) din
primul (al doudzeci de mii) de salarii". Adesea, starile de spirit corespunzatoare actioneaza ca
o forma de aparare psihologica. Atunci cand se ia un ITmprumut cu dobanzi mari pentru lucruri
fard de care se poate trai, este logic sa il definim ca fiind cea mai inaltd manifestare a
irationalismului comportamental. In mod clar, un moment de fericire a consumatorului nu
merita o platd lunga si constanta. [19] De aceea, fraza de reclama "Nu te va durea sa traiesti pe
credit” [13] nu este altceva decat un truc de manipulare care promoveaza in mod ipocrit ceva

care va face rau. La urma urmei, acest slogan scurt nu se refera la un singur credit, ci la traiul
pe credit ca cea mai inalta forma de irationalism atitudinal, psihologic si comportamental.

«O reactie fireasca la valorile supraconsumului s-a tradus printr-o "viata de imprumut”
generala, caracterizatd prin pierderea simtului proportiilor, supraestimarea propriilor capacitéti
si un sim{ diminuat al responsabilitdtii personale si materiale, increderea intr-o existentd
invariabil lipsita de crize si increderea ca se poate lua oricand un imprumut pentru orice. Si aicli,
ca si in lumea supraconsumului, nu institutia perfecta a creditului in sine, ci excesul de consum
rezonabil al serviciilor sale a devenit crizogend». [14]. "Viata pe credit", integrarea creditului
in viata de zi cu zi da nastere unei stari de constiintd infantild, cand o persoand este prea
nepasatoare fata de veniturile si cheltuielile sale, fara sa se gandeasca la capacitatea sa de a-si
rambursa datoriile. La alte persoane, dimpotriva, ea da nastere unei temeri puternice pentru
viitor, pentru posibilitatile lor financiare, iar aceasta temere, in unele cazuri, nu este mai putin
puternica decat teama pentru viata lor sau pentru pierderea unei persoane dragi. In ambele
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cazuri, dependenta de credite formeaza stari de constiinta extrem de negative. [19]

Atat sistemul de creditare, in special, cat si psihologia consumatorului, in general, se
bazeaza pe ideologia "traieste pentru o zi". Aceasta nu implicd un comportament rational de
cumparare, capacitatea de a prevedea viitorul, de a face planuri de viata pe termen lung si de a
le pune in aplicare. Presupune un proiect de obicei irational si pe termen scurt, cultul dorintei
momentane. Deoarece dorinta necesita satisfacerea ei "chiar acum", chiar dacd consumatorul
se afla in situatia de a nu avea bani, se actualizeazd metoda de "obtinere a imediatetii" sub forma
unui imprumut. in acest fel se realizeaza algoritmul "dorinti de a cumpira un lucru - a lua un
imprumut - a cumpara un lucru - a se gandi la necesitatea acestuia" (ultimul pas este adesea
omis). Infrastructura de consum propune schimbarea constanta, cat mai rapida, a lucrurilor care
se demodeaza si isi pierd valoarea de statut, impunand o forma de viata care poate fi numitd o
serie de convulsii de consum. In aceste conditii, dispare utilizarea pe termen lung a lucrurilor.
Dar ramane un angajament pe termen lung fata de credit.

Consumatorii, care au uitat principiul realitatii si sunt intoxicati de principiul placerii, nu-
si mai pun urmatoarele intrebari elementare:

1) Am cu adevarat nevoie de acest produs?
2) Ce ma impiedica sd economisesc eu insumi banii si sa il cumpar fara a recurge la creditori?
3) Daca iau acest produs pe credit, cu cat voi plati  in  plus?
4) Voi putea sa platesc creditul fara sia 1mi afectez grav bundstarea financiara?
5) Faptul ca sunt indatorat ma va face sa ma simt inconfortabil si nesigur din cauza dependentei
mele fata de creditor?
6) Doresc sd maresc profitul societdtii de uzura pe cheltuiala mea si, astfel, sd sprijin aceasta
activitate?

7) Ce 1mi ofera creditul care este atat de valoros si necesar Incat nu pot obtine intr-o viata lipsita
de acest tip de "serviciu"? [19]

Pe masura ce inflatia creste, cultura economisirii se discrediteaza, deoarece banii pastrati
acasa sau in banca se depreciaza treptat, iar risipa consumatorilor, inclusiv cea manifestata prin
dependenta de credite, este o reactie adecvata la scaderea valorii fondurilor acumulate. Cu toate

acestea, o reactie adecvata este risipa moderatd, care permite inca sd se gandeascd, dacd nu la
un an nainte, atunci cel putin la ziua de maine, si nu obligd o persoana sa se grabeascd intr-0
cursa simbolica de consum, ci stimuleaza sa cumpere lucruri cu adevarat necesare, functionale.
Justificarea risipei, bazatd pe ideea inflatiei si a lipsei de sens a acumularii, apare ca fiind
superficiald, deoarece insdsi cresterea inflatiei, precum si polarizarea materiala, este o
consecinta a functionarii aceleiasi piete si a culturii de consum. Activele pentru viitor sunt lasate
deoparte in fata unui val de credit blitz, "aici si acum™. [19, p. 21]

De multe ori consumatorul contracteaza un nou credit pentru a plati datoriile la cel
anterior, iar acest lant merge mult mai departe in istoria sa personala, sporindu-i subjugarea

economicd si, in acelasi timp, psihologica. Luarea de credite devine un obicei, care se
transforma intr-o dependenta precum shopping-ul, dependenta de jocuri de noroc, alcoolismul.

In mass-media vedem un numir mare de rapoarte despre consecintele tragice ale
contractarii creditelor. Cele mai grave dintre acestea sunt crimele (inclusiv omucideri) pe care
le comit debitorii disperati in ciutarea de a scipa de datorii. Imprumuturile neplatite devin
adesea un stimulent pentru a se sinucide. Bancile incurajeaza oamenii sa se sinucida nu numai
prin imprumuturi, ci si prin falimentul bancilor (rezultatul - pierderea economiilor
deponentilor), prin falimentul unei companii care nu a reusit sa ramburseze banca (oamenii isi
pierd locurile de munca, iar motivul sinuciderii este recunoscut oficial ca fiind concedierea) si
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in multe alte moduri. Desigur, nu putem vorbi aici despre un fel de conspiratie tanatala a
bancherilor, despre faptul ca acestia imping in mod deliberat oamenii la sinucidere. Acesta este
un efect secundar al activitatii bancilor, ceea ce, desigur, nu face deloc sa arate bine sectorul
bancar.

Sa ne uitdm la datele din articolul lui V.Y. Katasonov, care solicita, pe buna dreptate,
nationalizarea sistemului bancar. Este firesc ca bancile sd fie un teren propice pentru
criminalitate, deoarece o parte semnificativa a acestora se afla sub controlul crimei organizate.
In cinci ani, 38.000 de persoane s-au sinucis (aproape 8.000 pe an) din cauza problemelor legate
de rambursarea creditelor bancare. Aceasta se referd doar la sinuciderile cauzate de datoriile la
credite, nu la toate sinuciderile provocate de activitatile bancare. Acest numar este mai mare
decat numarul victimelor actelor teroriste intr-o anumita perioada de timp. In acelasi timp,
comunitatea internationalad este ocupata in mod constant cu discutarea problemelor terorismului
international, investind miliarde de dolari in combaterea acestuia, In timp ce problema
sinuciderilor prin credite o preocupa prea putin [16].

Trairea pe credit este prezentatd ca un element esential al Occidentului "progresist", al
carui cult a fost de mult timp instaurat in multe societati diferite de pe Intreaga planeta. Acest
cult exista si astazi, facandu-i pe oameni sd venereze tot ceea ce este asociat cu modul de viata
occidental. Inclusiv dependenta de credit este considerata ceva progresist, modern si necesar.
Cu siguranta, creditomania pare mai prezentabila decat homosexualitatea si travestitul, care
sunt ldudate in Europa de astdzi. Cu toate acestea, aceastd prezentabilitate nu justifica
dependenta de credite. In Occident, pe 1anga cursurile larg rispandite ale Alcoolicilor Anonimi,
existd si cursuri ale Dependentilor Anonimi de Credite. Acest lucru este foarte actual in
conditiile in care s-a generalizat practica de a imprumuta un succes trecdtor fara a se gandi la
"mahmureala datoriilor" ulterioare. Caracterul trecator al succesului se datoreaza faptului ca:

- gadgetul imprumutat se va demoda si va inceta s mai aiba un statut inalt;

- obiectul imprumutat va trebui sa fie platit, insa psihologic va parea deja proprietatea
persoaneli, iar plata va depdsi cu mult valoarea sa.

Rambursarile lunare sunt memento-uri ale imprudentei si irationalitatii actului comis
candva.

Statul si mediul de afaceri sprijind sistemul de creditare in crestere, in ciuda faptului ca
dependenta de credite ar trebui sa fie considerata o tulburare sociald si psihologica grava si un
factor de risc economic. Este o abatere economica, psihologica si socio-culturald care a devenit
norma in societatea modernd. Datoriile exorbitante pot provoca insecuritate, tulburari psihice si
chiar comportamente criminale. S-a actualizat tendinta de a investi sensul existentei in credit.
Nevroza, psihoza si, in cele din urma, intreaga viata este investita in el.

Trecerea de la traiul din economii la traiul pe credit creste dependenta unei persoane sau
a unei familii de surse de venit la nivelul "aici si acum", necesita nu numai un loc de munca
bine platit, ci si o garantie de fiabilitate, o garantie impotriva concedierii sau a retrogradarii
profesionale. Creditul capteaza viitorul imprumutatului, disciplinandu-i activitatea economica,
care este supusa unor cerinte stricte de rentabilitate, confruntandu-se cu necesitatea de a produce
un profit neapdrat peste rata dobanzii de credit si de a se desparti de acesta in functie de valoarea
rambursarilor solicitate. «Este Intr-adevar cert cd traim intr-o societate a liberei alegeri si a
riscului, dar in care unii (managerii de pe Wall Street) fac alegerile in mod liber, iar altii
(oamenii obisnuiti care platesc credite ipotecare) 1si asuma riscurile» [17].

Mentinerea si incurajarea conformismului universal

Creditul nu este asociat cu libertatea economica promisa de reclama, ci cu supraplata
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mare si subjugarea economica. Apare un paradox: Imprumuturile sunt contractate de dragul
libertatilor de consumatori, dar in acelasi timp ele obliga la limitarea comportamentului de
cumpdrare. Mai mult, ele creeaza disconfort psihologic, incertitudine cu privire la viitor si un
sentiment opresiv de pierdere a independentei. Dependenta de credite poate face o persoana mai
mercantild si mai cinicd, poate alimenta in ea un individualism aspru, poate duce la pierderea
valorii ajutorului reciproc. Dependenta de credit este un mijloc sigur de replicare a atitudinilor
filistine si conformiste in societate. Creditomanii nu sunt implicati in activitati de opozitie
politica, in proiecte de aparare a drepturilor si libertatilor. Lumea lor interioara se reduce la
teama pentru un venit stabil si un loc de munca.

Atunci cand creste o masa criticd de conformisti, clasa politicd poate profita de
apolitismul si loialitatea maselor si poate pune in aplicare inovatii antisociale, realizand ca
protestele violente nu vor urma. Angajatorii, stiind cd angajatii lor sunt "supraincarcati" cu
credite, au un motiv pentru a-si spori exploatarea. Este deja mai dificil pentru o persoana sa isi
permitd "luxul" de a se nesupune partial, de a-si exprima nemultumirea fata de sefii sai si de a
se manifesta conflictual; la urma urmei, bunastarea sa prezenta si viitoare depinde de locul de
munca si de stabilitatea muncii. Pe deasupra, simplul fapt ca existd somaj in tard 1i sporeste
teama. Mai devreme, in "epoca de dinainte de credite", bunastarea depindea la fel si de statutul
fortei de munca. Cu toate acestea, odatd cu expansiunea comprimarii creditului, lucratorul se
confrunta atat cu nevoia de a-si asigura nevoile vitale, cat si cu cea de a 1si consolida ceea ce nu
a castigat inca, dar a luat deja. Dependenta de locul de munca s-a intensificat. Dezvoltarea
sistemului de credite de consum este unul dintre fundamentele controlului social, deoarece cel
care se imprumuta este mai putin predispus la risc si este stabil in relatiile de munca.

Desigur, conformismul este stimulat nu numai cu ajutorul creditului. Cu toate acestea,
creditul actioneaza ca un factor semnificativ de conformizare a unei persoane si a societatii.
Conformismul nu poate fi considerat ca un fenomen legat in mod necesar de cultura de consum.
El s-a manifestat si inainte, dar in conditiile societatii "secolului modern" a luat o forma
oarecum diferitd. Dacd in conditiile autoritarismului conformismul este asociat cu subordonarea
intereselor personale intereselor publice si de stat (in primul rand de stat), cu teama de a fi
condamnat de un grup social, acum are la bazad, dimpotriva, individualismul de consum,
suprematia personalititii asupra socialului. In ambele cazuri, responsabilitatea cetiteneasci se
disipeaza fie din cauza tendintelor colectiviste de depersonalizare, fie din cauza tendintelor
individualiste, dar tot depersonalizante. Astazi nu exista un control total, dar exista o altd forma
de conformism. Anxietatea de a-si pierde pozitia, statutul, locul de munca etc., care stimuleaza
conformismul, face ca o persoana sa se transforme intr-un filistin, un oportunist rafinat, caruia
ii preocupa doar bundstarea personala si a uitat de principii, de «ideologie» si de valorile utile
din punct de vedere social. [34]

Anterior, conformismul a asigurat consolidarea sociald si industrializarea necesare
societatii moderne. Acum, in epoca postmodernd, rezultatul sdu este deconsolidarea. Aceasta
este diferenta dintre "societatea de consum" si "societatea de idei" si, In acelasi timp, dintre
"noul" conformism (de consum) si "fostul" conformism (de non-consum). Prezenta
conformismului ca fenomen socio-psihologic apropie aceste societati si le gaseste un punct de
intersectie. Cu toate acestea, ar trebui si vorbim despre doua forme diferite de conformism. In
acelasi timp, chiar si in societatile neconsumatoare, conformismul consumatorului a fost
ocazional observat pe fondul conformismului corespunzator acestora, care era orientat nu spre
ideea sociald, ci spre bunastarea personala. O persoand, dand dovada de supunere totala de
dragul autosuficientei si al avansarii in carierd, poate pretinde ca este servitorul unei idei care,
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in realitate, nu are absolut nicio valoare pentru ea.

Conformismul nu se naste de la sine, ca un produs secundar al civilizatiei, ci se integreaza
in civilizatie, In Insasi modul de viatd sociala si politica. Principalul producator al
conformismului este puterea, care se angajeaza in autolegitimarea prin intermediul mijloacelor
de mass-media controlate de aceasta [35]. in unele regimuri politice, autoritatile incearca sa
faca din fiecare persoani un novice politizat. In alte regimuri, eforturile sunt indreptate spre
crearea unui novice antipolitizat, o persoand obiect-exogend, orientatd spre individualism,
glamour, tendinte ale modei si gadgeturi, care inlocuiesc lumea interioard, sublimeaza
impulsurile opozitioniste, absorb energia excesivd si fac constiinta depolitizatd. Prin
absolutizarea bunurilor (lucrurilor), se adanceste dominatia omului asupra omului.
Consumatorul nu 1si dd seama de implicarea sa in sistemul de manipulare si preferd sa se
considere liber. Dar libertatea sa nu este legata de dreptul de a influenta problemele socio-
politice importante, ci se reduce la dreptul de a se da la o parte de la astfel de decizii si probleme
si, plonjandu-se in lumea privatd, de a-si urmari propria fericire, care pare de obicel
independenta de situatia socio- politica.

Establishment-ul politic este cu siguranta interesat de sprijinul public, dar se multumeste
si cu retragerea maselor din politica, deoarece aceasta retragere nu inseamna sprijin, ci doar
absenta starilor de protest si, in consecintd, a amenintdrilor. O astfel de escapism apolitic,
orientat spre consum, inseamna consimtamantul fatd de starea actuala a lucrurilor, ceea ce este
necesar pentru creatorii si custozii acesteia. In contextul escapismului majorititii, vocea
minoritatii nemultumite pur si simplu nu este auziti. in cele din urmi, unii oameni nu
protesteaza pentru ca nu inteleg importanta protestului, iar altii ("deprimati" de credite, de
exemplu) nu protesteaza pentru ca nu si-1 pot permite.

Psihologii, filosofii si sociologii critica cel mai adesea conformismul si fenomenele
similare. Acesta este privit prin prisma unor fenomene precum dorinta de a scdpa de libertate si
responsabilitate, de a se contopi cu multimea, posibilitatea de a-si asigura o cariera si teama de
a pierde bunastarea individuald a consumatorului, teama de a fi diferit de ceilalti. Conformismul
neutralizeaza personalitatea, manifestarile sale de liber vointd, responsabilitate si intentii
morale. Conformismul exprima duplicitatea si lipsa de scrupule si, prin urmare, este opus
orientarii spre onoare si demnitate. El deformeazd constiinta civica si sldbeste capacitatea
societatii de a contracara deciziile antipopulare ale autoritatilor.

Consumatorul conformist cauta sa se distingd de ceilalti prin achizitionarea de articole la
moda, realizdnd o stratagema aparent anticonformista. Cu toate acestea, atunci cand aceasta
stratagema acoperd majoritatea sociald, ea indicd o anumita unitate a individualistilor care se
aseamand intre ei prin comportamentul lor. Aici se afla unul dintre paradoxurile societatii de
consum. Alegerea este limitata la imensitatea templului de consum, unde exista o penurie de
produse importante pentru formarea morala si cognitiva a individului. O persoana nu poate
refuza sa consume produsele acestui templu, pentru ca toatd lumea o face, si este necesar sa se
"socializeze", iar reclama si moda promoveazd in mod activ strategii comportamentale
corespunzatoare. Depasirea intinderii templului este greu de asteptat, in schimb, este vorba
despre optiunile bogate din interiorul templului. In fine, identitatea culturald in contextul
globalizarii neoliberale este construitd nu atat prin participare politicd, acceptare ideologica sau
educatie in cultura nationala, cat printr-un discurs al divertismentului. Identitatea se bazeaza pe
moda si pe tendintele de consum care sunt construite de gardienii capitalismului. Prin urmare,
ea este vehiculizata, difuzatd si neautentica.

Pe scurt, este favorabil pentru cei de la putere sa canalizeze energia oamenilor nu spre
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activitatea de opozitie, ci spre munca pentru a plati creditul ipotecar luat pentru apartament si
pentru a face din aceste plati un fir rosu in viata. Sistemul de creditare face ca societatea sa fie
conforma, de compromis, docila. El reduce activitatea de protest atat impotriva autoritatilor, cat

si a sefilor de la locul de munca. Ii descurajeazi pe lucritori si isi afirme drepturile de munca
si drepturile civile. [19, p. 26]

Absenta legilor privind uzura (care limiteaza ratele dobanzilor practicate de creditori) le
ofera acestora posibilitatea de a percepe dobanzi excesiv de mari. Creditorii folosesc modalitati
de a ocoli orice reglementari, daca existd. Rent-a-Center pretindea cd inchiriaza mobila, desi
imprumuta bani la rate foarte mari ale dobanzii, pe langd vanzarea mobilei. Multe state
americane au incercat sa-i restrictioneze activitatile, dar compania si-a folosit influenta politica
(consiliul sdu de administratie include fosti politicieni cu experienta, precum si fostul lider
republican din Camera Reprezentantilor) [18]. Cu toate acestea, faptul cd uzurpatorii scapa de
legile care le restrictioneaza activitatile nu Inseamna ca nu este nevoie sa se restrictioneze uzura.

Un imprumut este favorabil si util atunci cand volumul sdu este mic, cAnd Imprumutul
este acordat la rate scazute ale dobanzii (zero), cand Imprumutatul are intr-adevar nevoie sa
cumpere anumite bunuri Intr-o perioadd scurta de timp si cand poate plati nu intreaga suma
deodata, ci doar in parti. Cu toate acestea, daca creditul devine o forma de dependenta, nu mai
este nevoie sa vorbim despre profitabilitatea si utilitatea acestuia.

Avand in vedere raul pe care il produce uzura asupra economiei in ansamblu si asupra
situatiei economice a indivizilor, putem concluziona ca normalizarea creditului este o deviatie
grava a culturii moderne si a psihologiei maselor. [19]

Pe scara larga

Sistemul de credit este un element-cheie al economiei mondiale care determina fluxurile
de capital, investitiile si dezvoltarea economicd. Sd examinam impactul sistemului de credit
asupra tarilor subdezvoltate si a statelor gigant si sd analizam mecanismele care pot duce la
inrobirea si imbogatirea unor tari in detrimentul altora.

Sistemul de creditare joacd un rol crucial in finantarea investitiilor, in dezvoltarea
spiritului antreprenorial si in stimularea cresterii economice. Cu toate acestea, el poate fi, de
asemenea, un instrument de consolidare a dominatiei statelor gigant si de exploatare a tarilor
subdezvoltate. Institutiile financiare internationale, cum ar fi Fondul Monetar International si
Banca Mondiala, joacd un rol-cheie in modelarea politicilor de creditare si a conditiilor de
imprumut, ceea ce are un impact semnificativ asupra economiilor in curs de dezvoltare.

Multe tari subdezvoltate se confrunta cu problema inrobirii din cauza ratelor ridicate ale
dobanzii, a cerintelor de rambursare pe termen scurt si a conditiilor impuse de creditori. Acest
lucru duce la cresterea datoriei externe, la o independentd financiara limitata si la dependenta
de institutiile financiare internationale. In plus, unele tiri se confrunti cu problema abuzurilor
st a coruptiei legate de alocarea resurselor de credit.

In acelasi timp, unele state gigant isi folosesc influenta economici si financiara pentru a-
si consolida pozitia pe scena mondiala si pentru a se imbogati pe seama tarilor subdezvoltate.
Acestea ofera imprumuturi cu dobanzi mari, impun conditii care sa le favorizeze propriile
companii si afaceri si folosesc dependenta de datorii ca instrument de presiune si control politic.

In ultimele decenii, a avut loc o dezbatere tot mai ampla cu privire la modul in care
sistemul de credit mondial poate servi atat la Inrobirea tarilor subdezvoltate, cat si la cresterea
bogatiei statelor gigant.

Tarile occidentale, inclusiv SUA, Regatul Unit, Germania si altele, actioneaza adesea ca
principalii creditori pe scena mondiala. Acestea oferd imprumuturi si sprijin financiar tarilor in
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curs de dezvoltare prin intermediul unor institutii financiare internationale precum Fondul
Monetar International si Banca Mondiala. La prima vedere, acest lucru poate parea o contributie
pozitiva la dezvoltarea economica, insa realitatea este adesea mai complexa.

Conditiile acestor imprumuturi implicd adesea masuri dure de ajustare economica, cum
ar fi reduceri bugetare la programele sociale, privatizarea intreprinderilor de stat si deschiderea
pietelor pentru investitorii strdini. Aceste masuri, la randul lor, pot agrava inegalitatile, inrdutati
conditiile de munca si reduce accesul la educatie si asistentd medicala.

Un aspect interesant este ca multe dintre aceste conditii si cerinte ale creditorilor sunt
concepute pentru a proteja interesele marilor institutii financiare si corporative, care sunt adesea
situate in state gigant. De exemplu, multi creditori internationali prefera ca tarile beneficiare de
credite sa isi deschida pietele pentru investitorii straini, sporind astfel profiturile marilor
corporatii multinationale.

Un alt exemplu ar fi utilizarea sistemului bancar pentru spalarea veniturilor din coruptie
sau din activitati ilegale. Bancile din statele gigant cu o retea globala de sucursale devin vehicule
pentru transferul de fonduri si ascunderea originii acestora. Acest lucru creeaza oportunitati
suplimentare pentru ca elitele din tarile subdezvoltate sa se imbogateasca, in timp ce majoritatea
populatiei continua sa traiasca in saracie.

Exista mai multe exemple notabile in istoria macrocreditelor acordate de puterile
occidentale tarilor in curs de dezvoltare, care ilustreaza impactul sistemului de creditare in
inrobirea tarilor subdezvoltate si Tmbogatirea statelor gigant. Un astfel de exemplu este
reprezentat de politicile de creditare ale Fondului Monetar International (FMI) si ale Bancii
Mondiale fata de tarile din America Latina in a doua jumatate a secolului al XX-lea. [22]

In aceasta perioada, multe tari din America Latina, cum ar fi Argentina, Brazilia si Chile,
s-au confruntat cu dificultdti economice si au fost nevoite sa apeleze la FMI si la Banca
Mondiala pentru credite. Cu toate acestea, conditiile acestor credite impuse de creditorii
occidentali s-au dovedit a fi excesiv de dure si nedrepte.

Creditorii au cerut tarilor din America Latind sa puna in aplicare asa-numitele "reforme
structurale”, inclusiv liberalizarea economiei, privatizarea intreprinderilor de stat si reducerea
cheltuielilor bugetare pentru programele sociale. Aceste masuri, desi au fost considerate
necesare pentru a atrage investitii strdine si pentru a restabili cresterea economica, au dus adesea
la cresterea inegalitatii si a tensiunilor sociale in aceste tari.

Unul dintre cele mai cunoscute exemple a fost criza din Argentina de la inceputul anilor
2000, cand tara s-a confruntat cu probleme economice grave si a trebuit sa apeleze la ajutorul
FMI. Cu toate acestea, conditiile de creditare oferite de FMI includeau masuri dure de ajustare
economicd, cum ar fi reduceri bugetare si cresteri de taxe, ceea ce a dus la proteste Th masa si
tulburari sociale.

Unul dintre primele exemple de macrocredite dateaza de la sfarsitul secolului al XIX-lea
st inceputul secolului al XX-lea, cand imperiile europene isi exploatau in mod activ coloniile
din Africa, Asia si America Latina. Puterile occidentale au oferit imprumuturi si investitii pentru
a construi infrastructura si a dezvolta industria, dar adesea au dictat si politicile economice ale
acestor tari, obligdndu-le sa produca bunuri pentru export in beneficiul metropolelor. Acest
lucru a dus la dependenta economica a coloniilor si la imbogatirea puterilor coloniale in dauna
resurselor acestora.

In perioada de dupa cel de-al Doilea Riazboi Mondial, in special in anii 1960 si 1980, a
existat o activitate notabild de macrocreditare activa a tarilor din America Latind si Asia de
citre puterile occidentale si organizatiile financiare internationale. In aceasta perioada, tarile
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dezvoltate au acordat imprumuturi si credite pentru proiecte de infrastructura si dezvoltare
industriald in térile in curs de dezvoltare. Cu toate acestea, aceste credite au fost adesea insotite
de rate ridicate ale dobanzii si de conditii stricte care au permis interventia n viata economica
si politica a imprumutatului si au condus la intarirea datoriei externe a acestor tari. [36]

Un alt exemplu este istoria macrocreditelor acordate tarilor africane de catre puterile
occidentale in perioada decolonizarii. Multe dintre aceste tari s-au confruntat cu dificultéti
economice enorme dupa independentd si au solicitat asistentd financiara de la fostele puteri
coloniale si de la organizatiile internationale. Cu toate acestea, conditiile acestor credite au fost,
de obicei, extrem de inechitabile si nu au fost favorabile dezvoltarii acestor tari. [23]

La sfarsitul secolului al XX-lea si inceputul secolului al XXI-lea, influenta institutiilor
financiare internationale, precum Fondul Monetar International si Banca Mondiala, asupra
macrocreditelor si dezvoltarii tarilor din lumea a treia a devenit vizibild. Acordarea de credite
este insotita de un control excesiv din partea creditorilor si de cereri de reforme economice,
care, dupa cum sustin criticii [24, 25], nu contribuie intotdeauna la dezvoltarea durabila si,
uneori, duc la deteriorarea conditiilor de viata ale populatiei.

Toate aceste exemple arata ca sistemul de credit al economiei mondiale poate fi folosit
ca un instrument pentru a inrobi tarile subdezvoltate si pentru a spori bogatia statelor gigant.
Pentru a aborda aceasta problema, este necesar sa se elaboreze politici de creditare mai corecte
si mai echilibrate, care s tina cont de interesele tuturor participantilor la economia mondiala si
sd promoveze o dezvoltare durabila si echitabila pentru toate tarile.

Abordarea subjugarii si exploatarii tarilor subdezvoltate necesita o abordare
multidisciplinard si cooperarea intre diverse state, institutii financiare si organizatii
internationale. Aceasta poate include dezvoltarea de noi mecanisme de finantare, consolidarea
controalelor si a transparentei in sistemul financiar si dezvoltarea unor cai alternative de
dezvoltare economica bazate pe interesele tuturor partilor interesate.

Pe langa aspectele economice si financiare, ar trebui sa se tind seama si de aspectele etice
st juridice ale relatiei dintre creditori si imprumutati. Una dintre prioritati ar trebui sa fie
protectia drepturilor omului, asigurarea unor conditii de imprumut echitabile si eliminarea
practicilor corupte.

[luzia dezvoltarii
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Figura 1: Cresterea creditului ca procent din PIB-ul mondial, 1960-2006. [20: pagina 13]

Daca ne uitam la graficul de mai sus, putem vedea cum a evoluat la nivel global creditul
intern acordat economiilor. Dupa cum aratd graficul, intre 2002 si 2006, valoarea creditului
intern global a fost de aproximativ 200% din PIB-ul mondial. Ulterior, aceasta cifra a fost in
continua crestere.

Dar ce inseamni acest lucru? Inseamni ca 2/3 din resursele financiare ale lumii nu sunt
sustinute de un produs real, mai simplu spus - fictive, fiduciare, fiat, adicd simbolice,
negarantate, adica fara nicio garantie.

Sistemul de credit este o componentad integrantd a economiei moderne, iar rolul sau
devine din ce in ce mai important in contextul financiarizarii. S& analizdm modul in care
sistemul de creditare contribuie si sustine financiarizarea intensd a economiei globale.

Sa incepem cu o scurtd trecere in revisti a evolutiei istorice a sistemului de credit. In
lumea moderna, sistemul de credit a suferit modificari semnificative in comparatie cu formele
traditionale de credit. Aceste schimbari au impins economia catre o orientare financiara.
Sistemele de credit au trecut de la un model simplu de imprumutat-creditor la instrumente
financiare complexe, cum ar fi instrumentele derivate, titlurile de valoare si pietele de burse.

Unul dintre elementele cheie ale inovarii financiare este dezvoltarea instrumentelor de
credit. Aceasta include o varietate de forme de credit, de la creditul de consum pe termen scurt
la finantarea pe termen lung a intreprinderilor. Inovarea financiara include, de asemenea,
dezvoltarea de noi produse financiare, cum ar fi obligatiunile, biletele la ordin, titlurile de
participare la fonduri de investitii si altele. Sistemul de credit este un stimulent al acestui proces,
oferind instrumente pentru schimbul de active si riscuri financiare.

Procesul de financiarizare este interconectat cu globalizarea economiei. Pietele financiare
devin din ce in ce mai internationale, ceea ce duce la o crestere a dimensiunii tranzactiilor
financiare si a investitiilor. Sistemul de credit joaca un rol esential in acest proces, asigurand
fluxul de capital intre diferite tari si regiuni. Acest lucru contribuie la integrarea economiei
mondiale si la cresterea interdependentei pietelor financiare.

Financiarizarea este procesul de crestere a rolului sectorului financiar in economie prin
extinderea serviciilor financiare, prin cresterea volumului tranzactiilor financiare si prin
cresterea dependentei economiei de instrumentele financiare.

Principalele caracteristici ale financiarizarii includ:

Cresterea volumului tranzactiilor financiare: Cresterea numarului de tranzactii pe pietele
financiare si cresterea cifrei de afaceri a activelor financiare, cum ar fi actiunile, obligatiunile,
instrumentele derivate si alte instrumente.

Cresterea sectorului financiar: Cresterea dimensiunii institutiilor financiare, inclusiv a
bancilor, a fondurilor de investitii, a fondurilor speculative si a altor organizatii financiare,
precum si extinderea functiilor si serviciilor acestora.

Cresterea inovatiei financiare: dezvoltarea de noi produse si instrumente financiare, cum
ar fi produsele structurate, instrumentele derivate, swapurile de credit si altele care permit
gestionarea riscurilor si tranzactiile financiare cu un grad mai mare de flexibilitate si eficienta.

Cresterea poverii datoriei financiare: Cresterea datoriei atat in sectorul privat, cét si in cel
public, precum si niveluri mai ridicate ale datoriei gospodariilor.

Cresterea dominatiei financiare in guvernanta corporativd si in procesul de luare a
deciziilor: Cresterea influentei performantei financiare si a evaluarilor de piatd asupra
strategiilor corporative, a deciziilor de investitii si a politicilor de resurse umane.

Cresterea speculatiilor financiare: intensificarea activitatii pe pietele financiare pentru a
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profita de pe urma fluctuatiilor preturilor si ale cursului de schimb. [37]

Acest proces a devenit din ce in ce mai vizibil n ultimele decenii si s-a raspandit pe scara
larga in Intreaga lume. Pe de o parte, poate stimula inovarea si alocarea eficienta a capitalului,
precum si le poate oferi investitorilor mai multe oportunitati de diversificare a portofoliului. Cu
toate acestea, in acelasi timp, procesul are si asa-numitele "aspecte pozitive", cum ar fi cresterea
disponibilitatii creditelor si a investitiilor, si exista multe alte tendinte negative care pot avea
consecinte grave pentru economie si societate.

Unul dintre principalele aspecte ale consecintelor negative ale financiarizarii este
cresterea riscurilor si a instabilitatii in economie. Institutiile financiare, in efortul de a maximiza
profiturile, pot lua decizii de investitii agresive, inclusiv cu risc ridicat. Acest lucru poate duce
la bule si crize financiare, cum ar fi criza din 2008, cand prabusirea pietei ipotecare din SUA a
dus la o criza financiara globala si la recesiune. Astfel de evenimente ar putea duce la pierderi
grave de locuri de munca, la reducerea productiei si la cresterea somajului.

In plus, financiarizarea poate contribui la cresterea inegalitatilor in societate. Cresterea
activelor financiare si a veniturilor din investitii poate duce la imbogatirea si mai mare a celor
bogati, in timp ce clasa de mijloc si cetdtenii cu venituri mici rdman in urma. Acest lucru poate
exacerba inegalitatile sociale si economice si poate spori tensiunile si instabilitatea sociala.

Un alt aspect negativ al financiarizarii este pierderea prioritatilor in economia reala. Odata
cu expansiunea sectorului financiar si cresterea serviciilor financiare, sectorul real al economiei,
cum ar fi productia de bunuri si servicii, inovarea si dezvoltarea tehnologica, poate fi pus in
umbra. Acest lucru poate duce la o crestere economica mai lenta si la reducerea competitivitatii
tarii (tarilor) pe termen lung.

Acestea sunt principalele consecinte negative si prejudicii directe ale financiarizarii
economiei:

Crize si instabilitate financiara
Descriere: Financiarizarea poate creste riscul de crize financiare din cauza cresterii tranzactiilor
financiare, a inovatiei financiare i a dominatiei financiare in economie. Crizele financiare, cum
ar fi crizele bancare, bulele de pe pietele financiare si neindeplinirea obligatiilor de plata, pot
avea consecinte grave asupra economiei reale, inclusiv pierderea de locuri de munca, reducerea
investitiilor si scaderea PIB-ului.

Cresterea inegalitatii
Descriere: Financiarizarea creste inegalitatea in societate, deoarece veniturile si activele
financiare devin mai accesibile doar pentru un numar mic de persoane care au acces la pietele
si instrumentele financiare. Acest lucru adanceste decalajul dintre bogati si sdraci, creand
conditii inechitabile pentru dezvoltarea economicd si mobilitatea sociala.

Exploatarea financiara si robia datoriilor
Descriere: Financiarizarea poate duce la exploatare financiard atunci cand companiile sau tarile
sunt obligate sd se imprumute la rate ridicate ale dobanzii sau sunt supuse altor conditii
financiare care nu sunt Intotdeauna favorabile debitorilor. Acest lucru duce la dependenta de
datorii, in cazul in care tarile sau companiile sunt controlate de creditori, ceea ce le reduce
autonomia economica si creste riscul de crize financiare.

Fragmentarea sl vulnerabilitatea crescutd a economiel
Descriere: Financiarizarea poate duce la o mai mare fragmentare a economiei atunci cand
majoritatea capitalului si a resurselor sunt concentrate n sectorul financiar sau Intr-un numar
limitat de institutii financiare mari. Acest lucru poate face ca economia sa devind mai
vulnerabild la crize si socuri financiare si poate ingreuna ajustarea socio-economicd si
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redresarea dupa crize.

Daunele aduse economiei reale
Descriere: Financializarea poate deturna resursele si capitalul de la economia reala, cum ar fi
productia de bunuri si servicii, inovarea si proiectele de infrastructurd. Atunci cand se acorda
prioritate tranzactiilor financiare si speculatiilor, acest lucru poate Incetini cresterea economica
si crearea de locuri de munca si poate duce la degradarea infrastructurii si a serviciilor publice.

Economia realia. Una dintre principalele probleme asociate cu financiarizarea este
diminuarea importantei economiei reale. Sectorul real este acea parte a economiei care include
productia de bunuri si servicii, inovarea, stiinta si dezvoltarea tehnologica. Pe masurd ce
financiarizarea creste, sectorul financiar Incepe s ocupe o pondere din ce in ce mai mare in
economie, in timp ce sectorul real isi pierde din importanta, iar contributia sa la PIB-ul tarii
scade.

Un aspect al declinului din sectorul real este scaderea productiei de bunuri si servicii.
Atunci cand institutiile financiare devin mai profitabile si mai atractive pentru investitori,
antreprenorii se pot abate de la productia reala in favoarea tranzactiilor financiare care pot oferi
o rentabilitate mai mare. Acest lucru poate duce la o productie mai mica, la mai putine locuri
de munca si la o cerere mai mica de bunuri si servicii in economie.

In plus, sectorul real se poate confrunta, de asemenea, cu o lipsa de investitii si de
finantare. Pe masura ce sectorul financiar devine mai atractiv pentru investitori, investitiile in
intreprinderi si proiecte reale pot scddea. Acest lucru poate impiedica dezvoltarea de noi
tehnologii, inovarea si modernizarea productiei, ceea ce poate duce, in cele din urma, la o

in cele din urma, financiarizarea poate creste, de asemenea, riscul de crize financiare si
de instabilitate Tn economie. Atunci cand sectorul financiar devine din ce in ce mai dominant,
cresterea bilanturilor financiare si crearea de bule financiare (en. “economic bubble”) pot duce
la crize care pot avea consecinte grave pentru intreaga economie si societate. [29]

In general, financiarizarea poate duce la disparitia sectorului real si a economiei reale,
ceea ce poate avea consecinte grave pentru dezvoltarea economica si stabilitatea sociala.

Aceste efecte negative ale financiarizarii pot avea un impact grav asupra economiei si
societatii si, prin urmare, necesitd o analiza si o reglementare atenta din partea autoritatilor
publice si a institutiilor internationale.

Pentru a depasi efectele negative ale financiarizarii, este necesar un set de masuri la
nivelul statului, al comunitatii internationale si al institutiilor financiare. Acestea pot include o
reglementare mai stricta a pietelor financiare, reducerea speculatiilor financiare si a investitiilor
agresive, precum si sprijinirea economiei reale si a investitiilor in infrastructura, educatie si
cercetare. Aceasta este singura modalitate de a asigura o dezvoltare durabila si echitabila a
economiei $i a societatii in ansamblu.

Partea 3. Concluzii.

« Cred sincer ca institutiile bancare sunt mai periculoase decat armatele permanente si ca
principiul cheltuirii banilor care vor fi platiti de catre posteritate, sub numele de finantare, nu
este decat o escrocherie la scara larga a viitorului. » — Thomas Jefferson (1743-1826), al doilea
vicepresedinte si al treilea presedinte al Statelor Unite ale Americii, autor principal al
Declaratiei de Independenta (1776), si unul dintre cei mai influenti dintre ,,parintii fondatori”
ai Statelor Unite.

Dupa cum se crede in mod obisnuit, noi toti trdim in prezent in epoca capitalismului.
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Acest lucru este mai evident in activitatea lumii intr-un mediu de Economie de Piata.

O caracteristica izbitoare si esentiald a economiei de piatd si capitalismului moderne este
sistemul de creditare.

Sistemul de creditare este un ansamblu structurat de anumite elemente prin care se
realizeaza esenta si functiile creditului. In acest caz, creditul, ca categorie economici, este
elementul de baza, fundamental al sistemului, determinand specificul functionarii tuturor
celorlalte elemente ale acestuia. Elementele sistemului de credit interactioneaza strans intre ele
si asigurd integritatea sistemului.

Creditul (franceza «crédit» - incredere, din latind «credere» - a crede), un tip de relatii
sociale 1n care o parte primeste bani sau bunuri de la o alta parte si se angajeaza sa restituie
resursele primite si sa plateasca pentru utilizarea lor in viitor. Cu alte cuvinte, creditul poate fi
definit ca o tranzactie economica sub forma unui contract de credit, in care creditorul pune la
dispozitia imprumutatului fonduri in conditiile de rambursare, scadenta si plata.

Plata pentru utilizarea creditului este rata dobanzii.

Rata dobanzii este o valoare cantitativa a costului resurselor (imprumuturi) furnizate de
institutiile de credit imprumutatilor pentru o anumita perioada de timp in conditii de rambursare,
adica este o forma de pret pentru imprumutat (debitor) pentru utilizarea imprumutului. Baza de
calcul a ratei dobanzii este valoarea principalului imprumutului, iar perioada de calcul este
durata imprumutului, distribuita in timp.

Rata dobanzii este, conform interpretdrii oficiale, unul dintre instrumentele de
reglementare in cadrul politicii monetare a bancii centrale: masurile de reducere a acesteia
vizeaza intensificarea proceselor investitionale si a consumului, in timp ce cresterea acesteia
are ca scop prevenirea unei activitdti comerciale excesive («supraincdlzirea economiei») si
reducerea inflatiei.

Este demn de remarcat: rata dobanzii include, printre multe alte lucruri, un comision de
risc. Risc de catastrofe de diferite tipuri, risc de frauda de diferite feluri, risc de nerambursare a
datoriilor. Cu alte cuvinte, cel care acorda un credit nu crede in stabilitatea politica si
economicd, se Indoieste de securitatea statului, a societatii, a pacii, a ordinii, a realitatii si a
fortei legii, a corectitudinii §i onestitatii beneficiarului de credit. Aceastd circumstanta
contrazice deja, prin definitie, notiunea de “credit” ca “incredere” conform etimologiei.

Creditul ca fenomen individual si sistemul de creditare in ansamblul sdu, are un lung lant
de efecte secundare si consecinte directe nocive si extrem de nocive, parazitare.

Una dintre acestea este asa numiti Creditomania — adictia la (dependenta de) credite. in
acest sens, exista o relatie intre idealurile consumatorilor si o tendintd sociald numitd
creditomania (dependenta de credit). Viata pe credit merita o analiza critica. Exista riscuri si
pericole psihologice si economice asociate cu dependenta de credit.

Dependenta de credite are drept consecinta un comportament irational de consum asociat
cu acumularea de datorii si achizitionarea de lucruri inutile. Gratie functionarii reclamei si a
modei, se formeaza nevoi fictive, iar creditul actioneaza ca un mijloc de satisfacere a acestora.
Reclamarea serviciilor de creditare trece intotdeauna sub ticere dificultétile si problemele pe
care acestea le creeazd pentru consumator. Creditul este laudat ca fiind un fenomen progresist,
modern si necesar. S-a actualizat tendinta de a da creditului sensul de existenta (fiintare).

La randul sau, se observa o legatura intre dependenta de credite si conformismul politic.
Dependenta de credite este un mijloc sigur de replicare a sentimentelor filistine si conformiste
in societate. Dependentii de credite nu sunt implicati in activitati de opozitie politica, in proiecte
de aparare a drepturilor si libertatilor. Lumea lor interioard se reduce (se restrange) la teama
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pentru un venit stabil si un loc de munca.

Dependenta de credite ar trebui sd fie considerata o tulburare sociala si psihologica grava
si un factor de risc economic. Este o abatere (deviatie) economica, psihologica si socio-culturala
care a devenit 0 norma pentru societatea moderna. Dezvoltarea sistemului de credite de consum
este unul dintre fundamentele controlului social, deoarece Imprumutatul este mai putin
predispus la risc si stabil in relatiile de munca.

Sistemul de creditare este destul de paradoxal. Creditul face posibild achizitionarea si
consumul de lucruri “in avans”, fara a le fi castigat inca. Intr-un anumit sens, creditul este o
metoda de a devansa timpul de munca (sau, productia efectiva a bunurilor).

Acesta este motivul pentru care rata de crestere a cheltuielilor depaseste adesea rata de
crestere a veniturilor.

Pe masura ce inflatia creste, cultura economisirii se discrediteaza, deoarece banii pastrati
acasa sau in banca se depreciaza treptat, iar risipa consumatorilor, inclusive cea manifestata
prin dependenta de credite, este o reactie adecvata la scaderea valorii fondurilor acumulate.

Justificarea risipei, bazata pe ideea inflatiei si a lipsei de sens a acumularii, apare ca fiind
superficiala, deoarece insasi cresterea inflatiei, precum si polarizarea materiala, este o
consecinta a functionarii aceleiasi piete si a culturii de consum.

La o astfel de concluzie se poate ajunge pe baza abordarii scolii monetariste.

Monetarismul este o teorie macroeconomica potrivit careia cantitatea de bani in circulatie
este un factor determinant In dezvoltarea economiei. Teoria monetarista afirma ca variatiile
ofertei de bani au o influentd majora asupra productiei nationale pe termen scurt si asupra
nivelului preturilor pe perioade mai lungi.

Inflatia este un fenomen socio-economic complex si un fenomen multidimensional care
include aspecte de productie, monetare si de reproducere.

Este important sa ne punem de acord asupra a ceea ce numim inflatie - din punctul de
vedere al economistilor (nu toti, dar aproape toti), aceasta reprezinti o crestere CONTINUA a
nivelului general al preturilor. Adica, in medie, toate preturile trebuie sa creasca impreuna. lar
acest lucru trebuie sa dureze in timp.

Trebuie sd separdm fenomenul inflatiei de Incercarea de a-1 masura numeric. Prin inflatie,
unele persoane inteleg o simpla crestere a indicelui preturilor de consum (IPC). Dar médsurarea
IPC nu este perfecta (ca aproape orice indicator macroeconomic). Preturile intr-0 economie de
piatd nu sunt fixe si fluctueazd in mod natural. Modificarile de pret spre zona pozitiva nu
reprezinta neaparat inflatie, mai ales atunci cand acestea sunt unice.

Nivelul general al preturilor poate creste pe termen lung si continuu numai din cauza unei
cresteri a ofertei de bani.

“Inflatia este intotdeauna si pretutindeni un fenomen monetar”, scrie Milton Friedman,
subliniind ca “modificdrile semnificative ale preturilor au avut loc intotdeauna in urma
modificarii semnificative ale cantititii de bani in comparatie cu modificdrile volumului
productiei”. Aceasta reguld nu cunoaste exceptii.

Sistemul de credit este un element-cheie al economiei mondiale care determina fluxurile
de capital, investitiile si dezvoltarea economica. joacd un rol crucial in finantarea investitiilor,
in dezvoltarea spiritului antreprenorial si In stimularea cresterii economice. Cu toate acestea, el
poate fi, de asemenea, un instrument de consolidare a dominatiei statelor gigant si de exploatare
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a tarilor subdezvoltate. Institutiile financiare internationale, cum ar fi Fondul Monetar
International si Banca Mondiala, joacd un rol-cheie in modelarea politicilor de creditare si a
conditiilor de imprumut, ceea ce are un impact semnificativ asupra economiilor in curs de
dezvoltare.

Multe tari subdezvoltate se confrunta cu problema inrobirii din cauza ratelor ridicate ale
dobanzii, a cerintelor de rambursare pe termen scurt si a conditiilor impuse de creditori. Acest
lucru duce la cresterea datoriei externe, la o independentd financiara limitata si la dependenta
de institutiile financiare internationale. in plus, unele tiri se confrunti cu problema abuzurilor
si a coruptiei legate de alocarea resurselor de credit.

In acelasi timp, unele state gigant isi pot folosi influenta economici si financiara pentru
a-si consolida pozitia pe scena mondiala si pentru a se imbogati pe seama tarilor subdezvoltate.
Acestea pot oferi Imprumuturi cu dobinzi mari, pot impune conditii care sa le favorizeze
propriile companii si afaceri si pot folosi dependenta de datorii ca instrument de presiune si
control politic.

in plus, creditul “umfld” Tn mod artificial economia globala, ceea ce, la randul sdu, are
propriile consecinte. Sistemul de credit este 0 componenta integranta a economiei moderne, iar
rolul sau devine din ce in ce mai important in contextul financiarizarii. Sa Incepem cu o scurta
trecere in revistd a evolutiei istorice a sistemului de credit. In lumea moderna, sistemul de credit
a suferit modificari semnificative in comparatiec cu formele traditionale de credit. Aceste
schimbari au impins economia catre o orientare financiara.

29 A
1

Sistemele de credit au trecut de la un model simplu de imprumutat-creditor la instrumente
financiare complexe, cum ar fi instrumentele derivate, titlurile de valoare si pietele de burse.

Unul dintre elementele cheie ale inovarii financiare este dezvoltarea instrumentelor de
credit.

Procesul de financiarizare este interconectat cu globalizarea economiei. Pietele financiare
devin din ce in ce mai internationale, ceea ce duce la o crestere a dimensiunii tranzactiilor
financiare si a investitiilor. Sistemul de credit joaca un rol esential in acest proces, asigurand
fluxul de capital intre diferite tari si regiuni. Acest lucru contribuie la integrarea economiei
mondiale si la cresterea interdependentei pietelor financiare. Financiarizarea este procesul de
crestere a rolului sectorului financiar in economie prin extinderea serviciilor financiare, prin
cresterea volumului tranzactiilor financiare si prin cresterea dependentei economiei de
instrumentele financiare.

Acest proces a devenit din ce n ce mai vizibil in ultimele decenii si s-a raspandit pe scara
largd in Intreaga lume. Pe de o parte, poate stimula inovarea si alocarea eficienta a capitalului,
precum si le poate oferi investitorilor mai multe oportunitati de diversificare a portofoliului.

Cu toate acestea, in acelasi timp, procesul are si alte aspecte.

Unul dintre principalele aspecte ale consecintelor negative ale financiarizarii este
cresterea riscurilor si a instabilitatii in economie. Institutiile financiare, in efortul de a maximiza
profiturile, pot lua decizii de investitii agresive, inclusiv cu risc ridicat. Acest lucru poate duce
la bule si crize financiare, cum ar fi criza din 2008, cand prabusirea pietei ipotecare din SUA a
dus la o criza financiara globala si la recesiune. Astfel de evenimente ar putea duce la pierderi
grave de locuri de munca, la reducerea productiei si la cresterea somajului.

In plus, financiarizarea poate contribui la cresterea inegalititilor in societate. Cresterea
activelor financiare si a veniturilor din investitii poate duce la imbogatirea si mai mare a celor
bogati, in timp ce clasa de mijloc si cetdtenii cu venituri mici rdman in urma. Acest lucru poate
exacerba inegalitatile sociale si economice si poate spori tensiunile si instabilitatea sociala.
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Un alt aspect negativ al financiarizarii este pierderea prioritdtilor in economia reald. Odata
Cu expansiunea sectorului financiar si cresterea serviciilor financiare, sectorul real al economiet,
cum ar fi productia de bunuri si servicii, inovarea si dezvoltarea tehnologica, poate fi pus in
tarii (tarilor) pe termen lung.

In cele din urma, potrivit interpretirii oficiale, creditul indeplineste, printre alte functii de
baza (care difera in raport cu sursa), cea de distributie sau redistribuire. Acesta este descris, in
linii mari, dupd cum urmeaza: cu ajutorul creditului comercial, intreprinzatorii primesc de la
creditori bunuri sau bani care, din diverse motive, sunt scoase din cifra de afaceri economica a
creditorului. Acestea pot fi parti din stocul de produse finite care nu au gasit cumpdaratori pana
la momentul respectiv sau numerar care nu este utilizat temporar in cifra de afaceri. Ambele
tipuri de resurse formeaza capitalul de rezerva al creditorului. Astfel, datorita creditului
comercial, resursele sunt transferate (redistribuite) in cadrul unor fluxuri economice strans
legate intre ele de la un intreprinzator-creditor catre alti intreprinzatori-imprumutati care au
nevoie de resurse pentru a asigura continuitatea circulatiei capitalului lor.

Dar pentru distributie, prin definitie si substanta, resursele trebuie sa fie ,,date” celor care
au nevoie de ele, nu ,,imprumutate”, si chiar cu conditia ca serviciile sa fie platite. In caz contrar,
este o substituire directd, deschisa si nerusinatd de concepte si un instrument de presiune si
influentd economica, sociala si psihologica.
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Abordare conceptuala
In timp, tema avortului a fost abordata din mai multe puncte de vedere: politic,

socio-economic, cultural si religios. Din acest motiv, exista state in care a face un avort este
echivalent cu a comite o crima, altele in care il poti face la cerere, cu sau fara nevoia unei
justificiri si, recent, un stat in care avortul a devenit un drept fundamental — Franta®. Statul, in
urma unui referendum sau a unei decizii la nivel de instanta, poate interzice accesul la avort.
Totusi, de multe ori nu se ia in considerare faptul ca sansa la avort influenteaza in mod direct si
indirect caracterul socio-economic prin impactul pe care il are asupra femeii.

Efectele eliminarii prezentei avortului din viata unei femei sunt prezente la nivel
microeconomic si macroeconomic.* In primul rand, la nivel microeconomic, accesul la
metodele contraceptive si avort poate fi influentat de situatia financiard a femeii (inclusiv a
familiei din care face parte). Daca femeia face parte dintr-o familie strimtorata din punct de
vedere economic, posibilitatea acesteia la cele doud metode scade.

Prezenta unei sarcini aduce cu sine numeroase cheltuieli, pe care femeia le poate sau nu
suporta, acest aspect fiind si mai apasdtor in momentul in care sarcina este una nedorita.
Costurile pe care le presupun vizitele la spital, alimentatia sandtoasa, transportul, etc sunt destul
de ridicate s1 extrem de greu de sustinut in momentul in care nu exista niciun tip de asigurare
medicald sau venit. ° Spre exemplu, conform unui studiu realizat de Matthew Rae, Cynthia Cox
si Hanna Dingel, in cadrul organizatiei Peterson KFF Health System Tracker, in Statele Unite
ale Americii, costurile unei sarcinii, nasteri si a tratamentelor necesare postpartum, pot ajunge
pana la $19.000.% Aceasta suma este considerabil ridicati si greu de atins pentru femeile sarace,
care provin dintr-o categorie sociald modestd, mai ales in situatia in care sarcina a fost
neasteptatd si, implicit, inoportuna.

Rezultat din faptul ca femeile, impreuna cu familiile lor, nu si-ar putea permite o sarcind,
se recurge la avort, care, Insd, nu este permis peste tot. Din acest motiv, se ajunge la practicarea
unui avort care nu este sigur, fard a fi realizat in prezenta unui medic specialist. Drept efect,
costurile necesare spitalizarii in urma complicatiilor aduse de avortul riscant, nesupravegheat,
sunt in mare parte sustinute tot de femei. Problema este, insa, cd aceste cheltuieli ajung sa fie
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mai mari decit cele pe care ar fi trebuit si le suporte in urma unui avort autorizat. * Sarcinile
sfarsite printr-un avort unsafe se regdsesc in special in Africa sau in locuri in care majoritar
populatia face parte dintr-o minoritate, in zonele sarace, si, estimativ, sunt necesare anual peste
$171 de milioane pentru a putea fi acoperite cheltuielile spitalizarii necesare insanatosirii
femeii. 8

Din cele mai sus mentionate, se observa ca existd o discrepanta intre femeile care fac
parte dintr-o grupa sociala mai buna si cele care fac parte din cea mai saraca patura a societatii.
In mod direct, un venit mai mare aduce cu sine posibilitatea cumpararii metodelor contraceptive
utile prevenirii unei sarcini, evitdndu-se, astfel, prezenta unui avort. Acest fapt poate fi sesizat
si in figura 1, unde se arata diferenta dintre accesul la avort in functie de venituri.

Figura 1. Ratele sarcinii neintentionate si avortului®

20 4 Aborti broadly available -1
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Rate of unintended pregnancy by income group Rate of abortion by income group

Este sesizabil faptul ca, acolo unde venitul este scazut, rata sarcinilor nedorite este extrem
de ridicata si ca rata avortului nu ajunge nici macar la jumatatea sarcinilor, in ciuda faptului ca
avortul este permis. In cazul persoanelor cu venituri mici, mai atrage atentia faptul ca avorturile
in zonele cu restrictie sunt mai multe decat in cazul celor cu accesibilitate. Se poate pune din
nou problema avorturilor realizate fara supraveghere, deoarece nu exista nici venituri suficiente
pentru o procedurd medicald corespunzatoare si nici acces la asa ceva.

Restrictionarea avortului duce, astfel, la aducerea pe lume a zeci de copiii care nu sunt
doriti. Este greu sa se creasca un copil intr-o familie care nu este pregatita din niciun punct de
vedere pentru asa ceva, fie ca este vorba de partea financiard sau de partea emotionala. Studiul
lui Donohue si Levitt, desi controversat, aduce in discutie cat de important este ca un copil sa
fie dorit, argumentand prin faptul ca un copil ndscut intr-un mediu dezavantajos, are mari sanse
s creascd si si raména in acelasi grup social. In plus, ratele criminalititii in locurile in care
avortul este interzis si, implicit, se nasc copii nedoriti, este mult mai mare, de vreme ce fard o
ingrijire corespunzatoare, acei copiil nu au cum sa devind niste adulti responsabili, care sd 1si
schimbe pitura sociald.

Totusi, este venitul unicul factor care influenteaza recurgerea la avort?

" Parmar D., Leone T., Coast E. et al (2017). Cost of abortions in Zambia: a comparison of safe abortion and post abortion care.
Glob Public Health 12:236-49.
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In urma documentirii, s-ar putea spune ca nu. Un alt factor este accesul la educatie. Pentru
a extinde acest subiect, datele cu privire la o tarda din Europa, Finlanda, pot fi de ajutor. Heini
Viisdnen a realizat ,, The association between education and induced abortion for three cohorts
of adults in Finland” 1n care este prezentat nivelul educatiei femeilor care au avut nevoie de
intreruperea unei sarcini, care poate fi regasit si in figura 2. Conform datelor regésite in acest
studiu, pentru perioada 1975-1979, in jur de 50% din femeile cu varsta cuprinsa intre 20-25 de
ani care au facut avort aveau o educatie care s-a sfarsit in jurul varstei de 14 ani (cu “upper
secondary”). Procentul scade, insa, pana la 38% pentru femeile cu varsta peste 30 de ani, in
vederea aceluiasi nivel de educatie. Remarcabil este, insa, faptul ca procentajul tinerelor pana
in 20 de ani care erau in timpul studiilor superioare sau care deja absolvisera o unitate superioara
de invitimant era 0.1

Figura 2. Procentajul de sarcini in functie de educatie in Finlanda, 1975-792

1975-79
Variabila |Categorie 20 25 30
Invétdmant de bazi 18.2 12.5 11.2
Invétdmant gimnazial 54.1 53.7 38.7
Educatie | Tnvatdmant liceal 29.7 10.4 8.5
In timpul studiilor superioare 0 17.6 24.8
Absolvent de studii superioare 0 5.9 16.8
Total=100% 58,173 58,746 59,149

Asadar, din punct de vedere microeconomic, se pot sesiza doi factori importanti care au
o directa influenta asupra optarii pentru avort in situatia unei sarcini neasteptate: nivelul de
educatie si situatia financiard a femeii/a familiei din care face parte.

In al doilea rand, in ceea ce priveste partea de macroeconomie, din studiile parcurse reiese
ca varianta de avort poate favoriza o femeie care recurge la o astfel de actiune in momentul in
care aceasta doreste sd-si finalizeze studiile, sa-si formeze o carierd. Un articol care se focuseaza
pe acest aspect este ,,At a Crossroads: The Impact of Abortion Access on Future Economic
Outcomes” de Kelly Jones. Potrivit acestui articol: ,,in intregul esantion, constatim ci accesul
la avort are un impact semnificativ asupra statutului de munca si avansarii in carierd pentru
femeile care au o sarcind 1nainte de 20 de ani. Pentru aceste femei, accesul la avort de la 15 la
19 ani creste probabilitatea de a munci (la 24-45 de ani) cu 0,27 (38%) si creste probabilitatea
de a lucra intr-o pozitie de conducere cu 0,15-0,16 (150%). In randul esantionului de femei cu
o sarcind inainte de 24 de ani, observam impacturi sugestive asupra statutului de munca si
impacturi puternice asupra probabilititii de a lucra intr-o ocupatie profesionald.”*?

Astfel, intreruperea unei sarcini nedorite permite intrarea femeilor pe piata muncii cu
mai multa usurintd decat daca ar fi trebuit sa finalizeze sarcina. Prin interzicerea avortului sau
prin impunerea unor restrictii, se ajunge, Intr-un final, la “pedeapsa maternitatii”. Aceasta se
referd la diferenta de venituri dintre o femeie care are copiii si una care nu are. Practic, o femeie
care are copii trebuie sa se imparta intre acestia si munca, ceea ce poate reduce orele pe care si

1 viisianen H. (2015), The association between education and induced abortion for three cohorts of adults in Finland, Population
Studies, Vol. 69, No. 3, 373-388, http://dx.doi.org/10.1080/00324728.2015.1083608
12 viisinen H. (2015), Population Studies, Vol. 69, No. 3, 373-388, http://dx.doi.org/10.1080/00324728.2015.1083608
13 Jones K. (2021). At a Crossroads: The impact of abortion access on future economic outcomes, Working Papers 2021-02,
American University, Department of Economics. DOI: 10.17606/0Q51-0R11
https://aura.american.edu/articles/online_resource/At_a_Crossroads/23857644
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le-ar petrece orice altd persoani la job. * Desi discriminatoriu, angajatorii privesc prezenta
copiilor in viata unei femei drept un impediment, care poate sa aducd nesiguranta si sa le
impiedice si-si indeplineasci rolul in compania respectivi. 1°

Tot in lucrarea lui Jones se gasesc informatii legate de veniturile pe care o femeie care a
ajuns in situatia de a face avort le-ar avea de-a lungul vietii: ,,In esantionul complet, constatim
cd, pentru femeile cu o sarcind inainte de 20 de ani, accesul la avort creste veniturile unei femei
mai tarziu 1n viatd cu 11.000 USD pana la 15.000 USD/an, masurat in 2018 USD, o crestere cu
aproximativ 37% si creste venitul familie cu 6.000 USD pana la 10.000 USD/an, o crestere de
10%. De asemenea, constatam ca accesul la avort inainte de 20 de ani si inainte de 24 de ani a
redus sansa de a trii in siricie cu 0,05 pani la 0,10 (50-100%)® Aceste date arati faptul ci
posibilitatea de a amana momentul intemeierii unei familii dupa varsta de 26 de ani, cand
studiile si locul de munca ar putea fi deja asigurate, este mult mai convenabil pe termen lung
decat o nastere inoportuna, care sa scada sansele femeii pe piata muncii si, desigur, venitul.

Prin urmare, la nivel macroeconomic se ia in considerare accesul efectiv al femeilor pe
piata muncii.

Studiu de caz
Pentru a intari argumentele, se pot da drept exemplu cateva state care de-a lungul

timpului au atras atentia prin manifestarile cu privire la acest subiect. Aceste tari au fost
analizate pe plan microeconomic, macroeconomic, dar si socio-economic pentru rezultate
veritabile si pentru a se putea forma o opinie cat mai obiectiva.

Un inceput bun sunt Statele Unite ale Americii, deoarece avortul a fost si este o problema
dezbinatoare, atit In cercurile socio-politice, cét si in cele economice. Aceasta tard a declarat
avortul ilegal, atunci cand Instanta Supremd SUA a votat impotriva deciziei de referinta Roe v.
Wade. ¥

In studiul lui Mashooq Salehin statele sunt impdrtite in 5 categorii: ostile, restrictive,
neutre, indulgente si suportive. Potrivit acestui articol:,,Rata fameilor somere care trdiesc in
grupuri sociale sdrace a fost gasita mai mare in statele ostile avortului (36.15%), comparativ cu
cele indulgente (28.5%) si suportive (26.6%). Rata de inscriere la facultate sau master a fost
mai mare in statele suportive (31.12%) comparata cu cea din statele restrictive (28.58%) si
ostile ( 27.66%). Cum s-a prezis, rata de avort la adolescente a fost mai mica in statele ostile (
4.69%) si restrictive (5.18%) comparate cu statele suportive (8.60%) si neutre (6.97%)”*Acest
studiu arata diferenta dintre statele care au legi ostile, respectiv indulgente, fatd de procedura
medicala. Accesul la avort, dar si comiterea acestuia duce la finalizarea studiilor superioare ale
femeilor, formarea unei cariere si permiterea acestora de a fi stabile financiar, ajungand, astfel,

14 Goldin, C., Kerr, S. P. and Olivetti, C. (2021), The other side of the mountain: women’s employment and earnings over the family
cycle, IFS Deaton Review of Inequalities
https://scholar.google.com/scholar?hl=ro&as_sdt=0%2C5&q=motherhood+penalty+claudia+goldin&oq=#d=gs_gabs&t=1711870
898947 &u=%23p%3D-mOZpd0QoTYJ
15 Masud, Z.A., (2023), Freedom To Choose: The Economic Impact of Reduced Abortion Access on Women’s Labor Market
Outcomes, Senior Projects Spring 2023. 106. https://digitalcommons.bard.edu/senproj_s2023/106
%Jones K. (2021), At a Crossroads: The impact of abortion access on future economic outcomes, Working Papers 2021-02,
American University, Department of Economics. DOI: 10.17606/0Q51-0R11,
https://aura.american.edu/articles/online_resource/At a Crossroads/23857644
17 Masud, Zaara A. (2023), Freedom To Choose: The Economic Impact of Reduced Abortion Access on Women’s Labor Market
Outcomes, Senior Projects Spring 2023. 106, https://digitalcommons.bard.edu/senproj_s2023/106
18 Mashooq, S. (2022), Socio-political and economic correlates influencing abortion policies across the states
in America, Social Work & Policy Studies: Social Justice, Practice and Theory, Vol. 5 No. 1,
https://openjournals.library.sydney.edu.au/SWPS/article/view/16317
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sa contribuie la dezvoltarea economiei prin participarea directd pe piata municii.

De multe ori, avortul este refuzat la o prima cerere, motiv pentru care femeile ajung sa-I
obtind mai tarziu, fiind uneori nevoie sa fie realizat pe cale chirurgicala, chiar daca ar fi putut
fi obtinut pe cale orala, cu ajutorul pastilei. Astfel, costurile pentru toate aceste proceduri ajung
sa fie mult mai ridicate, acestea fiind, adesea, suportate de femeie. in plus, accesul restrictionat
la avort sau chiar lipsa acestuia din unele state forteaza unele femei sa se deplaseze intr-un loc
unde sd poata realiza avortul pe cale chirurgicala, aceste cheltuieli fiind, desigur, suportate tot
de femeie/familie.!® Inclusiv in studiul lui Maryam Soleimani Movahed et al. se regisesc date
cu privire la acest aspect: ,,Statele Unite ale Americii au maxima valoare medie de plata din
propriul buzunar, dar si costul maxim anual pentru ingrijirea asociatd cu avortul. Acest fapt
poate fii din cauza accesibilitatii mai bune In legatura cu celelalte ingrijiri, disponibilitatea
diferitelor programe de sanatate sau cererea stimulata a acestor programe pentru servicii de
sanitate.”?°

Aspectul financiar nu reprezintd singura problema. Stresul prin care trebuie sa treaca
femeile care au nevoie de obtinerea unui avort este, de obicei, trecut foarte usor cu vederea.
Este o decizie foarte dificila, iar critica venita din partea societatii, uneori a doctorilor ( care nu
doresc sa practice avortul din motive etice ) sau chiar a familiei poate aduce femeia in situatia
in care sa se simtd vinovatd, sd o facd sa se simtd marginalizata si, ulterior, poate chiar sa 1i
afecteze viata pe termen lung din toate punctele de vedere. %

La nivel european, majoritatea femeilor sunt nevoite sa calatoreasca din cauza varstei de
gestatie inclusa in legislatii. Acest efort prezintd complicatii, nu doar economice, dar si fizice.
In plus, cu cat perioada este mai inaintatd, cu atat costurile sunt mai mari, de vreme ce se recurge
la procedura chirurgicala.

In tarile din Europa in care avortul este legal, mortalitatea femeilor insircinate si ratele
de deces sunt intr-un declin continuu, acestea fiind scazute chiar si in zonele restrictive.

Articolul Silviei De Zordo prezinta si cazuri particulare ale unor femei din Europa. Acesta
ne prezintd povestea Alinei, care, impreuna cu mai multe femei care aveau varstele intre 18-45
de ani si necesitau un avort. In articol gisim urmatoarele informatii: ,, Aproximativ jumdtate
(43%) erau casdtorite sau intr-o relatie si un procent similar (42%) erau singure, separate sau
divortate.” ; “ Majoritatea au raportat ca au avut destule resurse economice pentru a Indeplini
nevoile de baza tot timpul (39%) sau Tn majoritatea timpului (27%). Totusi, 18% au indicat ca
au experimentat insuficiente financiare moderate spre severe.” 2

Asadar, avortul necesitd fonduri destul de ridicate, fie acesta in propria tara sau in alta.
Impactul acestuia asupra unei familii este sesizabil, iar asupra unei femei singure ar putea fi
descris drept brutal, de vreme ce unele prezinta situatii financiare instabile, iar altele nu au
destule resurse pentru a indeplini nevoile de baza

O prima tara din Europa demna de mentionat este Polonia, in special pentru partea istorica
pe care o are. Polonia este a doua tara din lume (dupa URSS) care a permis avortul (anul 1932)

1% Masud, Z. A. (2023), Freedom To Choose: The Economic Impact of Reduced Abortion Access on Women’s Labor Market
Outcomes. Senior Projects Spring 2023. 106, https://digitalcommons.bard.edu/senproj_s2023/106
20 Soleimani M.M. et. al. (2020), The Economic Burden of Abortion and Its Complication Treatment Cares: A Systematic Review,
Journal of Family & Reproductive Health, Vol. 14, No. 2, 64-65,
https://europepmc.org/backend/ptpmcrender.fcgi?accid=PMC7865195&blobtype=pdf
2L Moore B., Poss C., Coast E., Lattof SR, van der Meulen Rodgers Y. (2021), The economics of abortion and its links with stigma:
A secondary analysis from a scoping review on the economics of abortion. PLoS ONE 16(2): €0246238. https://
doi.org/10.1371/journal.pone.0246238
22 De Zordo, S., et. al. (2023), The first difficulty is time: The impact of gestational age limits on reproductive health and justice in
the context of cross-border travel for abortion care in Europe, Vol. 321, https://doi.org/10.1016/j.socscimed.2023.115760

93


https://digitalcommons.bard.edu/senproj_s2023/106
https://doi.org/10.1016/j.socscimed.2023.115760

Implicatiile economice ale avortului in societatea secolului XXI

in cazul in care sdnatatea mamei era pusd in pericol sau conceptia era facutd printr-un act
criminal. Acest aspect ar putea fi considerat ironic avand in vedere faptul ca in prezent politica
despre avort este una negativa. In plus, chiar si atunci cand era permis, multi doctori refuzau sa
realizeze avorturi, sustindnd ca femeile trebuiau sa faca fata nevoilor acestea in spatele usilor
inchise.

Interzicerea avortului determind multe femei din clasele 1nalte ale societatii sd opteze
pentru un avort intr-o alta tard, astfel costurile indirecte ( in special transport ) sd ajunga sa fie
mai mare decdt procedura medicald in sine. Din cauza diferentei de pret ale acestor costuri
indirecte femeile din clasele inferioare nu isi permit avortul. Dar intotdeauna se gaseste o
solutie, chiar daci aceasta nu este neapirat legald: o piati neagra a avorturilor. 24

Aceasta varianta s-a raspandit cu repeziciune, fiind accesibila din punct de vedere
economic pentru toate clasele sociale. Totusi, atunci cand s-a aflat de aceasta miscare ilegala,
statul polonez a investit sume impresionante in teste care sa identifice femeile care au luat
pastile pentru avort sub pretextul ca sunt Ingrijorati pentru starea de sanatate a femeilor in urma
consumului a acestor medicamente, chiar dacd datele medicale au aratat ca aceste pastile nu
afecteaza buni-starea femeilor.>

O a doua tard ar fi Franta, care anul acesta a introdus libertatea la avort in Constitutie.
Acest lucru a fost extrem de criticat de vreme ce se considera ca un subiect atat de delicat nu
si-ar putea gasi locul in legile fundamentale ale tarii. Chiar si asa, aceasta miscare se poate
considera consolidatoare fatd de femeile din toatd lumea care inca nu au dreptul la a alege daca
si aiba sau nu un copil 2

Un alt subiect delicat cu privire la avort este acela al sarcinilor minorelor. Mamele
adolescente sunt in crestere, iar asta inseamna, in general, o limitare a studiilor si a unui viitor
stabil din punct de vedere socio-economic. 27 In figura 3 pot fi observate niste date cu privire la
rata avortului pentru adolescentele cu varsta cuprinsa intre 15 s1 19 ani.

Pentru perioada 2008-2011, se poate observa numarul alarmant de sarcini, in special in
Statele Unite ale Americii, Mexic si Etiopia. La capatul opus, cu ratele cele mai mari de avorturi,
anume 20, sunt Anglia si Tara Galilor si Suedia. %

Aceste valori atit de diferite se datoreaza si partii socio-cultirale. Unele tari, precum
Mexic sau cele subsahariene, incurajeaza casatoria de la varste fragede, ceea ce, implicit, duce
si la aparitia unei sarcini la o varst inci frageda. %

De aici deriva un alt factor important, anume cat de deschisa este societatea la prezenta
unei activitati sexuale in randul adolescentilor. Tarile in care se presupune ca ca nivelul de
civilizatie sa fie ridicat, sunt si cele in care se asteapta de la adolescenti sa foloseasca metodele
contraceptive, precum in Anglia si Statele Unite ale Americii. *°

23 https://time.com/6320172/poland-abortion-laws-maternal-health-care/ (accesat la data de 02.04.2024)

24 Brittany, M., et al. (2021), The economics of abortion and its links with stigma: A secondary analysis from a scoping review on
the economics of abortion, Plos One 13, https://doi.org/10.1371/journal.pone.0246238
Bhttps://www.theguardian.com/commentisfree/2023/sep/16/abortion-pills-week-in-patriarchy-arwa-mahdawi

26 Bottini, E., Bouaziz, M., Hennette-Vauchez, S(2024), Enshrining Abortion Rights in the French Constitution: A Global Statement
with Little Domestic Substance?, VerfBlog, 2024/3/09, https://verfassungsblog.de/enshrining-abortion-rights-in-the-french-
constitution/, DOI: 10.59704/ch4c6f83ad0b5367.

27 Sedgh G., Finer L., et al (2015), Adolescent Pregnancy, Birth, and Abortion Rates Across Countries: Levels and Recent Trends,
Journal of Adolescent Health 56, 223e230, https://www.jahonline.org/

28 Sedgh G., Finer L., et al (2015), Adolescent Pregnancy, Birth, and Abortion Rates Across Countries: Levels and Recent Trends,
Journal of Adolescent Health 56 223e230, https://www.jahonline.org/

2 Sedgh G., Finer L., et al (2015), Adolescent Pregnancy, Birth, and Abortion Rates Across Countries: Levels and Recent Trends,
Journal of Adolescent Health 56 223e230, https://www.jahonline.org/
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Chiar si asa, sunt cazuri in care relatiile sexuale in care sunt implicati minori sub 13 ani
sa rezulte Tn sarcini.

Figura 3. Rata avorturilor pentru adolescentele cu varsta cuprinsi intre 15 si 19 ani®!

Tara An Mumiar de sarcir] Fata pe Fermei intre 15-19 ani| Sarcini care ajung la avort
Sarcini | Awortori] Masteri
Tari cu statistici complete de awarturi
Eelgia 2004 E, 200 2 2 10 35
Danemarca 201 3,600 21 14 7] EY
Angliasi Tara Galilor 201 21,000 47 20 21 42
E=taonia 201 1,400 43 149 149 43
Finlanda 201 3,700 23 13 2 ]
Franta 201 47,900 25 15 7 E1
Ungaria 201 11,500 35 1g 15 4
Islanda 201 300 30 15 1 a1
Israel 201m 200 23 2 12 2
Olanda 2008 300 4 7 a ]
Moua Zeelands 201 ¥.A00 i 1% 2k 35
Morwegia 201 3,500 23 13 7 bk
Fortugalia 201 200 25 2 12 3
Scotia 201 T.400 45 17 23 i
Singapore 2011 1,800 14 g ] 54
Slonacia 201 5,900 ] G 22 i7
Slonenia 2009 el 4 7 b 44
Spania 201 28,000 25 13 10 ]
Suedia 2010 3,000 24 20 G ]
Elvetia 201 1,700 i o 2 ]
Statele Lnite 2010 E14,000 hY 15 34 2K
Tari cu statistici incomplete de avarturi
Albania 2004 3,400 23 1 15 4
Armenia 201 4,286 37 b 25 13
Azerbaidjan 201 249,288 B 4 b4 3
Belarus 2003 13,200 34 12 22 30
Canada 201 24,900 28 12 13 42
Croatia 201 2,100 17 3 12 17
Republica Ceha 201 5,800 20 7 1 33
Georgia 201 5,900 B2 1 12 17
Germeania 201 24,200 3 2 il 23
Hong Kong 2009 2100 i il 4 il
Japonia 2010 248,500 1 7 4 ]
kazahstan 201 25,915 40 4 24 1]
Kargizstan 201 16,130 oY G 4 11
Latuia 201 1634 24 a 15 ]
Lituania 201 2,300 14 4 13 2
Macedonia 201 1,816 25 3 1% 11
Moldowa 2010 300 43 q 27 2
Mongalia 2008 4,400 24 il 14 17
Muntenegru 2011 397 14 1 14 E
Fiomdénia 201 24,700 1 17 35 24
Federatia Busa 201 197,100 43 1 25 34
Serbia 201 5,010 2K 3 19 11
Lcraina 201 72,300 44 4 28 2
Tari u statistici estimate de avort din studii ale garilar
Burkina Faso 2008 147,700 187 30 128 15
Eticpia 2003 520,700 11 1 Ell £
Eenya 2012 348,900 174 38 il 2z
Ialawi 2004 100,300 164 21 103 14
e 2004 E77. 300 130 44 E& 4
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Figura 4: Rata sarcinilor minorelor cu vérsta cuprinsi intre 10-14 ani®

Tara An Rata pe 1000 de femei intre 10-14 ani|Sarcini care ajung la avort(%)
Sarcini |Avorturi l Nasteri
Tari cu statistici complete de avort
Estonia 2012 0.27 0.21 0.04 77
Ungaria 2011 1319 0.71 0.34 60
Noua Zeelanda 2011 0.73 0.48 0.17 65
Portugalia 2011 0.59 0.3 0.21 51
Singapore 2011 0.22 0.14 0.06 63
Slovacia 2011 0.5 0.13 0.3 26
Slovenia 2009 0.12 0.09 0.02 71
Spania 2011 0.64 0.43 0.14 67
Suedia 2010 0.91 0.79 0.03 87
Elvetia 2010 0.09 0.07 0.01 74
Statele Unite ale Americii 2010 1.08 0.49 0.45 46
Tari cu statistici incomplete de avort
Belarus 2008 0.22 0.14 0.06 62
Croatia 2011 0.12 0.03 0.07 29
Cehia 2010 0.27 0.18 0.07 64
Republici
Georgia 2008 0.26 0.03 0.19 12
Hong Kong 2009 0.23 0.15 0.05 65
Japonia 2010 0.18 0.14 0.02 80
Latvia 2010 0.25 0.13 0.09 53
Lituania 2011 0.12 0.03 0.08 24
Moldova 2010 0.21 0.1 0.08 49
Romania 2011 2.64 0.87 1.4 33
Rusa 2011 0.33 0.18 0.11 55
Federatii
Serbia [ 2010] 0.46] 0.07] 0.32] 14

Tarile cu cele mai ingrijoratoare rate sunt Romania, cu 2,64 de nasteri din care mai bine
de jumatate au ajuns la termen, urmata de Ungaria care are 1,19 si Statele Unite ale Americii
cu 1,08.

Concluzii
Libertatea de a alege poate sd-i ofere unei femei sansa sa-si construiascd un viitor mai

bun, in care studiile si cariera sa primeze. De multe ori aspectele acestea se uita si totul se reduce
la blamarea femeii pentru actiunile sale de dinaintea ajungerii in situatia de a face avort, anume
pentru sex, in special daca se priveste totul prin ochii religiei.

Insa, cu cat accesul la informatii, la educatie sunt limitate, asemenea veniturilor, cu atat
nevoia unui avort poate fi des prezenta, in special pentru ca posibilitatea de a cumpara metode
contraceptive este foarte scizuta. In plus, dacd nevoia de avort este absolut necesari, acesta se
va obtine, fie el legal sau ilegal.
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Exploatarea minorilor pe piata muncii

Vitiselu Daria-loana!
Voicu Mariana-Denisa?
Facultatea Economie Teoretica si Aplicata

Introducere
Ziua mondiald impotriva exploatdrii prin munca a copiilor a fost lansata acum 20

de ani pe 12 iunie, in 2002, de catre ONU. Infiintata in 2002 de Organizatia Internationala a
Muncii (OIM), Ziua Mondiala impotriva exploatarii prin munca a copiilor a fost instituita cu
scopul de a atrage atentia asupra gravitatii fenomenului si asupra modurilor in care acesta poate
fi prevenit. Aceastd zi reuneste in fiecare an guverne, angajatori, organizatii sindicale, societati
civile si milioane de oameni din intreaga lume pentru a sublinia situatia copiilor exploatati prin
munci si pentru a oferi solutii pentru a-i proteja.®

Tineretul este un grup de oameni care se dezvolta foarte dinamic si care accepta cel mai
bine toate schimbarile moderne. Avand in vedere dorinta minorilor de a explora tot ce este nou,
inclusiv cunoasterea si independenta, acestia se straduiesc adesea sd se angajeze pana la varsta
adulta. Cu toate acestea, minorii pot cadea in capcana unui angajator necinstit, deoarece sunt o
categorie destul de vulnerabild, fard opinii si principii pe deplin formate sau suficienta
experientd in domeniul ocuparii fortei de munca si al asigurdrii drepturilor si libertatilor
acestora. Un astfel de strat al societdtii, cum sunt minorii, necesitd un tratament special,
deoarece acestia nu au posibilitatea de a-si proteja drepturile si de a-si apara interesele legitime
din cauza particularitdtilor dezvoltarii lor intelectuale, mentale si fiziologice, a lipsei de
experientd si de cunostinte, precum si a lipsei de opinii si convingeri stabile.*

Cele doua motive principale care cauzeazd munca copiilor sunt saracia si lipsa de

educatie. Mai ales 1n cazul tarilor din lumea a treia, unde saracia este motivul principal pentru
care minorii ajung sd munceasca, chiar daca primesc foarte putini bani fata de munca pe care o
fac si conditiile la care sunt expusi.

Globalizarea crescanda a lumii a adus mai mult decat informatii despre conditiile de
munca din diferite natiuni pentru academicienii si activistii din intreaga lume, a adus si bunuri
produse de copii din tari indepartate in mainile consumatorilor din tarile cu venituri ridicate.
Acest lucru a atras, la randul sau, doua tipuri foarte diferite de oameni pe aceeasi platforma -
indivizi care sunt cu adevarat preocupati de situatia copiilor din tirile sarace si cei care

alcatuiesc fortele protectioniste din tarile dezvoltate. Cei doi s-au raliat pentru a sustine o
varietate de interventii pe pietele muncii din lumea a treia, de la interzicerea importurilor in
tarile industrializate de produse "contaminate" de factori de munca ai copiilor, prin stabilirea
unor standarde internationale de munca care sa fie monitorizate de organizatii internationale
precum OMC sau OIM, pana la etichetarea produselor care au folosit munca copiilor pentru a
oferi consumatorului optiunea de a le boicota.®

e-mail: vataseludaria23@stud.ase.ro

2e-mail: voicumariana23@stud.ase.ro

8 Ziarul Unirea (2022), 12 iunie: Ziua mondiald impotriva exploatarii prin munca a copiilor, (accesat in data de
03.04.2024)

4 Hostikvish, S. (2023). The protection of rights and freedoms of minors in employment. International Journal of
Advanced Research in Humanities and Law, 1(1), 32-54. https://ijrelpub.com/index.php/pub/article/view/4, (accesat in
data de 03.04.2024)

® Siddhanta, Suddhasil and Nandy, Debasish (2003), Socio-Economic Determinants of Child Labour. Problems of
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2. Varsta legala la care minorii pot si munceasca

Tabel nr. 1. Conventiile OIM privind varsta minima pentru a intra in cdmpul muncii

Ramuri de munca

Anul
adoptarii
legii

Varsta minima pentru a intra in campul muncii

In industrie

1919

Interzicerea angajarii copiilor mai mici de 14 ani
in intreprinderi industrial, doar intreprinderi
familiale.

In agricultura

1921

Interzicerea angajarii copiilor sub 14 ani in
agriculturd in cadrul orelor de frecventare a
scolii. Niciun loc de muncd nu trebuie sa
afecteze prezenta la scoala.

Locuri de munca in afara sectorului industrial

1932

Interzicerea angajarii copiilor sub 14 ani, cu
exceptia muncii usoare a copiilor de peste 12 ani
in anumite conditii.

In industrie (revizuita)

1937

Interzicerea angajarii copiilor sub 15 ani, altele
decat intreprinderile familiale.

Locuri de munca neindustriale (revizuita)

1937

Interzicerea angajarii copiilor sub 15 ani, cu
exceptia muncii usoare a copiilor peste 13 ani 1
n anumite conditii.

Lucrari subterane

1965

Interzicerea angajarii in mine a persoanelor cu
varsta mai mica de 16 ani, dar cu exceptia
cazului 1n care statul membru specifica altfel.

In statele lumii

1973

Obligd statele care au ratificat-o sd prevada o
varsta minimd pentru munca. Corespunde
sfarsitul scolarizarii obligatorii si nu este mai
mica de 15 ani. Statele membre insuficient
dezvoltate pot specifica initial o varstd minima
de 14 ani. Varsta minimd pentru munca
periculoasa este de 18 (initial, 16) ani, iar pentru
munca usoard de 13 (initial, 12) ani. Se aplica in
toate sectoarele, desi pot fi acordate exceptii.

Cele mai grave forme de munca a copiilor

1999

Defineste cele mai grave forme de munca a
copiilor. Interzice angajarea sub 18 ani in
aceste forme de angajare. Solicita statelor sa

introduci masuri de monitorizare®

Child Labour in India, Chapter 16, Child Labour in ‘Zari' Industry of Howrah District of West, Bengal, Publisher:
Deep and Deep Publications, Editors: Raj Kumar Sen, Asis Dasgupta, pp. 205-218, https://ssrn.com/abstract=2733927
6 Boockmann, Bernhard (2004), The Effect of llo Minimum Age Conventions on Child Labour and School Attendance. ZEW -

Centre for European Economic

Research

Discussion Paper No. 04-052,

SSRN: https://ssrn.com/abstract=570543 or http://dx.doi.org/10.2139/ssrn.570543, (accesat la data de 02.04.2024)
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3. Munca nepotrivita in cazul minorilor

O altd problema este conceptia pe care majoritatea oamenilor de munca a copiilor o au
despre munca ,,rea”, cum ar fi prostitutia, colectarea de deseuri, munca grea pe un santier de
constructii sau munca grea in fabricile de covoare, etc. Un copil poate participa atat la
activitatile scolare, cat si la munca ,,rea”. Acest tip de munca "rea" a copiilor poate fi cu norma
partiala sau integrala.

In consecinta, termenul de munca a copiilor cuprinde o gama larga de circumstante, la
care raspunsurile etice, economice si juridice pot varia. Prin cazurile de ,,munca nepotrivitd a
copiilor” intelegem:

= Sclavia copiilor, care implicd vanzarea copiilor pentru activitati economice in
zone agricole.

= Comertul cu copii, care implica colportajul si participarea la orice tip de activitati
comerciale, de exemplu, este prezent in zonele urbane.

= Prostitutia infantila si pornografia infantila.

= Recrutarea obligatorie sau fortatd a copiilor in conflictele armate

Cersetoria in cazul copiilor
Acest fenomen are urmari negative din punct de vedere psihologic, social si al sanatatii.
Cele trei categorii de copii cersetori sunt:
e (el care 1si urmeaza parintii care sunt orbi sau rudele.
e (el care cersesc 1n intregime singuri.
e Cei care sunt pusi de parinti, care sunt de obicei ascunsi de ochii publicului dar i1
supravegheaza de la distanta.
Munca copiilor in agricultura
Cea mai mare parte a muncii copiilor are loc in agricultura si in economia informald, unde
legile muncii nu sunt nici monitorizate, nici aplicate.
Unii dintre ei sunt implicati in practici degradante comparabile cu sclavia, cum ar fi
vanzarea si traficul de copii, servitutea pentru datorii si munca fortata.7

4. Scurt istoric al muncii minorilor

Societdtile contemporane din Occident si din Europa, considera copildria ca fiind
incompatibild cu munca. In opinia lor, precum si in discursul public, societatea in general si
guvernul in special au datoria de a proteja drepturile copiilor la crestere, educatie si siguranta,
precum si dreptul general al acestora la o etapd de viata lipsita de griji, sau "copildrie" in sensul
contemporan.

Implicarea statelor in viata copiilor si a familiilor poate fi urmarita inca de la inceputul
epocii moderne in Europa. Cu toate acestea, majoritatea statelor europene au manifestat o
preocupare si o implicare din ce Tn ce mai mare in viata copiilor incepand cu sfarsitul anilor

7 Boockmann, Bernhard (2004), The Effect of llo Minimum Age Conventions on Child Labour and School Attendance, ZEW -
Centre for European Economic Research Discussion Paper No. 04-052,
https://ssrn.com/abstract=570543 or http://dx.doi.org/10.2139/ssrn.570543, (accesat la data de 02.04.2024)
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1800, cand au inceput sd apard mai frecvent entitati nationale concurente puternic organizate.
Copiii erau vazuti ca fiind cea mai pretioasa resursa a unei natiuni.

Cu toate acestea, daca examinam istoria si prezentul natiunilor occidentale, vom vedea
ca munca copiilor a fost Intotdeauna un element integrant al economiilor nationale europene.
Vom afla, de asemenea, ca guvernele europene au oscilat intre propriul sentiment crescand al
nevoii de a proteja copiii Impotriva exploatarii economice si cerintele economiilor lor nationale,
asa cum au fost articulate de diferite grupuri de interese.

In mai multe cazuri, primele etape ale muncii copiilor in epoca moderna par sa fi fost
influentate de industria confectiilor, la fel cum s-a intdmplat cu bumbacul in Finlanda secolului
al XIX-lea. Portugalia a fost una dintre primele natiuni care au atras investitii straine directe in
anii 1960, datorita accesului usor la pietele britanice si central-europene si fortei de munca
ieftine din cadrul AELS. Tinerii portughezi au fost angajati de Intreprinderi finlandeze implicate
in industria confectiilor, printre investitorii strdini. Cu toate acestea, nu a durat mult timp pana
cand investitorii striini si-au dat seama ca Orientul Indeprtat oferea o fortd de munca si mai
accesibila si mai abundent.®

Munca copiilor in fabrici si mine era obisnuita in multe tari industrializate din Europa si
America in secolul al XIX-lea. Copiii lucrau la fel ca adultii pana la 14-18 ore pe zi (uneori de
la varsta de 5-6 ani), in timp ce erau platiti de cateva ori mai putin. Celebrul reformator Robert
Owen a fost primul care a atras atentia asupra problemei munci copiilor in Marea Britanie, in
1816, el a luat cuvantul pe aceasta tema in Parlament. Potrivit recensamantului din 1900, in
Statele Unite existau 1,7 milioane de minori fortati sa munceasca alaturi de adulti. Deja la acea
vreme munca copiilor era interzisa in multe state, dar putini au acordat atentie acestei incalcari.
Abia 1n 1908 interdictia a fost extinsa la intreaga tara, dar chiar si dupa aceea au trecut ani pana
cand problema a fost cu adevarat abordata.

Soferii de camioane, sefii, agentii, vanzatorii si "colectorii" din cadrul sistemului de
recrutare ilegala infloritor care apiruse, se ocupau de copii. In spatele usilor inchise, minerii au
profitat si ei de pe urma acestei asa-numite "vandtori la negru". Astfel de angajari au avut un
succes destul de mare pana in anii 1950, iar recrutorii s-au mutat mai aproape de zonele de
origine ale muncitorilor. O mare parte din munca copiilor care are loc in zilele noastre in micile
fabrici clandestine, in hoteluri, restaurante, in cartierele turistice si de divertisment si pe strazi
are loc ca urmare a migratiei urbane; in mediul rural, copiii pot fi, de asemenea, angajati ca
muncitori agricoli migratori.

Este posibil sa se faca o comparatie intre munca industriala a copiilor din Finlanda sau
Rusia n secolul al XIX-lea si munca copiilor din zilele noastre? Cel putin o paraleld iese in
evidenta: la fel cum asa-numitele tari din Lumea a Treia incearca in prezent sa se adapteze la
conventiile internationale de munca actuale, aceste doua tari care se bazau In mare masura pe
forta de munca ieftind s-au straduit sd isi reformeze legislatia muncii in conformitate cu
standardele internationale (adica occidentale) de atunci, care erau in mare parte dictate de tarile
puternice din punct de vedere economic din acea perioada. Cu toate acestea, atunci ca si astazi,
natiunile puternice din punct de vedere economic par sa poata realiza mai multe decat natiunile
ale caror costuri ieftine ale fortei de munca le ofera un avantaj competitiv. Limbajul legislatiei
reflecta un grad de ambiguitate cu privire la munca copiilor asemandtor cu cel afisat de
inspectorii de munca si de autoritatile finlandeze cu un secol inainte. in anii 1950, inspectorii
de munca din natiunile "subdezvoltate" ar fi "ezitat sd ia masuri" In situatiile in care "familia ar

8 Cunningham, H. (2005), Children and Childhood in Western Society since 1500, Routledge,
https://doi.org/10.4324/9781315835495
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fi suferit greutati reale fara ajutorul financiar sau munca manuald a copiilor" (Conferinta
regionald asiatici a OIM, 1950; mentionati anterior). in zilele noastre, orice astfel de
ambivalenti trebuie comunicati intr-un mod mai indirect.’

5. Exploatarea minorilor in minele din Africa

Unul dintre cele mai riscante locuri de munca pentru minori este mineritul. Este solicitant
din punct de vedere fizic si riscant, expunandu-i la cdldura, la substante chimice otravitoare si
explozive, precum si la utilaje si structuri subterane grele si instabile. Nu este niciodata potrivit
pentru tineri din cauza riscurilor care le afecteaza sanatatea si siguranta.

Aproximativ un milion de minori din Africa cu varste cuprinse intre 5-17 ani extrag
minerale pretioase, cum ar fi aurul si diamantele, pentru mai putin de 2$/zi. Copiii sunt platiti
pentru o zi de munca doar cu mancare, daca nu sunt platiti cu bani.

In Tanzania, aproximativ 12.000 de copii lucreazi in minele de aur artizanale si la scara
mica, potrivit unui raport al Human Rights Watch, dintre care unii au doar 8 ani. Intre timp, mii
de copii din Ghana, cu varste cuprinse intre 12 si 17 ani, unii chiar si de 9 ani, continud sa
lucreze in conditii periculoase in mine de aur fira licentd. In Mali si Burkina Faso, copiii
muncesc 1n industria minierd artizanald a aurului intre 12 si 15 ore pe zi, reprezentand 30-50 %
din forta de munca din mineritul la scard mica din aceste tari. In plus, evenimente recente au
demonstrat ca minerii minori ar putea fi implicati in extractia de minerale de conflict.

Potrivit unei anchete realizate in 2016 de Amnesty International, minorii reprezinta
principala sursd de minerale de conflict, care sunt utilizate in numeroase dispozitive. Cobaltul
extras din Republica Democratd Congo prin exploatarea prin munca a copiilor a fost legat de
lanturile de aprovizionare ale marilor firme de tehnologie, precum Apple, Samsung si
Microsoft, precum si ale unor producatori precum Volkswagen. Copii de numai 11 ani i ajutd
pe adulti in comertul cu diamante de singe din Republica Centrafricana.

Din cauza majoritatii operatiunilor miniere artizanale nereglementate si ilegale nu exista
structuri de protectie, copiii sunt expusi riscului de infectii, raniri si chiar deces din cauza
obiectelor ascutite, a otravirii cu mercur, a caderilor de bolovani si a prabusirii gropilor. Pe
langa riscul de boli cu transmitere sexuald si de sarcini nedorite, fetele sunt supuse hartuirii

sexuale si constrangerii de a participa la comertul sexual.!

6. Evolutia in pandemie a exploatirii minorilor conform ONU

Statisticile Child Labor Coalition oferite de Tmpotriva muncii copiilor estimeaza ca 218
milioane de copii (cu varsta de pana la cinci ani) lucreaza in Intreaga lume si ca cel putin 152
de milioane dintre ei sunt exploatati. Cu toate acestea, aceasta cifrd este probabil subestimata
deoarece datele de recensamant includ doar copiii care traiesc in familii; orfanii si copiii strazii
sunt frecvent exclusi din cifre.

73 de milioane dintre acesti muncitori exploatati sunt implicati In activitati care le pun
viata si sdnatatea in pericol; peste jumatate dintre ei au varste cuprinse intre 5 si 11 ani. Africa
reprezintd 72,1 milioane de copii muncitori din lume, urmata de Asia si Pacific (62,1 milioane),
America (10,7), natiunile arabe (1,2 milioane), Europa si Asia Centrald (5,5 milioane) si

9 Marjatta Rahikainen (2001), Historical and present-day child labour: is there a gap or a bridge between them?,Continuity and
Change, Vol. 16, Issue 1, May 2001 , pp. 137- 156, https://doi.org/10.1017/S0268416001003721, (accesat la data de 03.04.2024)
1 Maame Esi Eshun (2016), Child Labor in African Mines: Where Are We Now?, Africa up close,
https://www.wilsoncenter.org/blog-post/child-labor-in-african-mines-where-are-we-now (accesat la data de 03.04.2024)
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America (1,2 milioane).

Sectorul agricol - care include pescuitul, exploatarea forestiera, cresterea vitelor si
acvacultura - este principala victima a muncii copiilor (71%), urmat de sectorul serviciilor
(17%) si de sectorul industrial - care include mineritul (12%)

Acestea sunt considerate practici de exploatare a muncii copiilor la nivel global: munca
copiilor care implica recrutarea fortata pentru prostitutie, conflicte armate, utilizarea copiilor in
prostitutie sau in activitati ilegale similare, sclavia sau practici similare, munca prestatd de
minori mai mici decat varsta minima legald pentru o astfel de munca si orice activitate care
pune in pericol bunistarea fizici, morald sau mentala a copilului.*!

7. Studiu de caz. Perceptia privind munca minorilor

In luna martie a anului curent a fost realizat un studiu pilot pe baza distribuirii unui
chestionar, cu scopul de a identifica perceptia privind exploatarea minorilor. Esantionul a fost
compus din 29 de persoane, alese in mod aleatoriu. Pentru chestionar s-au folosit intrebari
relevante temei cu ajutorul carora sa se afle parerea si cunostintele oamenilor despre acest
fenomen. S-a constatat ca 62,1% sunt constienti de cazuri de exploatare a minorilor pe piata
muncii, iar 37,9% nu sunt constienti de asa ceva.

Sunteti constienti de cazuri de exploatare a minorilor pe piata muncii in comunitatea dvs.?

29 de raspunsuri

® Da
@ Nu

Aveti cunostinta de organizatii sau initiative care lucreaza pentru a combate exploatarea minorilor
pe piata muncii?
29 de raspunsuri

@® Da
@ Nu

86,2%

86,2% nu cunosc organizatii sau initiative care lucreaza pentru a combate exploatarea
minorilor pe piata muncii, pe cand doar 13,8% au cunostinta de acestea.

1 UNICEF (2020), OIM si UNICEF: COVID-19 poate expune alte milioane de copii la exploatare prin munci, Comunicat de presi
(accesat la data de 03.04.2024)
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In ce masura credeti c& legislatia actuala protejeaza minorii de exploatarea pe piata muncii?
29 de raspunsuri

@ Foarte mult

@ Destul
Putin

@ Foarte putin

51,7% sunt de pérere ca legislatia actuald protejeazd minorii de exploatarea pe piata
muncii putin, 27,6% considera ca legislatia actuala ii protejeaza intr-o masura mica, iar restul
de 20,7% considera ca legislatia actuala ii protejeaza pe minori de exploatarea pe piata muncii
destul/foarte mult.

Concluzii

Problema exploatarii minorilor este cunoscutd de multa lume, dar putine organisme par
sa incerce sa facd ceva In aceasta privintd. Chiar daca exista ONG-uri care se ocupa cu asa ceva,
nu sunt destul de mediatizati pentru a motiva societatea sa contribuie mai mult. Ca exemplu, in
cazul hainelor facute de copii, oamenii care sunt informati de acest fapt pot sa evite cumpararea
lor pentru a descuraja productia acestora.

O problema grava, pe care societatea noastrd nu o poate tolera, este exploatarea minorilor
pe piata muncii. Aceasta practica pune copiii in pericol si 11 incalca drepturile fundamentale.
Acestora li se distruge copilaria, li se ia sansa de a invata la scoala pentru o viata mai buna.
Munca la care sunt pusi Incd de mici ajunge sa le fure viitorul si orice alta sansa de a evolua pe
plan profesional. Cel mai dureros este faptul ca acestia nu pot sa se apere intr-0 lume mult prea
cruda, lume care urmdreste doar maximizarea economica si care 1i vede doar ca pe unealta de
facut bani. Concluzia este ca trebuie luate masuri urgente pentru a rezolva problema.

Putem proteja drepturile copiilor si garanta cd primesc o educatie adecvata si o copildrie
sindtoasd prin adoptarea unor legi si politici mai stricte. In plus, este esential si crestem
constientizarea comunitdtii asupra exploatarii minorilor si sd8 promovam responsabilitatea
sociald a intreprinderilor. In cele din urma, exploatarea copiilor pe piata muncii este o problema
care necesita actiune imediata. Putem asigura un viitor mai bun pentru fiecare copil numai daca
toatd lumea se angajeaza si lucreaza impreuna.
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Integrarea Inteligentei Artificiale in Start-up-uri: provocari, oportunitati si
previziuni

Daristeanu Flavius!
Facultatea Economie Teoretica si Aplicata

Provocirile Al in Start-up-uri
Peisajul tehnologic contemporan este profund marcat de ascensiunea si integrarea

tehnologiilor de inteligenta artificiald (Al), care au devenit un catalizator esential pentru inovare
si crestere economici. In acest context, start-up-urile se confrunti cu provocari distincte,
determinate atat de potentialul disruptiv al Al cat si de barierile intrinseci pe care aceasta
tehnologie le prezintd. Avand in vedere acest cadru, prezentul capitol 1si propune sd ofere o
analizd exhaustiva a obstacolelor tehnice, financiare, etice si de integrare cu care se confrunta
start-up-urile 1n incercarea de a adopta si implementa solutii Al. Evolutia accelerata a Al
impune start-up-urilor sa se adapteze rapid la tehnologii emergente, pentru a ramane relevante
si competitive. Aceastd adaptare necesitd nu doar resurse financiare, ci si 0 viziune strategica
clard, care sa anticipeze schimbarile tehnologice si sa le integreze in modele de afaceri
sustenabile. Astfel, intelegerea profunda a tendintelor din Al devine o componenta esentiala a
succesului antreprenorial, in contextul unei piete in continud transformare.

Scurt istoric al integrarii AI in mediul antreprenorial
Integrarea Al in sfera antreprenoriald a cunoscut o evolutie remarcabild, transformand

fundamental modul in care companiile inovatoare isi construiesc si isi valorificd avantajele
competitive. Aceasta traiectorie a fost posibild datoritd progreselor semnificative in domeniul
algoritmilor de invatare automatd, procesarii limbajului natural si computer vision, care au
permis dezvoltarea de solutii Al din ce in ce mai sofisticate si accesibile. Pe masura ce Al a
evoluat de la simple automatizari la sisteme capabile de invatare si adaptare, start-up-urile au
inceput sd exploateze aceste tehnologii pentru a crea noi categorii de produse si servicii. Aceasta
evolutie a fost posibila prin colaborari stranse intre mediul academic si sectorul antreprenorial,
facilitand transferul de cunostinte si tehnologii de la teorie la practica. Rezultatul este o
diversificare a aplicatiilor Al, de la asistenti virtuali inteligenti la solutii complexe de analiza a
datelor, care deschid noi orizonturi pentru inovare si competitivitate.

Bariera tehnica si accesul la talente
Una dintre cele mai pregnante provocdri cu care se confrunta start-up-urile in era Al este

accesul limitat la forta de munca specializati. In contextul unei piete globale extrem de
competitive, atragerea si retentia de talente cu expertiza in domeniile cheie ale Al, precum
invatarea automata, analiza datelor si ingineria software, reprezintd un obstacol semnificativ.
Aceastd dinamica este exacerbata de discrepanta dintre oferta educationala si cerintele tehnice
tot mai sofisticate ale industriei. Pe langa deficitul de talente, start-up-urile se confrunta cu
provocarea de a mentine pasul cu evolutia rapida a tehnologiilor Al. Acest lucru necesitda un
angajament constant pentru formare si dezvoltare profesionald, precum si pentru cercetare si
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inovare. In acest context, colaboririle cu institutii de cercetare si universititi pot juca un rol
crucial in dezvoltarea competentelor necesare, oferind start-up-urilor acces la expertiza si
resursele necesare pentru a naviga complexitatea tehnologica a Al

Costurile si complexitatea dezvoltarii tehnologiilor Al
Dezvoltarea solutiilor Al implicd nu numai un nivel inalt de specializare tehnica, ci si

investitii substantiale de timp si resurse financiare. Complexitatea inerenta a proiectelor Al,
combinata cu costurile asociate achizitiondrii de date, puterea de calcul si infrastructura
necesara, constituie o bariera semnificativa pentru start-up-uri. Investitiile in Al nu se limiteaza
la dezvoltarea initiald, ci includ si costurile de intretinere, actualizare si conformare la
standardele de securitate si eticad. Aceste aspecte adaugd un strat suplimentar de complexitate
in gestionarea proiectelor Al, ceea ce poate descuraja start-up-urile cu resurse limitate. In acest
cadru, identificarea surselor de finantare care ofera suport pentru cercetare si dezvoltare devine
vitala, la fel si parteneriatele strategice care pot facilita partajarea riscurilor si costurilor.

Provocari Financiare
Securizarea finantdrii necesare dezvoltarii si scalarii solutiilor Al reprezintd o alta

provocare majora. In pofida interesului crescut al investitorilor pentru domeniul Al, evaluarea
riguroasd a potentialului comercial si a riscurilor asociate cu aceste tehnologii necesita o
intelegere profunda a specificitatilor tehnice si a pietei tintd, aspecte care pot constitui obstacole
in atragerea de capital de risc. Pe masura ce piata de capital de risc devine tot mai saturata, start-
up-urile trebuie sa-si demonstreze clar valoarea adaugata si potentialul de scalabilitate pentru a
atrage investitii. Aceasta implica nu doar o intelegere aprofundata a tehnologiei, ci si capacitatea
de a articula o propunere de valoare convingatoare, care sd evidentieze diferentierea Intr-un
peisaj concurential dens. In acest sens, transparenta in privinta abordarii etice si a conformitatii
cu reglementdrile poate servi ca un avantaj competitiv In negocierile cu investitorii.

Etica si reglementarea
Adoptarea Al ridicd o serie de dileme etice si legale, de la protectia datelor personale si

pana la riscurile de bias algoritmic. Start-up-urile trebuie sa navigheze un peisaj legislativ in
continud evolutie, adaptandu-se la reglementari precum GDPR in Uniunea Europeand, care
impune cerinte stricte privind confidentialitatea si protectia datelor. Constientizarea si adresarea
aspectelor etice devin componente integrale ale dezvoltarii Al, impunand o abordare eticd
riguroasa inca din fazele incipiente ale designului de produs. Aceasta include implementarea de
mecanisme de audit si transparenta, care sa permitd evaluarea si corectarea bias-urilor
algoritmice. Pe 1anga acestea, start-up-urile trebuie sa fie proactice in monitorizarea evolutiilor
legislative, adaptindu-se rapid la noi cerinte pentru a evita sanctiuni si pentru a construi
incredere atat in randul consumatorilor, cat si al partenerilor comerciali.

Integrarea si adaptabilitatea
Integrarea tehnologiilor Al in structurile si procesele de business existente prezinta

provocdri semnificative, de la necesitatea unei alinieri strategice la nivelul organizatiei, pand la
implementarea tehnica efectiva. Start-up-urile trebuie sd demonstreze o capacitate remarcabila
de adaptare si inovare, pentru a depasi rezistenta la schimbare si pentru a valorifica pe deplin
potentialul Al Integrarea eficientd a solutiilor Al necesita o Intelegere profunda a proceselor
de afaceri existente si o abordare strategica pentru reconfigurarea acestora in jurul noilor
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tehnologii. Acest demers presupune nu doar modificari tehnice, ci si o schimbare culturald in
cadrul organizatiei, care s promoveze inovatia si experimentarea. Crearea unui mediu care
incurajeaza invatarea continud si adaptabilitatea poate facilita tranzitia catre operatiuni
imbunatatite prin Al, maximizand astfel valoarea adaugata de aceste tehnologii emergente.

Oportunitatile Al pentru Start-up-uri
In contextul unei economii globale in continua evolutie, inteligenta artificiald (Al) se

afirma nu doar ca un vector de transformare tehnologica, ci si ca un levier strategic pentru
generarea de valoare economica si diferentiere competitiva. Start-up-urile, prin natura lor agila
si orientatd catre inovatie, se situeaza in avangarda adoptarii si implementarii solutiilor de Al,
explorand noi orizonturi ale posibilului tehnologic. Potentialul Al de a decoda complexitatea
datelor masive si de a oferi insight-uri actionabile permite acestor entitati antreprenoriale sa isi
optimizeze operatiunile, sd Tmbundtiteasca experienta clientilor si sd acceseze noi piete,
consolidandu-si astfel pozitia pe piata intr-un mediu competitiv intens. Mai departe, capacitatea
Al de a deschide noi orizonturi tehnologice pentru start-up-uri se manifesta si prin imbunatatirea
proceselor decizionale. Sistemele bazate pe Al pot procesa si analiza cantitdti masive de date In
timp real, oferind astfel liderilor de afaceri insight-uri valoroase pentru luarea deciziilor
strategice. Acest avantaj competitiv este esential Tn mediul de afaceri dinamic de astdzi, unde
capacitatea de a raspunde rapid la schimbarile pietei poate determina succesul sau esecul unei
noi initiative. Prin urmare, adoptarea Al nu este doar o chestiune de eficienta operationala, ci si
un factor determinant in agilitatea strategica a start-up-urilor.

Inovatie si diferentiere

Utilizarea Al ofera start-up-urilor oportunitatea unica de a se distinge pe o piata saturatd,
prin dezvoltarea de produse si servicii care raspund nevoilor consumatorilor in moduri
inovatoare si personalizate. Prin analiza predictiva si invatarea automata, start-up-urile pot
anticipa tendintele de consum si pot ajusta rapid ofertele de produse pentru a se alinia la
asteptarile clientilor. Aceasta capacitate de a inova nu doar ca asigurd o diferentiere clara fata
de competitori, dar faciliteaza si crearea unui avantaj competitiv durabil, prin adaptarea
continud la dinamica pietei. Mai mult, integrarea Al in procesele de dezvoltare de produs poate
reduce semnificativ timpul de introducere pe piata (time-to-market), permitand start-up-urilor
sa capitalizeze rapid pe oportunitdti emergente. Pe langd capacitatea de a inova, Al permite
start-up-urilor sa adopte o abordare bazata pe date pentru a identifica si dezvolta noi modele de
afaceri. Prin exploatarea datelor neutilizate sau prin analiza tendintelor emergente, companiile
pot descoperi noi modalitati de a crea valoare pentru clienti, de a genera venituri si de a se
pozitiona strategic pe piatd. Aceasta abordare orientatd catre date faciliteaza experimentarea
rapida si iterarea produselor, minimizand riscurile si investitiile necesare pentru inovare. In
acest context, Al nu doar cad alimenteaza creativitatea si inovatia, dar ofera si cadru necesar
pentru testarea rapida si scalarea solutiilor de succes.

Optimizarea operationali
Automatizarea proceselor operationale prin tehnologii Al se traduce prin eficiente

semnificative si reducerea costurilor, oferind start-up-urilor capacitatea de a realoca resursele

catre initiative strategice de crestere si inovare. De exemplu, sistemele inteligente pot prelua

sarcini repetitive sau de rutind, precum gestionarea datelor clienti sau suportul post-vanzare,

eliberand astfel timp pretios pentru echipa. Aceasta optimizare operationald este cruciald in
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etapele incipiente ale dezvoltarii unei afaceri, cand eficienta resurselor si scalabilitatea
operatiunilor sunt esentiale pentru sustenabilitatea pe termen lung. In plus, analiza avansati a
datelor oferitd de Al poate evidentia oportunititi de reducere a risipei si de imbunatatire a
lanturilor de aprovizionare, contribuind la o mai buna gestionare a costurilor si la o amprenta
ecologica redusa. In continuare, automatizarea inteligent a proceselor prin Al nu se limiteaza
doar la eficientizarea operatiunilor existente, ci deschide calea catre reimaginarea modului in
care start-up-urile isi desfasoard activitatea. De exemplu, algoritmi avansati pot optimiza
lanturile de aprovizionare, previzionand cererea si ajustand automat stocurile, ceea ce reduce
costurile de depozitare si imbundtateste satisfactia clientilor prin timpi de livrare redusi. Aceasta
capacitate de a anticipa si de a se adapta automat la conditiile de piata fluctuante confera start-
up-urilor un avantaj semnificativ in eficienta operationala si In gestionarea resurselor.

imbunititirea experientei clientilor

Al reprezinta o piatra de temelie in construirea si mentinerea unei relatii solide cu clientii,
prin personalizarea interactiunilor si oferirea de experiente utilizator exceptionale. Sistemele de
recomandare, asistentii virtuali si chatbot-urile inteligente, alimentate de tehnologii Al, pot
furniza raspunsuri rapide si relevante la iIntrebarile clientilor, Tmbunatatind satisfactia si
loialitatea acestora. Intr-o erd in care experienta clientilor devine un diferentiator cheie,
capacitatea de a oferi servicii personalizate si proactivitate In rezolvarea nevoilor clientilor
poate transforma o interactiune obisnuita intr-una memorabild, stimuland astfel cresterea
organica prin referinte si recenzii pozitive. Extinderea utilizarii Al in Tmbunatatirea experientei
clientilor permite de asemenea colectarea si analiza feedback-ului in timp real, oferind start-up-
urilor posibilitatea de a ajusta si Tmbundtdti continuu serviciile oferite. Utilizand modele de
invatare automatd, companiile pot identifica modele in comportamentul clientilor si preferintele
acestora, personalizand ofertele si comunicarea pentru a satisface asteptarile individuale.
Aceastd abordare orientatd cdtre client nu numai cd imbunatateste loialitatea si satisfactia, dar
stimuleaza s1 cresterea organica prin recomandari si evaluari pozitive.

Acces la piete noi
Al deschide calea catre explorarea si penetrarea eficientd a noi segmente de piatd,

identificand modele si tendinte care ar putea raimane altfel neobservate. Analiza datelor de mare
viteza si volum, realizatd de algoritmi Al, permite start-up-urilor sa identifice nise de piata
neexploatate sau sa adapteze produsele si serviciile pentru a satisface cerinte culturale sau
regionale specifice. Aceasta abordare bazatd pe date asigurd o aliniere strategica cu cererea de
piatd si maximizeaza sansele de succes in noi aventuri comerciale, in timp ce minimizeaza riscul
sl investitia necesara pentru explorarea acestor noi oportunitati. Utilizarea Al pentru a identifica
si accesa noi piete permite start-up-urilor sa adopte o abordare mai granulara si directionata in
strategiile de marketing si vanzari. Prin analiza comportamentului de consum si a tendintelor
demografice, Al poate ajuta la personalizarea campaniilor de marketing pentru a raspunde
specificitatilor fiecarui segment de piatid, maximizand astfel rata de conversie si ROI-ul
campaniilor. In plus, capacitatea AI de a procesa si analiza date din diverse surse in timp real
permite start-up-urilor sa se adapteze rapid la schimbarile de pe piatd, sa anticipeze nevoile
clientilor si sa raspunda eficient la acestea, consolidandu-si astfel pozitia 1n pietele existente si
deschizand calea catre noi oportunitati de crestere.

Tendinte emergente in Al si impactul lor asupra Start-up-urilor
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Pe masura ce inteligenta artificiald (AI) continud sa evolueze, noi tendinte emergente
incep sa modeleze peisajul tehnologic si economic, oferind start-up-urilor oportunitati
semnificative de inovare si crestere. Una dintre aceste tendinte este cresterea capacitatii de
procesare a datelor in timp real, ceea ce permite companiilor sa faca previziuni mai exacte si sa
raspunda dinamic la schimbarile de pe piatd. Aceasta evolutie transforma radical modul in care
start-up-urile abordeaza analiza datelor, oferindu-le posibilitatea de a extrage insight-uri
valoroase si de a implementa strategii bazate pe date cu o precizie si o eficienta fara precedent.

O alta tendintd emergentd este integrarea tot mai profundd a Al in dispozitivele si
serviciile cotidiene, de la smartphone-uri si asistenti personali virtuali, pana la sistemele de
management al cladirilor si infrastructurile urbane inteligente. Aceastd omniprezenta a Al
deschide noi arii de aplicabilitate pentru start-up-uri, oferindu-le oportunitatea de a inova in
domenii care pand acum erau inaccesibile. Prin urmare, start-up-urile sunt incurajate sa
exploreze noi modele de afaceri care sa valorifice aceasta integrare extinsa a Al, de la solutii
pentru smart homes si orase inteligente, pand la tehnologii pentru sandtate personalizatd si
mobilitate autonoma.

Pe langd tendintele mentionate, o evolutie notabild i1n domeniul Al este avansul in
tehnologiile de intelegere si generare a limbajului natural (NLP si NLG), care deschide noi
Aceasta progresie permite start-up-urilor sa dezvolte solutii inovatoare de customer service,
precum chatbot-uri si asistenti virtuali capabili s ofere raspunsuri si suport intr-o maniera
surprinzitor de umana. In plus, imbunatitirile in NLP si NLG faciliteaza analiza sentimentelor
si tendintelor de pe retelele sociale, oferind companiilor insight-uri pretioase despre preferintele
si nevoile consumatorilor. Astfel, start-up-urile pot sa-si ajusteze in timp real strategiile de
marketing si comunicare pentru a rdspunde mai eficient la dinamica pietei.

Scenarii pentru dezvoltarea pietei
Peisajul economic global este intr-o continud transformare, influentat de integrarea

tehnologiilor Al. Aceasta evolutie are potentialul de a redefini sectoare intregi, oferind start-up-
urilor oportunitatea de a se pozitiona ca lideri n noi piete emergente. De exemplu, adoptarea
Al 1n sectorul financiar, prin tehnologii de banking inteligent si robo-advisory, ar putea
revolutiona modul in care consumatorii interactioneazd cu serviciile financiare, deschizand
drumul pentru noi produse si servicii inovatoare.

Pe de alta parte, cresterea preocuparilor legate de securitatea si confidentialitatea datelor,
impreund cu necesitatea unei reglementari adecvate, ar putea influenta semnificativ traiectoria
dezvoltarii Al pe piata. Start-up-urile trebuie sa fie pregatite sa navigheze in acest mediu
complex, adaptandu-si modelele de afaceri pentru a indeplini cerintele legislative si asteptarile
consumatorilor privind etica si transparenta In utilizarea Al. Impactul tehnologiilor Al asupra
pietel muncii genereazd, de asemenea, discutii intense, cu previziuni variind de la scenarii
optimiste panad la unele mai rezervate. Pe de o parte, automatizarea inteligentd promite sa
elibereze forta de munca de sarcinile repetitive si sa creeze noi oportunitati de angajare in
domenii tehnologice avansate. Pe de alta parte, exista preocupari legate de posibila inlocuire a
unor locuri de muncd existente, ceea ce necesitd strategii proactive pentru recalificarea si
adaptarea fortei de munca. Start-up-urile, prin natura lor inovatoare, au un rol crucial in
modelarea acestor scenarii, putdnd sd contribuie atat la dezvoltarea tehnologiilor Al, cat si la
crearea de solutii pentru gestionarea tranzitiei pe piata muncii.
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Rolul Al in sustenabilitate si responsabilitate sociala
O directie tot mai relevantd in dezvoltarea Al este aplicarea sa in promovarea

sustenabilitatii si responsabilitatii sociale. Tehnologiile Al oferd unelte puternice pentru
abordarea unor probleme globale majore, de la schimbarile climatice si conservarea resurselor,
pana la imbunatatirea accesului la educatie si sandtate. De exemplu, algoritmi de optimizare pot
fi utilizati pentru a imbunatati eficienta energetica a cladirilor si oraselor, In timp ce sistemele
de Al in domeniul sdnatatii pot contribui la diagnosticarea precoce si personalizarea
tratamentelor.

Prin urmare, start-up-urile care dezvolta solutii Al cu aplicabilitate in domeniile
sustenabilitatii si responsabilitatii sociale nu doar ca adreseazad unele dintre cele mai presante
provocari ale umanitatii, dar 1si pot si construi o reputatie solida, atragand atentia investitorilor
si consumatorilor preocupati de impactul social si ambiental al activitatilor economice.

In contextul sustenabilititii, Al poate juca un rol crucial si in optimizarea lanturilor de
aprovizionare pentru a minimiza impactul ambiental, prin monitorizarea si ajustarea fluxurilor
de materiale pentru eficientd maxima si deseuri minime. Aceste tehnologii permit de asemenea
o agricultura de precizie, care reduce necesarul de apa si Ingrasaminte, maximizand in acelasi
timp randamentele culturilor. Start-up-urile care se concentreaza pe dezvoltarea si
implementarea acestor solutii nu numai ca adreseaza unele dintre cele mai presante probleme
ale lumii, dar deschid si calea catre noi piete, contribuind la crearea unui viitor mai verde si mai
sustenabil.

Viitorul antreprenoriatului in era Al
Era Al redefineste paradigmele antreprenoriatului, schimband nu doar modul in care

afacerile opereaza, ci si abilitatile si competentele necesare pentru succes in mediul de afaceri
modern. Abilitatea de a intelege si aplica tehnologiile Al devine o competentd esentiald pentru
antreprenorii viitorului, aldturi de capacitatea de a naviga complexitatea etica si reglementara
asociati cu aceste tehnologii. In acest context, educatia continui si adaptabilitatea vor fi cheia
succesului, permitand liderilor de afaceri sa exploreze noi oportunitati si sa inoveze in mod
constant.

Pe masurd ce domeniul Al continua sa avanseze, apar si noi provocari legate de etica si
responsabilitatea dezvoltarii si implementarii tehnologiilor Al Astfel, competentele in
domeniul eticii Al si intelegerea impactului social si ambiental al tehnologiei devin esentiale
pentru liderii de afaceri ai viitorului. Antreprenorii trebuie sa fie nu doar tehnologisti
competenti, ci si ganditori critici si lideri responsabili, capabili sd ghideze dezvoltarea Al in
directii care beneficiaza societatea in ansamblu. In acest nou context, colaborarea intre start-up-
uri, institutii academice, organizatii guvernamentale si societatea civila va fi cruciala pentru
asigurarea unei dezvoltari sustenabile si etice a tehnologiilor Al
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Impactul economic al explorarii spatiului

Timofeev Cristian?
Facultatea de Economie Teoretica si Aplicata

Abstract
Acest articol isi propune sa exploreze si sa evidentieze impactul semnificativ al

dezvoltarii sectorului spatial asupra economiei globale. Prin analiza unor momente istorice
cruciale care au marcat evolutia industriei spatiale, studiul subliniaza modul 1n care explorarea
spatiala a influentat diverse aspecte economice, de la cresterea inovatiei tehnologice pana la
generarea de noi piete si oportunititi de afaceri. In centrul analizei se afli dinamica dintre
sectorul guvernamental si cel privat, inclusiv conceptul de ,,New Space”, care marcheaza o
schimbare cruciald in abordarea accesului si utilizdrii spatiului cosmic. Prin examinarea
detaliata a contributiilor oferite de agentii spatiale majore, cum ar fi NASA si ESA, si impactul
lor asupra inovatiei si economiei globale, lucrarea ofera o perspectiva aprofundata asupra
rolului esential al explorarii spatiale in modelarea viitorului economic si tehnologic. In final,
articolul argumenteaza ca sectorul spatial nu doar ca avanseaza cunoasterea umana si deschide
noi frontiere, dar joaca si un rol vital in promovarea dezvoltarii durabile si a bunastarii globale.

Introducere

In prim plan trebuie revizuita istoria sectorului spatial. Desi stiinta spatiului a evoluat pe
parcursul a mii de ani, interesul acestei lucrari este punctul istoric din care spatiul a devenit un
subiect de interes global pentru a putea vedea importanta sa in contextul economic
contemporan.

Sectorul spatial s-a dezvoltat cel mai mult in timpul Razboiului Rece prin “Cursa
Spatiala”. Aceasta a reprezentat competitia dintre Statele Unite ale Americii (SUA) si Uniunea
Sovietica (URSS) pentru suprematia in explorarea spatiului. De la momentul lansarii satelitului
Sputnik 1 al URSS si pana la misiunea Apollo 11, SUA si URSS si-au dezvoltat tehnologia
spatiala.

“Cursa Spatiald” a dus la formarea unei noi industrii, spatiul comerciabil, care a
revolutionat tehnologia prin lansarea unor sateliti de comunicare, sateliti operationali, sateliti
de teledetectie si tehnologii de lansare ce au schimbat piata monopolad condusa de guvern in una
publica. (1)

Dupa Razboiul Rece, in 1991, apare conceptul de “New Space” termen introdus
pentru a diferentia abordérile de pe piata ale noilor institutii private fatd de cele guvernamentale
“Traditional Space”.

“Spatiul Traditional urmareste obiectivele stabilite de guvern, cu limite definite
de forte politice si sociale, si desfasurand activitati care tind sa evite riscul, bazdndu-se in
principal pe finantare publica si generand inovatii ce sporesc competenta.

Spatiul Nou urmareste obiective comune de piatd nonguvernamentald, limitate in
principal de fortele pietei (presiuni de cost si de timp, expunerea la factori multipli de risc),
desfasurand activitati intr-un mod antreprenorial (angajarea in activitati ce implica asumarea
riscurilor bazate pe finantare privatd).” (2)

Astfel se pot distinge trei abordari principale In cadrul economiei spatiale: cea
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guvernamentala care este concentrata pe securitate nationald si imbunatatirea vietii populatiei;
segmentul comercial, reprezentat de corporatiile mari care desfasoara operatiuni de lansare a
satelitilor de comunicare in orbita si “New Space”, caracterizat de initiativele afacerile orientate
catre dezvoltarea de a minimiza costurile asociate cu accesul in spatiu.

Metodologia adoptata in cadrul acestui studiu imbina un ansamplu de abordari analitice.
Prima abordare, analiza documentard, implicd o cercetare orientatd spre extragerea si
interpretarea datelor, cifrelor si informatiilor relevante, care evidentiaza aportul entitatilor
guvernamentale si a institutiilor private In economie si in avansul tehnologic. A doua este
analiza tematicd, concentratd pe examinarea influentei tehnologiilor spatiale asupra diverselor
sectoare si pe a demonstra rolului economiei spatiale in contextul economic global. Ultima
abordare, analiza comparativa realizeaza o evaluare paraleld intre contributiile organizatiilor
guvernamentale si impactul exercitat de sectorul privat asupra economiei spatiale.

1. Segmentele economiei spatiale
Organizatia pentru Cooperare si Dezvoltare Economica (OCDE), organizatie

internationala dedicata elabordrii de “politici mai bune pentru o viatd mai buna”, a contribuit la
cunoasterea economiei spatiale prin publicarea manualului ,,Handbook on Measuring the Space
Economy” 1n anul 2022. Aceastd lucrare prezintd o clasificare detaliatd a componentelor
esentiale ale economiei spatiale, impreuna cu descrierea activitatilor specifice asociate fiecarui
segment. (4)

A) Upstream
Segmentul upstream in economia spatiald include proiectele de cercetare si dezvoltare,

precum investigatiile stiintifice, inovarea tehnologicd, proiectarea sistemelor spatiale,
planificarea misiunilor si dezvoltarea componentelor. Acoperd si productia, incluzdnd
fabricarea navelor spatiale, satelitilor, incarcaturilor utile, infrastructurii terestre si vehiculelor
de lansare; si serviciile de lansare, care faciliteaza transportul echipamentelor si instrumentelor
in spatiu.

Aceastd ramurd a economiei spatiale implica contributia institutiilor academice, a
organizatiilor guvernamentale, private si nonprofit. Segmentul upstream colaboreazd pentru
aprovizionarea cu materiale si componente necesare functionarii sistemelor spatiale si terestre.
Aceasta se implicd in proiectarea si constructia de echipamente si subsisteme necesare pentru
explorarea spatiald, incluzand elemente electronice, mecanice si programe software, care sustin
navigatia, propulsia si comunicatiile. In plus, se ocupi cu integrarea si distributia de sisteme
spatiale complete, inclusiv asamblarea si desfasurarea satelitilor si a vehiculelor de lansare,
precum si dezvoltarea infrastructurii terestre esentiale, cum ar fi centrele de comanda si control.

B) Downstream
Segmentul downstream al economiei spatiale se ocupd cu observarea Pamantului si

teledetectia, pentru a urmari modificarile climatice, gestionarea resurselor terestre, evaluarea
productivitatii agricole, identificarea tendintelor de defrisare si cartografierea expansiunii
urbane. Acest segment implica, de asemenea, utilizarea satelitilor de comunicare pentru diverse
aplicatii, internet, navigatie si difuzarea transmisie media.

In contextul economiei spatiale, segmentul downstream se concentreaza pe valorificarea
informatiilor si semnalelor provenite de la sateliti pentru a satisface cerintele specifice ale
pietelor de consum si afacerilor. Acesta include prestarea de servicii de comunicatii prin satelit,
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implementarea aplicatiilor de navigatie si cronometrare si furnizarea de servicii si produse
destinate observarii Pamantului.

C) Activitati derivate din spatiu
Acest segment cuprinde activitatile economice care s-au dezvoltat, prin aplicarea
tehnologiei spatiale. De exemplu, domeniile medicale si auto, existd numeroase produse ce au
fost initial concepute pentru utilizare in cadrul activitatilor upstream.

2. Organisme implicate in economia spatiala

Guvernul - Alaturi de contributia sectorului privat in avansarea economiei
spatiale, rolul guvernului rdimane unul esential de: investitor, dezvoltator, proprietar, operator,
regulator si consumator in acest domeniu. Majoritatea institutiilor non-profit, agentiilor
spatiale, institutiilor de cercetare si dezvoltare, precum si laboratoarele impreuna cu numeroase
activitati spatiale sunt administrate de guvern, implicand domenii precum apdrarea,
telecomunicatiile, transportul si protectia mediului.

In cadrul acestei lucriri, se vor investiga contributiile institutiilor guvernamentale
asupra dinamicii economice. Este esential sd se acorde atentie asupra agentiilor internationale
de frunte la nivel global, respectiv NASA, CNSA si ESA, datoritd implicariilor semnificative
in domeniul explordrii si cercetdrii spatiale. Cu toate acestea, constrangerile metodologice
specifice acestui studiu limiteaza examinarea detaliatd exclusiv la activitatile si programele
desfasurate de NASA care se orienteazd mai mult spre segmentul upstream si ESA care se
orienteaza spre downstream. Intrucat CNSA urmeazi o traiectorie similara cu NASA in ceea ce
priveste tipologia activitdtilor desfasurate (5), spre deosebire de ESA, care, se concentreaza mai
mult pe misiunile satelitilor, explorarea Pdmantului si pe proiecte care aduc beneficii multiple
tarilor membre (6), iar NASA este cea mai mare agentie din lume, CNSA nu poate fi inclusa in
studiul curent.

NASA (Administratia Nationalda Aeronautica si Spatiald) reprezinta agentia
guvernamentalda a Statelor Unite dedicatda domeniilor aeronauticii si explordrii spatiale.
Atributiile sale cuprind coordonarea eforturilor nationale privind explorarea spatiala,
dezvoltarea tehnologiei spatiale, realizarea de studii stiintifice referitoare la Pamant si univers,
precum si promovarea cercetdrii in domeniul aerospatial. Fondata la data de 29 iulie 1958,
NASA a primit misiunea de a superviza activitatile de explorare spatiala civila ale SUA. De la
momentul infiintarii si pand in prezent, agentia a condus majoritatea initiativelor de explorare
spatiala ale Statelor Unite, incluzand proiectele Apollo, statia spatialda Skylab si programul
Space Shuttle. De asemenea, NASA gestioneaza Programul de Servicii de Lansare, responsabil
pentru coordonarea lansarilor spatiale si pentru administrarea procedurilor de numaratoare
inversa in cadrul misiunilor automate. (7)

ESA - Pentru a usura descrierea initiativelor si interventiilor desfasurate in spatiul
geografic european, se va folosi acronimul ESA (Agentia Spatiald Europeand). Cu toate ca ESA
nu este o Agentie a Uniunii Europene, si este doar un partener pentru Comisia Europeana (8).
Aceastd perspectiva se justifica prin rolul central pe care ESA 1l detine in coordonarea si
facilitarea activitdtilor spatiale la nivel continental, fiind principalul element pentru initiativele

nationale din sfera spatiala. Prin urmare, orice actiune spatiala implementatd pe teritoriul
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Europei este interpretatd ca fiind parte a strategiei si misiunii ESA, reflectaind contributia
colectiva a statelor membre la avansarea agendei spatiale europene.

Agentia Spatiald Europeana (ESA) constituie poarta de acces a Europei catre
domeniul cosmic. Scopul principal al misiunii sale este orientarea evolutie competentelor
spatiale europene si de a garanta ca investitiile in spatiu genereaza avantaje sustenabile pentru
populatia europeana si la nivel global.

ESA este o organizatie internationald compusd din 22 de state membre,
gestioneaza si sincronizeaza resursele financiare si intelectuale. Aceastd colaborare 1i permite
sd initieze programe si activitati care depasesc capacitatea individuala a oricarui stat european.
(9)

ESA a implementat o serie de programe spatiale in cadrul observarii Pamantului,
navigatiei prin satelit, conectivitate, cercetarea si inovarea spatiului. Serviciile guvernamentale
ale europei din cadrul spatiului sunt:

COPERNICUS (Sistemul European de Observare a Pamantului) este programul ce
distribuie date, informatii si servicii in urma observarii Pamantului prin satelit, sunt oferite date
despre schimbdrile climatice, conditiile mediului maritim, dinamica atmosferica, precum si
modificarile suprafetei terestre, incluzand vegetatia si sectorul agricol. (10)

GALILEO (Sistemul Global de Navigatie si Pozitionare prin Satelit) asigura informatii
de precise si de incredere 1n ceea ce priveste localizarea si sincronizarea. Aceste informatii sunt
integrate intr-o varietate larga de dispozitive si aplicatii, inclusiv in telefoane mobile, vehicule
personale, infrastructurad feroviara si industria aeronauticd. GALILEO este conceput pentru a
oferi servicii dedicate autoritatilor statului, mediului de afaceri si populatiei. (11)

EGNOS (Serviciul European de Suprapunere de Navigatie Geostationara) contribuie la
sporirea semnalelor de navigatie prin satelit din Europa, precum cele provenite de la Sistemul
Global de Pozitionare (GPS) al Statelor Unite, incluzand noua versiune GPS III si, in viitor,
sistemul Galileo. De asemenea, EGNOS oferd alerte utilizatorilor cand semnalele nu
functioneaza optim. Aceastd precizie imbunatatita, alaturi de avertismentele de integritate,
permit folosirea semnalelor de la GPS (si in viitor de la Galileo) in aplicatii unde siguranta este
esentiala, precum in domeniul aviatiei sau al navigatiei maritime. (12)

3. Implicatii ale economiei spatiale

Economia spatiald reprezintd un domeniu relativ nou de activitate economica,
motiv pentru care multe natiuni nu au reusit inca sa elaboreze metode eficiente de cuantificare
a contributiei acestui sector la Produsul Intern Brut (PIB). Cu toate acestea, s-au Intreprins
eforturi semnificative in acest sens, iar in decembrie 2023, Uniunea Europeand si Agentia
Spatiala Europeand au publicat lucrarea intitulata ,,Developing a Space Economy Thematic
Account for Europe”. Aceasta publicatie detaliazad conceptul de cont tematic si modul in care
acesta poate facilita integrarea sectorului spatial in calculul PIB, oferind o abordare
metodologica noud pentru evaluarea impactului economic al acestui sector.

Exceptie face Statele Unite ale Americii, lider mondial in domeniul spatial, unde
contributia estimatd a economiei spatiale la productia brutd si la PIB atinge suma de 211.6
miliarde de dolari, respectiv 129.9 miliarde de dolari (reprezentand 0.6% din PIB) (13), ceea ce
indeplineste pe jumadtate obiectivul acestui studiu de a prezenta impactul economic global
generat de industria spatiului.

Prin urmare, nu se poate face o metodologie specific economica (cum ar fi analiza
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input-output sau modelul Leontief). De aceea se va recurge la o abordare prin metode mixte de
cercetare. Aceasta metodologie are ca scop principal examinarea contributiilor guvernamentale
si al sectorului privat in economia globald, evaludnd impactului asupra economiei globale,
sectorului tehnologic, crearii locurilor de munca, inovatiei si dezvoltarii altor sectoare
economice oferind astfel o perspectiva de ansamblu asupra influentei economiei spatiale.

Pentru inceput, investigatia se va concentra asupra modalitatilor prin care guvernele
influenteaza sectorul spatial. Conform literaturii de specialitate, se observa o inclinatie
guvernamentala citre generarea de avantaje sociale. In acest context, metodologia adoptata va
porni prin analizarea raportului NASA privind bugetul din 2021 si 2024, cum acestea au o
influentd asupra economiei, apoi prin explorarea modul in care ESA a contribuit la
materializarea acestor beneficii privind tehnologia spatiald pentru populatie.

Alocarea Bugetara si Planificarea
Bugetul cerut alocat NASA pentru anul fiscal 2024 a fost de 27,185 miliarde de dolari, o

crestere de 7,1% fata de anul 2023, astfel se sustine imbunétatirea sectoarelor spatiale destinare
stiintei, explorariile spatiului cosmic, tehnologiei spatiale, operatiunilor spatiale, aecronauticii,
etc. Bugetul cerut evidentiaza mentinerea pozitiei de lider in spatiu, promovarea diversitatii si
stimularea dezvoltarii economice. Suportd programul , Artemis”, ,,Mars Sample Return”,
»Barth Science”, inovatii tehnologice si initiative pentru implicarea studentilor in domeniile
STEM.

De la infiintarea NASA 1n 1959, cand a fost solicitat un buget de 427 milioane de dolari

(14), pana in 2024, este o crestere in sectorul spatial de 6266,5%.
27,185,000,000—427,000,000

— x 100 =

Valoare Initiala 427,000,000

Aceasta crestere ilustreaza impactul si durabilitatea industriei spatiale asupra societatii si
economiei.

Contracte si Parteneriate
Bugetul contureaza investitii semnificative in parteneriate pentru avansarea explorarii si

stiintei spatiale. Aceasta include colabordri pentru programul Artemis pentru a sustine
explorarea pe Lund, parteneriate pentru dezvoltiri comerciale in LEO (Low Earth Orbit) si
angajamente cu parteneri internationali si comerciali pentru misiuni stiintifice precum “Mars
Sample Return” si “Europa Clipper”.

NASA are mai mult de 640 parteneriate pentru cercetari stiintifice si dezvoltarea
tehnologiei, in plus se afld din 1998 in ISS (Statia Spatiala Internationald), ce reprezinta
parteneriatul a 15 natiuni si cinci agentii spatiale (NASA, Roscosmos, ESA, Agentia Japoneza

Valoare finala—Valoare Initiala

X 100 = 6266,5%

de Explorare Aerospatiala si Agentia Spatiala a Canadei). (15)
Impactul asupra Fortei de Munca
Investitiile in proiectele si initiativele NASA sunt asteptate sd aiba un impact substantial
asupra fortei de munca. Articolul “NASA’s Economic impact? Hundreds of thousands of jobs.”,
publicat de agentia The Planetary Society (16) prezinta o interpretare a datelor privind locurile
de munca create de SUA, sunt estimate 340,000 de locuri noi de munca in intreaga tara, ce ofera
salarii peste media nationald si investesc In sectoare cheie precum cercetarea stiintifica si
manufactura.
Impactul investitiilor in sectorul spatial a devenit totodata si investitia in natiune.
Inovatie si Transfer Tehnologic
NASA pune accent pe inovatie si transferul de tehnologie pentru beneficiul altor sectoare.
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Acesta include investitii in tehnologia spatiala care pot avea aplicatii pe Pamant, cum ar fi
tehnologiile pentru monitorizarea schimbadrilor climatice, Imbunatatirea eficientei aviatiei si
imbunatatirea sistemelor de comunicatii. Programele de transfer tehnologic ale NASA sunt
concepute pentru a face tehnologiile spatiale disponibile pentru beneficiul comercial si public,
promovand inovatia in diferite industrii, Spre exemplu noii senzori de distanta ajutd medicii sa
diagnostice pacientii mai bine. (17)
Impactul Global

Misiunile si descoperirile NASA au un impact global, contribuind la intelegerea asupra
universului, Pdmantului si fenomenelor spatiale. Angajamentul agentiei de a impartdsi date si
de a colabora la misiuni internationale consolideaza parteneriatele globale, imbunatateste
cunostintele stiintifice si abordeaza provocari globale, cum ar fi schimbarile climatice si
siguranta spatiald. Investitiile NASA pentru cercetarea si tehnologia schimbarilor climatice au
generat 810 milioane de dolari de venituri provenite din taxe. (18)

In cadrul prezentirii impactului economic al actiunii agentiei guvernamentale
ESA, se foloseste analiza raportul elaborat de catre EUSPA (Agentia Uniunii Europene pentru
Programe Spatiale), ,,EUSPA EO and GNSS Market Report” (19),publicat in ianuarie 2024.
Aceasta lucrare ofera o perspectiva detaliatd asupra impactului economic manifestat in
cincisprezece sectoare distincte de catre domeniul economic spatial, dar studiu de fata va evalua
doar domenii de importantd majora: agricultura, industria de petrol si gaze, sectorul maritim.
(20)

Prin intermediul ESA, Uniunea Europeana implementeaza “Agenda 2030 pentru
Dezvoltarea Durabild” , program destinat pentru eradicarea saraciei si la realizarea dezvoltarii
durabile pana in anul 2030. Astfel satelitii europeni de navigare si observare sunt folositi pentru
dezvoltarea diferitelor sectoare din economiei. (21)

Pentru a facilita intelegerea mai clard asupra informatiilor furnizate, se vor defini
acronimele utilizate n cadrul acestui studiu. Astfel, ,,GNSS” va fi utilizat pentru a desemna
Galileo, Sistemul Global de Navigatie si Pozitionare prin Satelit, in timp ce ,,EO” va face
referire la Copernicus, Sistemul European de Observare a Pamantului. Aceastd clarificare
terminologica urmadreste sd asigure o interpretare corectd si precisa a datelor analizate.

Impactul asupra altor sectoare
1)Agricultura
Galileo si EGNOS si Copernicus unesc datele anumitor coordonate geografice, genereaza

date spatiale ce combinate cu tehnologia moderna ofera solutii inovatoare pentru o agricultura
mai inteligentd, mai productiva si mai durabild. Astfel se reduc utilizarile de Ingrasaminte,
combustilibi si pesticide rezultind o méancare mai sandtoasd si un impact redus asupra
mediului.(22)

Veniturile provenite din vanzarile de date si servicii de observare a Pamantului
(EO) au ajuns la 450 de milioane de euro in 2023. In noua editie a raportului ,,EUSPA EO and
GNSS Market Report”, cele trei aplicatii majore din perspectiva cotei de piatd sunt
monitorizarea vegetatiei, cuantificarea randamentului culturilor si variable rate application
(23). Combinate, aceste au fost estimate sa genereze venituri de peste 256 milioane de euro in
2023 si se planifica depasirea sumei de 400 milioane de euro pana in 2023.

2)Petrol si gaze
Programul Copernicus are potentialul de a imbunatati disponibilitatea energiei
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prin sprijinirea sectorului petrolului si gazelor naturale. Prin intermediul datelor si imaginilor
primite de la sateliti, procesele de explorare si supraveghere a zonelor de extractie sunt
optimizate. Utilizarea acestor imagini din sateliti permit explorarea mai extinsa si mai eficienta
a zacamintelor terestre si maritime.(24)

In incercarea companiilor de exploatare a minelor si de a optimiza eficienta si
securitatea prin diverse strategii, se observd o tendintd in crestere privind distributia
dispozitivelor GNSS in cadrul acestui sector de-a lungul ultimului deceniu. Mai precis in cadrul
minelor mari, dispozitivele GNSS sunt implementate la scara largd, remarcandu-se prin
aptitudinile lor pentru automatizarea flotelor, care include atdt operatiunile de transport
autonom, cdt si cele de detonare si foraj automatizat. Recent, adoptarea conceptului de gemeni
digitali in industria minelor, ca mijloc de amplificare a perceptiei operationale, este considerat
un mecanism important pentru colectarea de date specifice locului de exploatare, inclusiv
informatiile de pozitionare obtinute prin intermediul GNSS.

De asemenea, distributia unitatilor de masura a fazorilor (PMU) a surprins o
expansiune constantd in decursul ultimului deceniu, crescand de la aproximativ 1500 de unitati
distribuite in anul 2012 la peste 8000 1n anul 2022, ceea ce demonstreaza relevanta lor tot mai
accentuata in administrarea infrastructurii energetice.

3)Maritim

Folosind imaginile provenite de la satelitii programului Copernicus si datele de localizare
furnizate de sistemul Galileo, se supravegheaza operatiunile navelor de pescuit din ocean pentru
identificarea si prevenirea activitatilor de pescuit ilegal, neraportate si neconform normelor UE.
(25)

Vanzarile anuale de dispozitive de navigatie au inregistrat o crestere semnificativa in
ultimul deceniu, aproape dublandu-se de la putin peste 80.000 de unitati n 2012 la aproape
160.000 de unitati in 2022. Aceasta expansiune poate fi atribuita Tmbunatitirii considerabile a
sigurantei navigationale prin adoptarea dispozitivelor de navigatie dedicate, in special atunci
cand sunt cuplate cu un Sistem Automat de Identificare (AIS) care sprijind prevenirea
coliziunilor. Volumul total de distributie a crescut de la putin sub 100.000 de unitati in 2012 la
aproape 200.000 de unitati in 2022.

In domeniul combaterii pescuitului ilegal, nedeclarat si nereglementat (IUU),
dispozitivele VMS si AIS au inregistrat expedieri de aproape 32.000 de unitati pana in 2022.
Sistemul de Monitorizare a Vaselor (VMS), obligatoriu pentru navele de peste 12 metri
lungime, reprezinta un sistem de monitorizare bazat pe satelit care furnizeazd autoritdtilor
piscicole date critice privind locatia, traiectoria si activitatea vasului.

Veniturile anuale generate de vanzarea datelor si serviciilor de observare a Pamantului
(EO) catre sectorul piscicol se estimeaza ca vor creste de la aproape 50 de milioane de euro in
2023 la aproape 110 milioane de euro pana in 2033. Pe parcursul perioadei estimate, se asteapta
ca veniturile generate prin combaterea pescuitului ilegal, nedeclarat si nereglementat (IUU) sa
domine piata, ajungand la o cota de piata de 56% la sfarsitul deceniului.

O alta cotd de piata semnificativa anticipata este alocatd pentru selectia locatiilor de
acvacultura. In 2023, aceast aplicatie reprezenta aproape 10 milioane de euro din venituri si se
preconizeaza ca va creste la aproape dublul acestei valori in urmatorii 10 ani. Aceasta tendinta
ar putea fi rezultatul importantei crescande a acvaculturii in politicile cheie recente si a cresterii
prevazute a cererii globale de alimente.
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O scurta istorie a taxelor si a impozitelor
Inca de la inceputurile formarii unei structuri economice, taxele si impozitele au fost

vazute din perspective diferite. Prin ochii autoritétilor fiscale, impozitele si taxele reprezintd o
unealtd de reglare a economica, pe cand contribuabilii pot simti o povard gandindu-se la darile
fiscale. Desi taxele si impozitele sunt ambele forme de contributii financiare pe care indivizii si
companiile le platesc catre stat, adesea sunt confundate ca fiind aceleasi, insa se diferentiaza
prin natura platii, scop, legislatie si complexitatea si gradul de flexibilitate.

Impozitul este o taxa obligatorie impusa din veniturile si/sau averea unei persoane fizice
sau juridice, fara posibilitatea de a fi rambursata, cu scopul de a contribui la veniturile bugetului
de stat si la finantarea cheltuielilor publice. lar taxele reprezintd o forma de finantare a
cheltuielilor publice, fiind utilizate de guvern pentru a finanta diverse activitati si programe,
cum ar fi educatia, sdnatatea, infrastructura, apararea nationald si multe altele. Aceste taxe sunt
impuse conform legilor fiscale si sunt obligatorii pentru persoanele fizice si juridice care
indeplinesc anumite conditii, cum ar fi obtinerea unui venit sau desfasurarea unei activitati
economice. (Bdjan D. 2001. Facilitati fiscale. Bucuresti. Editura Tribuna Economica)

Putem incepe intelegerea mai profundd a acestor puncte de vedere analizdnd scurt si
obiectiv evolutia platilor catre stat inca din antichitate.

In Egiptul Antic (mileniul al IV-lea i.Hr.), desi nu exista moneda fizica, faraonul colecta
taxele 1n natura: produse agricole, animale sau munca, pentru bunastarea sociald si constructia
templelor si piramidelor. Odata cu trecerea timpului, elenii (sec. al VIII-lea i.Hr.-sec. al 1l-lea
i.Hr.) au Inceput a-si emite propriile monede, astfel platindu-si taxele si impozitele directe
asupra proprietdtilor, a veniturilor si a bunurilor personale ale cetatenilor pentru a finanta
orasele-stat si armatele lor. Ajungand la putere Imperiul Roman (476 d.Hr.-1453 d.Hr.),
cetdtenii romani erau obligati sa plateasca taxe sub forma de bani, bunuri si servicii, avand
aceleasi scopuri ca si in perioadele trecute. Dezvoltarea continua a dus la aparitia Evului Mediu
(500 d.Hr-1500 d.Hr.), perioada in care domnii feudali investeau taxele in infrastructura si
intretinerea castelelor, iar biserica colecta zeciuiala cu scopul finantarii institutiilor religioase si
sprijinirea clerului. Resimtindu-se in economie efectele impozitelor, in timpul Renasterii (sec.
XIV-lea-sec. al XVll-lea) si Iluminismului (sec. al XVII-lea-sec. al XVIII-lea), monarhii
Europei au Infiintat sisteme parlamentare de guvernare pentru a facilita centralizarea monetara,
favorizand democratiile reprezentative. Reusind acestea, in Epoca Moderna (sec. al XVI-lea-
sec. al XlIX-lea) conceptul taxelor si impozitelor se concentrau asupra operatiunilor
guvernamentale, precum furnizarea de servicii publice, mentinerea ordinii si sigurantei publice,
administrarea justitiei etc. Toate acestea se reflectd in prezenta sistemului de impozitare al
fiecdrui stat din zilele noastre, oferindu-i un rol vital in modelarea societatilor. [Echipa KPBL,
2023, The History of Taxation, [online] KANCELARIA PRAWNA BERNARD LUKOMSKI,
Disponibil la: https://kpbl.pl/en/the-history-of-taxation/ (Data accesarii: 16.03.2024)]
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Tipurile de impozite

De-a lungul istoriei, evolutia economica a fost strans legatd de dezvoltarea sistemelor de
impozitare, care au fost folosite pentru a sustine activitatile guvernului si pentru a raspunde
nevoilor In continud schimbare ale societatii. Tipurile de impozite s-au modificat si ele pe
masurd ce s-au schimbat conditiile economice, politice si sociale. De la impozitele primitive
colectate sub forma produselor agricole si a muncii fortate in antichitate, la impozitele moderne
pe venit, pe consum si pe proprietate in epoca contemporand, istoria impozitelor ofera o
perspectiva fascinanta asupra evolutiei sistemelor fiscale si a relatiei dintre guvern si cetateni.
Impozitarea este strans legata de politicd, dar nu toate taxele genereaza aceleasi dinamici
politice. Existd o distinctie semnificativd Intre impozitele federale destinate activitétilor
specifice ale fondurilor fiduciare, cum ar fi impozitele pe salarii, si impozitele federale
considerate venituri generale, inclusiv impozitele pe venit, impozitele pe profituri si anumite
accize. [Patashnik E. M., 2000. Putting Trust in the US Budget: Federal Trust Funds and the
Politics of Commitment (Theories of Institutional Design) Cambridge University Press. (e-
journal). pp. 40 — 62. https://doi.org/10.1017/CB0O9780511490842.004) Data accesarii:
17.03.2024]

Aceste instrumente fiscale, desi aparent aride si tehnice, sunt in realitate subiectul unor

dezbateri intense si pasionante in randul economistilor, politicienilor si cetitenilor obisnuiti. In
urmatoarea analizd, ne propunem sa exploram clasificarea generald a impozitelor in urma
ideilor marilor economisti.

Atat Adam Smith, cit si John Stuart Mill, doi dintre cei mai influenti economisti ai
timpurilor lor, exploreaza in lucrarile lor rolul si impactul impozitelor in societatea si economia
moderne. Adam Smith, in "Bogatia Natiunilor" (1776), subliniaza importanta unei impozitari
echilibrate si rationale, argumentand ca impozitele ar trebui sa fie aplicate cu moderatie si sd
fie orientate spre promovarea cresterii economice si a bundstarii generale. John Stuart Mill, in
"Principiile  economiei  politice" (1848) si  "Consideratii despre  guvernarea
reprezentativa"(1861), completeazd aceste idei, sustindnd necesitatea unei impozitari juste si
eficiente, care sa tina cont de interesele si nevoile diversificate ale cetatenilor.

Alti doi dintre economistii importanti sunt David Ricardo si Jean-Baptiste Say, ambii
accentudnd importanta unei abordari rationale si echilibrate a impozitarii, cu accent pe
stimularea cresterii economice si alocarea eficientd a resurselor. In lucrarile sale, precum
"Principiile economiei politice si impozitarea" (1817), David Ricardo exploreaza in detaliu
impactul impozitelor asupra distributiei veniturilor si alocarii resurselor in economie. El
promoveazd impozitele cu ponderare, evitdnd astfel distorsiunile economice si recunoscand
beneficiile unei impozitari moderate si echitabile. Pe de alta parte, Jean-Baptiste Say (1803)
subliniaza in lucrarile sale, cum ar fi "Tratat de economie politica", rolul crucial al impozitelor
in incurajarea productiei si investitiilor. El sustine cd impozitele ar trebui sa fie reduse la
minimum si aplicate cu prudenta pentru a nu afecta initiativa si creativitatea antreprenoriala.

In perioada secolul al XX-lea, atit John Maynard Keynes, cat si Joseph Stiglitz au abordat
importanta politicilor fiscale echilibrate si eficiente, insa cu accente diferite. Keynes, in lucrarile
sale celebre precum "Teoria generald a ocupdrii, dobanzii si banilor" (1936), a subliniat
importanta politicii fiscale In gestionarea economiei. El a pledat pentru o interventie activa a
statului in economie, inclusiv prin utilizarea impozitelor pentru a stimula cererea efectiva in
perioadele de recesiune si pentru a mentine stabilitatea economicd. Pe de alta parte, Joseph
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Stiglitz, In lucrari precum "Globalization and Its Discontents" (2002) si "The Price of
Inequality" (2012), a criticat adesea inegalitatile sociale si economice generate de sistemele
fiscale inechitabile. El a pledat pentru impozite progresive si pentru reforme fiscale menite sa
reduca inegalitatile si sd sprijine cei mai putin privilegiati.
Clasificari ale impozitelor si taxelor:

a) Dupa trasaturile de fond si de forma:

- Impozite directe,

- Impozite indirecte.

b) Dupa obiectul impunerii:

- Impozite pe venit,

- Impozite pe avere,

- Impozite pe consum.

¢) In functie de scopul urmarit la introducerea lor:

- Impozite financiare,

- Impozite de ordine.

d) Dupa frecventa realizarii lor:

- Impozite permanente (ordinare),

- Impozite incidentale (extraordinare).

e) Dupa institutia care le administreaza:

- In state federale,

- 1in state unitare.

In concluzie, lucririle celor patru economisti de prestigiu demonstreaza complexitatea si
diversitatea abordarilor asupra impozitelor si taxelor in economie. De la promovarea unei
impozitari moderate si echilibrate pentru sustinerea cheltuielilor guvernamentale si stimularea
cresterii economice, pana la criticarea inegalitatilor sociale si economice si plecarea de la
principii de justitie fiscald, acesti economisti au influentat Tn mod semnificativ gindirea
economici si politicile fiscale. In lumina diversititii de abordari si accentul pus pe diferite
aspecte ale impozitarii, este evidenta importanta unei dezbateri continue si a unei analize critice
in ceea ce priveste rolul si impactul impozitelor in societatea moderna, mai cu seamd, unele idei
si principii promovate de acesti economisti pot fi observate si in politica fiscalda a Uniunii
Europene.

Reglementari si politici fiscale la nivelul Uniunii Europene

In Uniunea Europeani, totalul impozitelor diferd considerabil de la o tard la alta,
reglementarile si politicile fiscale sunt stabilite in principal pentru a asigura functionarea
eficientd si coeziva a pietei interne, pentru a promova cresterea economica si pentru a facilita
cooperarea intre statele membre in domeniul fiscal. Aceste politici sunt elaborate si
implementate in cadrul unui cadru legislativ si institutional complex, care include urmatoarele
elemente principale: armonizarea fiscald, combaterea evaziunii fiscale si a fraudei, politici
fiscale pentru promovarea cresterii economice si ocupdrii fortei de muncd, coordonarea
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politicilor fiscale intre statele membre. In principiu, fiscalitatea reprezinti un domeniu de
competenta al statelor membre, in timp ce Uniunea Europeana are competente limitate n acest
domeniu.
e Impactul impozitului pe venit si al celui pe profit asupra cresterii economice si a
investitiilor
Pentru a exista impozitul pe venit, trebuie sa existe surse de venit, ce prin generala
definitie, venitul insemnd suma de bani sau alte resurse materiale obtinute de o persoana sau o
entitate din diferite surse, precum salarii, dividende, dobanzi sau alte activitati. Impozitul pe
venit este una dintre sursele principale de finantare a bugetului de stat, contribuind semnificativ
la formarea veniturilor publice si la acoperirea cheltuielilor guvernamentale. Avand in vedere
ca venitul de baza al cetatenilor este salariul, graficele urmatoare vor oferi privire in ansamblu
a evolutiei nivelului salariului minim pentru perioada 2010-2023 a statelor membre Uniunii
Europene (figura 1.a, 1.b, 1.c, 1.d) si a impozitelor aplicate in perioada 2013-2022 (figura 2.3,
2.b, 2.c, 2.d).

Monthly minimum wages - bi-annual data
Time frequency: Half-yearly, semesterly
Currency: Euro
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Grafic 1.b . Salariul minim lunar — Europa Estica - Nu au putut fi gasite inregistrari pentru Cehia.

Sursa: Eurostat (online data code: earn_mw_cur.) Data accesarii: 16.03.2024
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[Peixoto S. 2010. The EU framework for fiscal policies. (online) Fact Sheets on the European Union. Disponibil la:

https://www.europarl.europa.eu/factsheets/en/sheet/89/the-eu-framework-for-fiscal-policies (Data accesarii:
16.03.2024)]

In Europa Nordica, sistemul fiscal este caracterizat de impozite progresive, unde
persoanele cu venituri mai mari contribuie cu o proportie mai mare din venituri decat cele cu
venituri mai mici. Aceste tari impun niveluri ridicate de impozite pentru a finanta serviciile
publice extinse, inclusiv educatia, sanatatea si asistenta sociala.

Monthly minimum wages - bi-annual data
Time freauency: Half-vearlv. semesterly
Main national accounts tax aggregates
Time frequency: Annual
Unit of measure: Percentage of gross domestic product (GDP)
Sector: General government; institutions of the EU
National accounts indicator (ESA 2010): Total receipts from taxes and social contributions (including imputed social contributions) after deduction of ...
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Grafic 2.b — Principalele agregate fiscale - Europa Estica - Total receipts from taxes and social contributions (including
imputed social contributions) after deduction of amounts assessed but unlikely to be collected.

Sursa: Furostat (online data code: oov 10a taxae.). Data accesarii: 16.03.2024
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Grafic 2.a — Principalele agregate fiscale - Total receipts from taxes and social contributions (including
imputed social contributions) after deduction of amounts assessed but unlikely to be collected.- Europa
Nordica

Sursa: Eurostat (online data code: eov 10a taxae.) Data accesarii: 16.03.2024
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In general, in Europa de Est, impozitele pot fi mai putin progresive si nivelurile de
impozitare pot fi mai reduse decat in Europa Nordica, reflectind nivelul de dezvoltare
economica si politicile fiscale ale guvernelor respective.
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Grafic 3.a . Salariul minim lunar — Europa Sudica — Nu au putut fi gasite inregistrari pentru Italia.
Sursa: Eurostat (online data code: earn_mw_cur. ) Data accesarii: 16.03.2024
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Grafic 3.b. — Principalele agregate fiscale - Europa Sudica - Total receipts from taxes and social contributions (including
imputed social contributions) after deduction of amounts assessed but unlikely to be collected.

Sursa: Eurostat (online data code: gov_10a_taxag.) Data accesarii: 16.03.2024

Asemenea Europei Nordice, in partea sudica a continentului, impozitele au o tendinta de
progresivitate, utilizate pentru a finanta servicii publice extinse, precum sdnatatea, educatia si
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asistenta sociala.

Monthly minimum wages - bi-annual data
Time frequency: Half-yearly, semesterly
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Grafic 4.a . Salariul minim lunar — Europa Vestica — Nu au putut fi gasite inregistrari pentru Austria.
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In Europa Occidentald, majoritatea statelor adopta sisteme de impozite progresive si au
aceleasi scopuri de dezvoltare economica, finantarea serviciilor publice, acordandu-se o atentie
deosebita aspectelor sociale si de protectie a lucratorilor, iar politica fiscala poate reflecta aceste
preocupari.

In concluzie, in intreaga Europa, sistemele fiscale sunt variate, dar multe tari adopta
principii similare de impozitare progresiva, cu accent pe distributia echitabila a sarcinii fiscale.
Impozitele sunt utilizate pentru a finanta servicii publice esentiale si pentru a sustine aspectele
sociale si economice ale societatilor.

Impozite in contextul economic actual
Impozitele progresive, regresive si cota unica

Consideram ca in actualul context economic, statul ar trebui sd sprijine activitatea
economica si sa reduca sarcina administrativa si fiscala. Institutia pentru Cultura Democratica
Europeana exprima 1n publicatiile de referinta consecintele cresterii impozitelor reflectate prin
reducerea investitiilor, cresterea preturilor bunurilor si serviciilor, reducerea puterii de
cumparare a consumatorilor finali, cresterea ratelor dobanzilor la creditele bancare, reducerea
salariilor pentru salariatii, cresterea importurilor de produse agricole ieftine si riscul
falimentului agriculturii din Romania, incetinirea ritmului de crestere economica. [Echipa
ICDE, 27.09.2023, ,,Cresterile de taxe si impozite vor afecta cresterea economica, investitiile,
consumul si nivelul de trai”, Institutia pentru Cultura Democratica Europeand, Disponibil la:
https://roeu.org/2023/09/27/cresterile-de-taxe-si-impozite-vor-afecta-cresterea-economica-
investitiile-consumul-si-nivelul-de-trai/ Data accesarii: 23.03.2024)]

In Roménia sistemul fiscal se concentreazi pe stabilirea si colectarea impozitelor si

taxelor in vederea finantarii cheltuielilor publice si asigurarii functionarii eficiente a statului si
a serviciilor publice. Principalele impozite si taxe aplicate in Romania, care contribuie la
finantarea cheltuielilor publice si la sustinerea serviciilor si infrastructurii statului. Se regasesc
venitul microintreprinderilor sau impozitul pe profit pentru intreprinderile mici, Taxa Pe
Valoarea Adaugata, impozitul pe proprietate, contributiile sociale (Contributia de Asigurari
Sociale, Contributia de Asigurdri Sociale de Sandtate), accize (aplicate produselor ce contin
alcool, tutun, carburanti) si taxele locale (taxe pentru autorizatii si avize, taxe pentru folosirea
anumitor servicii publice locale). (Bdjan D. 2001. Facilitati fiscale. Bucuresti. Editura Tribuna
Economica)

Este important de mentionat ca ratele de impozitare pot fi modificate de catre
autoritatile fiscale sau guvernamentale in functie de necesitatile economice si fiscale ale tarii.
De asemenea, existd si exceptii si scutiri de la impozitare pentru anumite categorii de
contribuabili sau pentru anumite activitati economice. Pentru aceste sapte contributii la
finantarea cheltuielilor publice si la sustinerea serviciilor si infrastructurii statului, sunt
colectate astfel:

e Impozitul pe venitul persoanelor fizice: un nivel maxim de 10% pentru veniturile
mai mici de 2.200 lei lunar si 23% pentru veniturile mai mari de 2.200 lei lunar.

e Impozitul pe venitul microintreprinderilor sau impozitul pe profit pentru
intreprinderile mici: rata standard este de 3% din cifra de afaceri pentru
microintreprinderi si 16% din profit pentru alte intreprinderi.

e TVA-ul: rata standard este de 19%, cu o rata redusa de 9% pentru anumite bunuri
si servicii si o rata de 5% pentru bunuri si servicii de baza.
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Argumente economice in favoarea si impotriva impozitului

e Impozitul pe proprietate: Rata este stabilitd de autoritdtile locale si variaza in
functie de valoarea proprietatii si de alte criterii locale.

e Contributiile sociale: CAS - 25% din venitul brut al angajatului pentru asigurarile
sociale de pensii si alte prestatii sociale, CASS-10% din venitul brut al angajatului
pentru asigurdrile sociale de sanatate.

e Accizele (lei/cantitate): alcool si bauturi alcoolice (bere= 4,62/hl.1 grad Pluto,
vinuri=0, vinuri spumoase=66,34/hl.1 grad Pluto), carburanti(benzind fara
plumb= 2.382,84/1t, motorind= 2.183,85/1t, kerosene=3.039,37/1t), tutun
prelucrat (tigarete=672,92/1000 tigarete, tutun de fumat=591,25/ kg, tigari si
f0i=591,25/1000 buciti)

o Taxele locale: taxa de parcare (5-20 lei), taxele de anunturi si taxele de
publicitate, taxe pentru salile de sport. (Ministerul Finantelor, Fiscalitate. Regim
accize. 2024, Bucuresti: Monitorul Oficial)

In concluzie, analizand ratele procentuale ale impozitarii din Romania se poate observa
aplicarea unei serii de taxe si impozite locale si nationale, iar unele dintre acestea sunt
progresive in naturd, ceea ce inseamnad cd procentul de impozitare creste odatd cu cresterea
veniturilor.

Implementarea ratelor progresive poate fi vazutd ca o modalitate de a promova echitatea
fiscala si de a redistribui veniturile in societate. In acelasi timp, este important ca aceste taxe si
impozite sa fie aplicate in mod corect si sa fie nsotite de politici adecvate de asistenta sociald
pentru a asigura protectia celor mai vulnerabile segmente ale populatiei. O abordare echilibrata
si transparentd 1n ceea ce priveste sistemul fiscal poate contribui la stimularea cresterii
economice si la reducerea inegalitatilor sociale Tn Romania.

In afara impozitului progresiv, in politica fiscala a tarii noastre se regisesc atit impozitul
regresiv, cat si cota unica de impozitare. Impozitele regresive sunt acele taxe sau impozite care
au un impact mai mare asupra persoanelor cu venituri mai mici in comparatie cu cele cu venituri
mai mari. Un exemplu de impozit regresiv in Romania, introdus pentru prima data in anul 1993,
este TVA-ul (Taxa pe Valoarea Adaugata), care este perceputd la achizitionarea de bunuri si
servicil i are acelasi procent pentru toti consumatorii, indiferent de venitul lor. Astfel,
persoanele cu venituri mai mici cheltuiesc o proportie mai mare din venitul lor total pentru a
plati TVA-ul decat cele cu venituri mai mari, ceea ce face ca acest impozit sd fie considerat
regresiv. Cota unicd de impozitare a fost introdusd in Roméania in anul 2005. Acest sistem a
impus o singurd rata de impozitare pentru toate tipurile de venituri, indiferent daca acestea
provin din salarii, dividende, chirii sau alte surse de venit. Initial, cota unica a fost de 16%, insa
de-a lungul anilor au fost aplicate diverse modificari si ajustari asupra acesteia.

Este important sa recunoastem ca sistemul fiscal nu este doar un instrument de colectare
a veniturilor, ci si un mecanism de modelare a comportamentului economic si social. Politicile
fiscale trebuie sa fie echilibrate si sé reflecte nevoile si valorile societatii in ansamblul sau. Este
esential ca deciziile privind impozitele sa fie informate si transparente, tindnd cont de impactul
lor asupra indivizilor, intreprinderilor si economiei in ansamblu.

In concluzie, o abordare integrata si adaptabild a sistemului fiscal poate contribui la
stimularea cresterii economice, la promovarea incluziunii sociale si la consolidarea unei
societdti mai echitabile in Romania. Prin dialog continuu si angajament in procesul decizional,
putem modela politici fiscale care sa raspunda nevoilor si aspiratiilor noastre colective,
asigurand astfel un viitor mai prosper si mai echitabil pentru toti cetdtenii.
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Argumente in favoarea si impotriva impozitelor

De-a lungul istoriei, impozitele au fost utilizate pentru a redistribui bogatia, a stimula
cresterea economicd, a reglementa comportamentul si a asigura echitatea sociald. In ciuda
beneficiilor lor evidente, exista critici care contesta justitia, eficienta si echilibrul impozitelor
actuale. Aceste controverse provin din complexitatea sistemelor fiscale si din variatele interese
si valori ale cetdtenilor si ale actorilor economici.

Prin examinarea argumentelor pro si contra impozitelor progresive, regresive si cotei
unice, ne propunem sa Intelegem mai bine implicatiile lor si sa evaluam modalitatile prin care
acestea pot fi optimizate pentru a servi interesele publice si pentru a promova dezvoltarea
economica si sociala durabila.

Impozitul progresiv: reprezinta un sistem fiscal in care cota de impozitare creste pe
masura ce valoarea sau venitul contribuabilului inregistreaza o crestere. Cu alte cuvinte,

proportia pe care o plateste cineva din veniturile sale sub forma de impozit creste pe masura ce
veniturile respective cresc. Acest model are scopul de a redistribui mai echitabil sarcina fiscala
in societate, punand o povard mai mare pe umerii celor cu venituri mai mari si oferind un sprijin
mai mare celor cu venituri mai mici. Tarile in care se aplica astfel de taxe sunt: Franta, Suedia
si Germania.

Avantaje ale impozitului progresiv:

Eficientizarea fiscala: poate imbundtati colectarea taxelor si reduce tensiunile sociale legate de

distributia inegala a resurselor financiare.

Putere de plata: persoanele cu venituri mai mari pot suporta taxe mai mari, asigurand o distributie

mai echitabila a sarcinii fiscale.

Reducerea inegalitatilor: se poate reduce discrepantele economice si sociale, promovand o

societate mai echitabila si sanatoasa.

TVA diferentiat: se poate implementa un TV A diferentiat, oferind sprijin pentru veniturile mai mici

s1 promovand un consum mai responsabil.
Dezavantaje ale impozitului progresiv

Eludarea fiscala: poate fi evitat mai usor de catre cei cu venituri mari, ceea ce poate duce la o
sarcind fiscala mai mare pentru cei cu venituri mai mici.

Descurajarea investitiilor: impozitele mai mari pentru veniturile mari pot descuraja investitiile de
capital, afectdnd dezvoltarea economica.

Emigrarea fiscala: persoanele cu venituri mari ar putea emigra sau externaliza resursele pentru a
evita impozitele mari, ceea ce poate avea consecinte negative asupra economiei locale.
Incdlcarea egalititii in fata legii: unele opinii sustin cd impozitarea progresivd contravine
principiului egalitatii in fata legii, deoarece nu toti cetdtenii sunt tratati Tn mod egal in ceea ce
priveste impozitele. [Echipa Sfin, 2016. Ce este un impozit progresiv? Saptamdna Financiara-
Economically Yours, (online) Disponibil la: https://www.sfin.ro/ce-este-un-impozit-progresiv/

(Data accesarii: 24.03.2024)]

Impozit regresiv: se refera la un sistem fiscal in care impozitul este aplicat uniform,
indiferent de nivelul veniturilor. Acest tip de impozitare are ca rezultat o povara fiscald mai

mare pentru persoanele cu venituri mici in comparatie cu cele cu venituri mai mari, deoarece
procentajul impozitului este fix si nu creste odata cu venitul. Exemple comune de impozite
regresive includ TVA-ul, accizele si impozitul pe salariu. Statele in care se resimt aceste taxe
sunt: Elvetia si Estonia.

Avantaje ale impozitului regresiv:
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Argumente economice in favoarea si impotriva impozitului

Simplificare si eficienta: sunt deseori mai simple de administrat si de colectat decat impozitele
progresive, care necesita o monitorizare si o evaluare mai complexe a veniturilor individuale.
Motivarea consumului si investitiilor: pot stimula consumul si investitiile, deoarece oamenii pot
avea mai multa disponibilitate financiara sa cheltuie sau sa investeasca atunci cand impozitele sunt
mai mici pentru toata lumea.

Promovarea cresterii economice: prin stimularea consumului si a investitiilor, impozitele regresive
ar putea contribui la cresterea economica si la generarea de locuri de munca.

Dezavantaje ale impozitului regresiv:

Inechitate: acestea pun o povara disproportionata asupra celor cu venituri mici, ceea ce poate duce
la o crestere a inegalitatii si la 0 mai mare saracie.

Sistem fiscal nedrept: sunt considerate adesea nedrepte deoarece i afecteaza mai grav pe cei cu
venituri mici, care deja se confrunta cu dificultati financiare mai mari.

Redistribuirea inadecvata a resurselor: astfel de impozite nu contribuie la redistribuirea resurselor
in mod corespunzator in societate, spre deosebire de impozitele progresive, care sunt concepute
pentru a reduce inegalitatile economice. [Kagan J. 2024. Regressive Tax: Definition and Types of
Taxes That Are Regressive. Investopedia. (online) Disponibil la:
https://www.investopedia.com/terms/r/regressivetax.asp (Data accesarii: 24.03.2024)]

Cota unica de impozitare: reprezinta o abordare fiscald in care o singurda rata de

impozitare este aplicatd tuturor contribuabililor, indiferent de nivelul lor de venit.
Implementarea unui impozit unic implica lipsa de diferentiere intre contribuabilii cu venituri
impozitare unicd, toti contribuabilii sunt supusi aceleiasi rate de impozitare, fara a se lua in
considerare alte variabile, cum ar fi tipul de venituri sau alte circumstante personale. Opusul
unui impozit unic este un impozit progresiv, in care nivelul de impozitare creste pe masura ce
venitul contribuabilului creste. Tarile care utilizeaza aceasta forma de taxare sunt: Bulgaria,
Romania, Letonia.

Avantajele cotei unice de impozitare:
Simplicitate si respectarea usoara: este simplu si usor de calculat, reducand erorile si costurile
administrative.
Incurajarea cresterii economice: poate stimula investitiile si antreprenorialul, oferind mai mult
venit disponibil pentru indivizi si intreprinderi
Reducerea evaziunii si eludarii fiscale: prin simplificarea codului fiscal si eliminarea scurgerilor,
un impozit unic poate reduce motivele pentru evaziunea si eludarea fiscala.
Transparenta si echitate: sistemele de impozitare unicd sunt percepute ca fiind mai transparente si
mai echitabile, deoarece toti contribuabilii sunt supusi aceleiasi rate de impozitare.
Dezavantajele cotei unice de impozitare:
Potentialul de represivitate si inegalitate: poate fi considerat regresiv, punand o povara fiscala mai
mare pe cei cu venituri mai mici.
Pierderi de venituri pentru guverne: implementarea unui impozit unic ar putea reduce veniturile
guvernului.
Eliminarea stimulentelor fiscale: un impozit unic elimind stimulentele fiscale care incurajeaza
anumite activitati, cum ar fi donatiile caritabile sau investitiile in energie regenerabila.
Provocari in tranzitia catre un sistem de impozitare unicad: trecerea la un impozit unic poate fi
dificila si necesitd sprijin din partea contribuabililor, intreprinderilor si grupurilor de interese.
[Tamplin T., 2023. Flat Tax. Finance Strategis. [online] Disponibil la:
https://www.financestrategists.com/tax/tax-planning/flat-tax/#advantages-of-flat-tax (Data
accesarii: 24.03.2024)]

In concluzie, analiza diverselor tipuri de impozite, inclusiv impozitul progresiv, regresiv



https://www.investopedia.com/terms/r/regressivetax.asp
https://www.financestrategists.com/tax/tax-planning/flat-tax/#advantages-of-flat-tax

Economics Student Working Papers Vol. 2/2024

si cota unicd, ne permite sd Intelegem mai bine modul in care acestea influenteaza economia si
societatea. Impozitele progresive vizeaza redistribuirea echitabild a sarcinii fiscale, impunand
0 povara mai mare celor cu venituri mai mari, in timp ce impozitele regresive, cum ar fi TVA-
ul, pot afecta mai mult pe cei cu venituri mai mici. In contrast, cota unica de impozitare aplica
aceeasi ratd pentru toti contribuabilii, avand avantaje in simplificare si stimularea cresterii
economice, dar sunt criticate pentru posibilele lor efecte inegale si pierderi de venituri pentru
guvern. Prin evaluarea acestor aspecte, putem cduta sa optimizam sistemul fiscal in beneficiul
publicului si al dezvoltarii sociale si economice durabile.

Studiu de caz
Impactul taxelor asupra comportamentului consumatorilor

Impactul taxelor asupra comportamentului consumatorilor este un domeniu de cercetare complex si
relevant Tn economie si in stiintele sociale in general. De la taxele aplicate pe bunuri si servicii la cele impuse
pe venituri si investitii, structura si nivelul taxelor pot avea efecte semnificative asupra deciziilor de consum
ale indivizilor si asupra modului in care acestia isi gestioneaza finantele personale.

In tabelul urmitor avem afisate, conform rapoartele EuroStat, pentru perioada 2017-2022 a totalului
taxelor pe venituri, taxelor pe terenuri, cladiri si alte structuri, a taxelor pe valoare adaugata (TVA), taxelor pe
produse si taxelor pe poluare. Am ales analizarea acestor taxe deoarece le consideram ca fiind principale in
cazul influentrii comportamentului consumatorilor.

Nivelul taxelor in perioada 2017-2022
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Grafic 5. Trendul taxelor 2017-2022

Sursa: Grafic realizat de autori, conform datelor extrase din EuroStat-,,Main national accounts tax
aggregates”- ,,Principalii indicatori fiscali agregati din conturile nationale” (Data accesarii:

30.03.2024)

Tabel 1. Nivelul unor taxe cu influenta asupra comportamentului consumatorului.
Sursa: EuroStat- ,,Main national accounts tax aggregates” (Data accesarii: 30.03.2024)
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Argumente economice in favoarea si impotriva impozitului

AN/TAXA Taxe pe Taxe pe terenuri, Taxe pe Taxe pe Taxe pe valoare

(mil. lei) venit cladiri si alte structuri  poluare produse adaugata (TVA)
2017 49.061,8 2,907,6 1,055,5 83.803,5 53.228,6
2018 43.620,0 2.974,0 1.374,2 94.503,8 59.989,8
2019 48.219,0 3.219,3 3.372,8 103.837,0  65.461,2
2020 46.896,0 3.253,9 3.461,9 102.159,6  64.676,7
2021 57.169,0 3.601,4 3.900,5 118.306,8  76.336,1
2022 81.997,9 3.713,6 2.617,6 137.450,4 94.867,1

Se observa ca in perioada analizata taxele pe venit au cunoscut o crestere semnificativa, de la 49.061,8
mil. euro-81.997,9 mil. lei, taxele pe terenuri si cladiri au avut o crestere moderata, in timp ce taxele pe poluare
si pe produse au inregistrat fluctuatii, probabil ca urmare a modificarilor in politica fiscala si a schimbarilor
de comportament in randul consumatorilor si producatorilor. TVA-ul, o sursa importanta de venituri fiscale, a

inregistrat o crestere constantd in aceasta perioada.

Pe langa aceste analize, alt indice important in evaluarea comportamentului consumatorului in raport
cu impozitele si taxele aplicate este Indicele preturilor de consum (IPC). Acesta este un indicator statistic
utilizat pentru a masura inflatia si schimbarile in costul bunurilor si serviciilor de consum intr-o anumita
economie sau regiune, in cazul nostru, Romania. ICP acopera o gama larga de bunuri si servicii de consum,
inclusiv alimente, locuinte, transport, sanatate, educatie si divertisment. Acesta Incearcd sa reflecte cat mai

fidel cheltuielile medii ale consumatorilor.

/

HICP - annual data (average index and rate of change)
Time frequency: Annual
Unit of measure: Annual average rate of change
Classification of individual consumption by purpose (COICOP): All-items HICP

2017

T T 1
2018 2019 2020 2021 2022

Grafic 6. Totalul IPC (2017-2018)

Sursa: EuroStat-HICP ,,Annual data (average index and rate of change)”- Date anuale (index
mediu si ratd medie de schimbare). (Data accesarii: 30.03.2024)

Potrivit datelor furnizate de Eurostat, Indicele Preturilor de Consum (IPC) a Inregistrat o
tendinta generala de crestere in perioada analizata. Incepand cu anul 2017, IPC-ul a inregistrat
o crestere constantd, trecand de la 1.1 la 4.1 in 2018. Cu toate acestea, in timpul perioadei
pandemice, s-a observat o scadere, iar IPC-ul a ajuns la 2.3. Dupa aceasta perioada dificila,
IPC-ul a cunoscut o crestere rapida, atingdnd nivelul de 12 in anul 2022. Este important de
mentionat ca IPC-ul poate avea un impact semnificativ asupra puterii de cumpdrare a veniturilor
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si poate influenta nivelul impozitelor. Asa cum se poate observa si din graficele 1b., 5, 6 si
tabelul 1, nivelul IPC-ului a avut o tendinta ascendenta, similara cu cea a taxelor si impozitelor.
Cu toate acestea, din cauza veniturilor scdzute, puterea de cumparare a oamenilor a raimas relativ
slaba.

Astfel, este evident ca evolutia IPC-ului este un factor important de luat in considerare in
analiza puterii de cumpdrare a populatiei si in formularea politicii fiscale si economice. Se
impune o atentd monitorizare si evaluare a acestor tendinte pentru a asigura o echilibrare
adecvata Intre nevoile financiare ale indivizilor si ale societatii Tn ansamblu.

Concluzii

Pe parcursul acestei cercetari, am investigat cu atentie atat avantajele, cat si dezavantajele
impozitelor in cadrul contextului economic si social al Romaniei. Am examinat diverse aspecte
ale sistemului fiscal, inclusiv impactul si rolul impozitelor asupra consumatorilor. Aceasta
analiza a relevat ca impozitele joaca un rol esential In generarea veniturilor pentru stat si n
finantarea serviciilor publice esentiale. Totodata, ele pot fi utilizate ca instrumente pentru a
promova obiectivele economice si sociale, cum ar fi redistribuirea veniturilor, stimularea
investitiilor si protectia mediului.

In fiecare perioad istorica, taxele si impozitele au avut un impact semnificativ asupra
vietii oamenilor si a comunitatilor lor, contribuind la dezvoltarea statelor si la stabilirea ordinii
sociale. De la impozitele in natura si plata zeciuialei in Evul Mediu pana la impozitele pe venit
si TVA-ul modern, modul in care impozitele sunt colectate si folosite a evoluat impreuna cu
societatea. Astazi, sistemul de impozitare al fiecarui stat reflecta valorile si prioritatile sale, iar
modul 1n care sunt percepute taxele si impozitele poate varia in functie de perspectiva fiecarui
individ sau companie. Cu toate acestea, istoria ne arata ca taxele si impozitele au fost si vor
ramane o parte indispensabild a vietii economice si sociale, jucand un rol esential in finantarea
guvernelor si In modelarea societdtilor in care traim.

Economistii de prestigiu, cum ar fi Adam Smith, John Stuart Mill, David Ricardo si altii,
au adus contributii semnificative la intelegerea rolului si impactului impozitelor in economie si
societate. De la promovarea unei impozitdri moderate si echilibrate pentru stimularea cresterii
economice, pand la critica inegalitdtilor sociale si economice si promovarea principiilor de
justitie fiscala, ideile acestor ganditori au influentat in mod semnificativ politica fiscala si
dezbaterea publica.

Analizand ratele procentuale ale impozitarii din Romania, observam aplicarea unei serii
de taxe si impozite locale si nationale, unele dintre acestea fiind progresive in naturd, ceea ce
promoveaza echitatea fiscala si redistribuirea veniturilor in societate. Totusi, este important ca
aceste taxe si impozite sd fie aplicate In mod corect si sd fie Insotite de politici adecvate de
asistentd sociala pentru a proteja segmentele vulnerabile ale populatiei.

In afara impozitului progresiv, in politica fiscald a Romaniei se regisesc si impozite
regresive, cum ar fi TVA-ul, si cota unicd de impozitare. Este esential sd recunoastem ca
sistemul fiscal nu este doar un instrument de colectare a veniturilor, ci si un mecanism de
modelare a comportamentului economic si social. Politicile fiscale ar trebui sa fie echilibrate,
transparente si sa reflecte nevoile si valorile societatii In ansamblul sdu. Prin dialog continuu si
angajament in procesul decizional, putem modela politici fiscale care sd raspunda nevoilor si
aspiratiilor noastre colective, asigurand astfel un viitor mai prosper si mai echitabil pentru toti
cetatenii Romaniei.

Am ales sa ne finalizam proiectul printr-o analizd a comportamentului
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consuamtorului in concordantd cu politica fiscala a tarii noastre. Analiza datelor arata ca
evolutia taxelor si impozitelor, nsotitd de indicele preturilor de consum (IPC), are un impact
semnificativ asupra puterii de cumparare a populatiei si asupra economiei in ansamblu. Este
crucial ca guvernele s monitorizeze si sa evalueze constant aceste tendinte pentru a asigura o
echilibrare adecvata intre nevoile financiare ale indivizilor si ale societatii in ansamblu si pentru
a formula politici fiscale si economice eficiente.
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Socialismul in epoca moderna

Pitrascu Andrei-Bogdan?
Biaetelu Stefan-Costin?
Facultatea de Economie Teoretica si Aplicata

De la socialism la democratie
Socialismul, probabil, a fost si este cea mai controversatd doctrind care a fost pusa in

practica. De-a lungul timpului a luat nenumarate forme, de la marxism pana la leninism, pana
la formele contemporane, democratice.

Socialismul isi are originile inca din cele mai vechi timpuri; spartanii care trdiau intr-un
mod socialist, In care toatd lumea contribuia la bunastarea generala i nimeni nu dobandea averi
excesive. Socialismul a prins amploare in secolele XIX, XX, ca reactie impotriva tendintelor
capitaliste si a asa zisilor ,,industriasi”. Se Incerca o redistribuire echitabild a veniturilor, printr-
un mod inspirat parca din legendele cu Robin Hood, de a lua de la bogati si a da la saraci.

In studiul prezent nu vom analiza ideologiile totalitare caracterizate prin nationalizare,
industrializare sau teroare impusa prin organele de represiune a statului, ci vom urmari politicile
sociale tintite spre sustinerea categoriilor favorizate si caracterizate prin dirijism, orchestrate de
stat implicat, care s aiba initiativa.

Un lucru este cert, nici pana in ziua de azi nu se poate decide asupra unei singure doctrine,
masurile liberale fiind contrazise de cele socialiste si viceversa.

2024 este un an crucial pentru viitorul economic si politic al Romaniei, an electoral pe
toate planurile. Dupd mai bine de 30 de ani de democratie, asteptarile romanilor sunt oarecum
reduse, capitalismul gisind Romania in cea mai vulnerabila pozitie.

Dupa o revolutie violentd, schimbarea urma sa fie una foarte dificila, pe alocuri fiind
consideratd un esec. Silviu Brucan, mare sustindtor al comunismului devenit critic al politicilor
duse de Ceausescu in ultimul deceniu aflat in fruntea tarii, se face cunoscut prin afirmatia sa:
»-..romanii vor avea nevoie de 20 de ani pentru a invadta democratia, dupa ce timp de jumatate
de secol triiserd sub dictaturd”.®> Afirmatia sa o putem considera oarecum optimisti, ne aflim
la 35 de ani de democratie, dar pare cd nu am Invatat nimic si se poate observa, nu doar in
Romania ci si In restul Europei, o oarecare revenire la masurile socialiste.

Socialism sau comunism?

Este o greseald sa confunddm comunismul cu socialismul, cele doud fiind destul de
diferite din mai multe puncte de vedere. Comunistii apara cu tarie idealurile lor si nu percep
proprietatea privata, socialistii cred si in coexistenta cu alte ideologii, precum cele liberale.
Socialismul devine astfel doar un intermediar in scopul final, cel al comunismului, o societate
orientata impotriva capitalismului si bogatiei excesive. Comunismul devine astfel doar un ideal
al socialistilor, ideal care putem spune ca a fost aproape atins de state precum China sau Coreea
de Nord.

Romania secolului XX a cunoscut 40 de ani de socialism si ,,a produs numai doi
conducatori care, continuind traditia Moscovei, au fost atat de diferiti intre ei, ca ziua fatd de

le-mail: patrascuandrei22@stud.ase.ro

2e-mail: baetelustefan22@stud.ase.ro
3 Brucan, Silviu, Generatia irosita, Editurile Univers si Calistrat Hogas, Bucuresti, 1992, p. 239



mailto:patrascuandrei22@stud.ase.ro
mailto:baetelustefan22@stud.ase.ro

Socialismul in epoca moderna

noapte”. 4 Ne referim, in mod clar, la Dej si in special la Ceausescu, doud personaje care au
marcat Romania pe orice plan, de la economie pana la diplomatie.

,in Romania, Ceausescu a fost singurul succesor comunist. El si-a inceput domnia
rebotezand Partidul Muncitoresc Romén in Partidul Comunist Roman si Republica Populara
Romana in Republica Socialista Romania. Apoi a aplicat vechiul principiu divide et impera
(dezbina si stapaneste): sub pretextul reinstaurarii unor forme administrative istorice[...]. Dupa
aceea si-a creat propria sa ideologie ,,ceausismul”, un amestec ridicol de marxism, leninism,
stalinism, nationalism, arogantd romana si lingusire bizantina, care a fost atat de nedefinit,
alunecos si schimbdtor, incat nici cele 34 de volume de Opere ale lui Ceausescu nu 1-au putut
defini.”®

Totusi auzim foarte des afirmatii care incearca sa venereze realizarile socialiste din
infrastructura, industrie, armata sau orice alt domeniu. Consideram gresita intentia de a clasa o
perioada ca fiind de ,,aur” atat timp cat nu avem cu ce o compara, cum e cazul Germaniei, mai
exact al Berlinului de est si cel de vest, unde se observa o diferenta clara intre cele doua moduri
de organizare. Romania, prin unicitatea ei, nu poate fi comparata cu alta tara sau regiune, putem
doar sd ne imaginam unde am fi ajuns dacd aveam acces la planul Marshall sau la ajutoarele
occidentale.

Revenim la socialism?
Cum am surprins in primul subtitlu, lumea se reorienteazd spre masuri socialiste,

indreptate spre populatie, cu directie si mod de actiune clare. Totusi, din fericire, nu putem vorbi
de o reintoarcere a socialismului in forma de altadata, ci vorbim de o social-democratie moderna
ce pune accent pe schimbarea sistemului capitalist spre o forma umand, egala. Social-
democratii, in teorie, promoveaza o economie mixtd, combindnd elemente ale capitalismului si
socialismului, cu accent pe justitie socialda, egalitarism si statul de bunastare. A aparut la
sfarsitul secolului al XIX-lea si inceputul secolului al XX-lea ca raspuns la provocarile sociale
si economice aduse de industrializare. Acestia pledeaza pentru interventia statului in economie,
pentru 0 democratie participativa, egalitate de sanse sau protectia lucratorilor.

Probabil cel mai bun exemplu de organizatie orientatd spre social-democratie este chiar
Uniunea Europeana care intervine prin politici economice sau sociale in tarile membre.

Romania nu este strdina de politici socialiste nici la finalul secolului XX sau inceputului
de secol XXI, la fraiele tarii noastre aflandu-se de importante ori partide ce au drept ideologie,
in teorie, social-democratia.

Studiu de caz
Pentru a afla mai multe despre orientarile cetatenilor, am realizat un chestionar format

din 15 intrebari, fiecare intrebare avand doua raspunsuri, niciunul gresit, unul reprezentand o
masura liberala, celalalt una socialistad. Chestionarul are scopul de a identifica preferintele
oamenilor in materie de ideologii politice. Punctajul este cuprins intre 0 si 150 avand
urmatoarele praguri: 0-50 conservatorism, 50-100 capitalism/liberalism si 100-150 socialism.

Datele ne apartin, si suntem responsabili asupra drepturilor de autor. Linkul pentru
chestionar va fi atasat in bibliografie. Raspunsurile au fost inregistrate in mod anonim si nu vor
fi folosite in mod politic.

4 Pacepa, lon, Mostenirea Kremlinului, Editura Venus, Bucuresti 1993, p. 259
> Ibidem, p. 265
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Figura nr. 1 Distributia pe varste

m18-25 m25-35 = 35-50 m50-70 u70

La chestionar au participat 105 de persoane, in urmadtoarele intervale de varsta:

18-25, au participat la un tur de alegeri sau niciunul; 25-35, au
participat la mai mult de doua tururi; 35-50, au participat
la mai mult de trei tururi; 50-70, au participat la peste patru
tururi; +70, au participat la majoritatea alegerilor.

Marea majoritate a  respondentilor nostri se incadreaza in intervalul 18-25, mai exact
45, urmand 25-35 cu 12 respondenti, 35-50 cu 25 de persoane ce au raspuns, 50-70, 14 persoane
si 9 respondenti cu varste de peste 70 de ani.

Figura nr. 2 Interventia statului

Ne aflam intr-o criza economica, care doriti sa fie atitudinea statului?

Sa nu intervind si sa se bazeze pe reglarea spontand a pietei 16
prin mecanismele acesteia

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Sursa: Autor B Nr. rdspunsuri

Prima intrebare din chestionarul nostru se leaga de interventia si atitudinea statului in
timpul unei crize. Cei ce au raspuns au optat pentru un stat implicat, un stat care sa aiba
initiativa, un stat activ. Asadar, masura socialista castiga in fata celei liberale, oamenii dorind
sd vada statul drept un organ capabil sa protejeze populatia in fata crizelor si dezechilibrelor.
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Figura nr. 3 Coti progresiva sau coti unici

Guvernul urmeaza sa aleaga forma de impozitare a salariilor, ce cotd de
impozitare va atrage mai mult?

Cota unicd; 10% indiferent de venitul brut
Cota progresiva, cota direct proportionald cu venitul brut “

0 10 20 30 40 50 60 70 8 90

Sursa: Autor B Nr. rdspunsuri

Cea de-a doua intrebare pune in problema tipul de cota, unica sau progresiva, una
din cele mai discutate initiative din ziua de azi. Nu putem uita si de celelalte tipuri de cote,
precum degresiva sau regresiva, noi am pus 1n problema doar doua tipuri. Desi pana in anul
2005 Romania a urmat o cota progresiva, cetatenii par sa doreasca iar o asemenea masura, fapt
datorat discrepantelor mari in materie de venituri, patura de mijloc aproape fiind eradicata.

Figura nr. 4 Proprietatea privata

Cum vedeti proprietatea privata?

Proprietatea privata ar trebui sa fie protejata si incurajata
pentru a stimula initiativa privata si inovatia

Ar trebui sd existe limite asupra proprietatii private pentru a
preveni concentrarea excesiva a bogatiei

0 10 20 30 40 50 60 70
Sursa: Autor Nr. rdspunsuri

Cand vine vorba de proprietatea privatd, oamenii sunt mai atasati de ea, privind si
trecutul Romaniei, trecut in care libera exprimare si libera initiativd erau ingradite si
condamnate. Aici liberalismul invinge in fata masurii socialiste cu o diferenta de 27 de voturi,
numadr relativ mic in opinia noasta.
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Figura nr. 5 Priorititile guvernamentale

Care dintre urmatoarele credeti ca ar trebui sd fie priorititile guvernamentale
in ceea ce priveste economia?

Reducerea sdriciei si a inegalitatii sociale
Stimularea cresterii economice si a inovatiei

49 50 51 52 53 54 55

Sursa: Autor B Nr. rdspunsuri

In materie de priorititi ale guvernului, putem lua in considerare ambele variante,
reducerea sdraciei, masura socialista, depdsind stimularea cresterii cu doar 3 voturi. Dorinta de
reducere a saraciei si a inegalitatii provine tot din diferenta foarte mare dintre venituri, legandu-
ne tot de absenta paturii de mijloc. Aceste diferente ar putea fi rezolvate prin politici fiscale si
cote de impozitare menite sa vina in ajutorul populatiei.

Figura nr. 6 Sectorul public

Cum priviti rolul sectorului public in economie?

in furnizarea serviciilor esentiale

Sectorul public ar trebui sa fie redus, iar serviciile
. . . 15
esentiale ar trebui preluate de sectorul privat

0 20 40 60 80 100

Sursa: Autor N T .
r.raspunsuri

Intrebarea cu numirul 7 pune in problema rolul sectorului public in economie,
raspunsurile fiind pe cét se poate de clare. 90 de respondenti din totalul de 105 au ales un sector
public cu un rol mai important. Cand vorbim de sector public, facem referire la servicii de baza,
precum sandtate sau educatie, servicii esentiale oricarei economii.

Masura indreptata spre populatie, masura sociala, castiga in fata celei liberale, capitaliste.
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Figura nr. 7 Distributia veniturilor

Cum credeti ca ar trebui sa fie distribuite veniturile Tn societate? Cand

Ar trebui sa existe o distributie mai egala a

veniturilor prin intermediul taxelor si a programelor
sociale
Veniturile ar trebui sa fie in mare masura 54
determinate de piatd, fara interventie guvernamentala
49 50 51 52 53 54 55
Sursa: Autor B Nr. rdspunsuri

punem in discutie distributia salariilor, atitudinea respondentilor este oarecum egala, diferenta
fiind doar de 4 voturi in favoarea masurii liberale, bazatd pe mecanismele pietei. Totusi, ca in
exemplele trecute, nu putem exclude nici o varianta din calcul, fiind din nou observabile
discrepantele salariale s dorinta unei echitati.

Figura nr. 8 Protectia consumatorilor

Cum credeti ca ar trebui sé fie distribuite veniturile n societate?
Guvernul ar trebui sa impuna reglementari stricte
pentru a proteja consumatorii impotriva practicilor
comerciale injuste si a produselor nesigure

Piata ar trebui sa se reglementeze singura prin
mecanisme de concurenta si feedbackul 26
consumatorilor

0 20 40 60 80 100

Sursa: Autor B Nr. rdspunsuri

Unul din cele mai interesante rezultate au fost legate de protectia consumatorilor. ntr-0
societate bazatd pe consumerism, marcd a politicilor si statelor capitaliste, oamenii cautd totusi
masuri care sd-i protejeze de actiuni injuste din partea comerciantilor si de produse nesigure.

79 de respondenti sunt in favoarea unor masuri stricte pentru agentii comerciali, de unde
denota si necesitatea unor astfel de politici.
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Figura nr. 9 Globalizare si comert international

Care este opinia dumneavoastra despre globalizare si comertul
international?

Guvernul ar trebui sa protejeze industria locala si sa
limiteze globalizarea pentru a proteja interesele
nationale

Globalizarea si comertul liber ar trebui sa fie
incurajate pentru stimularea economiei

0 20 40 60 80
Sursa: Autor Nr. raspunsuri

Globalizarea si comertul international au fost unele din marile probleme de care
va da Roméania dupa revolutia din 1989 . Se punea problema ,,vanzarii tarii”, termen folosit
eronat de majoritatea populatiei, nefiind inca familiarizati cu notiunea de economie de piata sau
privatizare. Din aceste cauze, industria din tara noastra a avut de suferit, mare parte din ea fiind
inchisa si lasand loc marilor jucatori de pe piata mondiala sa-si faca simtita prezenta.

Consideram acesti factori ca fiind decisivi si in opinia publica, de aici dorinta pentru a
proteja ceea ce a mai ramas autohton, desigur vorbind de o masura oarecum socialista.

Figura nr. 10 Educatia si sanitatea

Cum priviti accesul la servicii de sanatate si educatie?

Aceste servicii ar trebui sa fie furnizate gratuit sau
subventionate de catre stat pentru a asigura accesul
egal pentru toti

Accesul la servicii de sanatate si educatie ar trebui
sa fie determinat in principal de capacitatea n
financiara a fiecarui individ

0 20 40 60 80 100 120
Sursa: Autor B Nr. rédspunsuri

Educatia si sandatatea, in opinia a 97 din cei 105 respondenti, ar trebui sa fie furnizate si
asigurate Tn mod gratuit de catre stat, o masurd absolut necesara pentru o economie cu o
populatie educata si mai ales sdnatoasd. O masura indreptata spre sprijinirea populatiei dar si o
provocare pentru stat, care trebuie sa asigure conditii si acces egal tuturor cetdtenilor indiferent
de venit.
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Figura nr. 11 Protectia muncii

Ce parere aveti despre interventia guvernului in piata muncii, cum ar fi
salariul minim si protectia angajatilor?

Guvernul ar trebui sd impuna reguli stricte pentru a
asigura salarii decente si conditii de munca sigure 83
pentru toti angajatii

Piata muncii ar trebui sa fie lasata sa se
reglementeze singura, iar interventia 22
guvernamentala ar trebui sa fie limitata

0 20 40 60 80 100

Sursa: Autor B Nr. rdspunsuri

Cand vine vorba de protectia angajatilor, marea majoritate a respondentilor au optat
pentru masuri menite sd vina in ajutorul celor ce muncesc si cdrora le sunt necesare conditii
decente de munca, salarii corecte si conditia respectarii drepturilor lor. Din nou vorbim de o
masura sociala bazatd pe egalitate.

Figura nr. 12 Impozitarea corporatiilor

Ce parere aveti despre sistemul de impozitare a corporatiilor si a
profiturilor mari?

Corporatiile cu profituri mari ar trebui sa plateasca

mai multe taxe pentru a contribui mai echitabil la 71
finantarea serviciilor publice si a redistribuirii

bogatiei
Impozitele pentru corporatii si profiturile mari ar
trebui sa fie reduse pentru a stimula investitiile si
cresterea economica

o

20 40 60 80

Sursa: Autor B Nr. rspunsuri

O altd problema ce se pune in discutie In ziua de azi este taxarea marilor
intreprinderi, companii ce obtin un profit excesiv. Sunt nenumarate cazuri In Romania in ziua
de azi, mai ales cand vorbim de marile lanturi de supermarketuri. 83 dintre respondentii nostri
considerd necesard o taxare suplimentard a firmelor ce incaseaza profituri mari. O politica
sociald des catalogata drept injustad sau anti-dezvoltare. Parerile sunt si vor fi impartite in ceea
ce priveste taxarea marilor firme insa, majoritatea pledeaza pentru aceasta suprataxare.
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Figura nr. 13 Relatia stat-sector privat

Cum priviti relatia dintre stat si sectorul privat in ceea ce priveste
investitiile in infrastructurd?

Guvernul ar trebui sa joace un rol central in

finantarea si dezvoltarea infrastructurii pentru a 73
asigura accesul egal la resurse si oportunitati pentru

toti cetatenii

Sectorul privat ar trebui sa fie principalul motor al

investitiilor in infrastructura, iar guvernul ar trebui sa 32
faciliteze colaborarile public-privat pentru a stimula

dezvoltarea

0 20 40 60 80

Sursa: Autor B Nr. rdspunsuri

Aici putem vorbi de mai multe tipuri de parteneriate dintre stat si sectorul privat, un exemplu
ar fi investitiile publice cu implicare privatd ce pot urmari obiecte de dezvoltare durabila.
Totusi, respondentii nostri urmaresc ca statul sa fie principalul investitor In materie de
infrastructura. Masura aleasa este una de tip socialista, menitd sa vina in sprijinul populatiei.

Figura nr. 14 Venit de bazi universal

Ce parere aveti despre asigurarea unui nivel minim de trai pentru toti
cetatenii prin intermediul unui venit de baza universal?

Un venit de baza universal ar trebui sa fie introdus
pentru a asigura securitatea financiara si eliminarea
saraciei

Un venit de baza universal ar putea avea efecte
negative asupra motivatiei si responsabilitatii
individuale si ar trebui sé fie evitat in favoarea altor
politici sociale

51.5 52 52.5 53 53.5

Sursa: Autor Nr. rdspunsuri

O alta discutie ampla vizeaza venitul de bazd, unde putem vorbi si de salariul minim pe
economie. Subiect dezbatut foarte des si fiind promisiunea unei mari parti din partidele politice.
Cei chestionati au dat dovada de o oarecare indiferentd cand vine vorba de asigurarea unui venit
minim, diferenta fiind cea mai mica din intregul chestionar, de doar un raspuns. Consideram
foarte importante ambele variante, putem lua in calcul si motivatia populatiei dar si nevoile
acesteia.
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Figura nr. 15 Programele de asistenta sociala

Cum vedeti ajutoarele sociale si programele de asistenta pentru cei
defavorizati?

Guvernul ar trebui sa ofere programe de asistenta
sociald pentru a ajuta cei mai defavorizati si pentru a
reduce inegalitatile

Programele de asistenta sociala ar trebui sa fie limitate

independentei si a responsabilitatii individuale

44 46 48 50 52 54 56 58
Sursa: Autor B Nr. rdspunsuri

O alta discutie foarte importanta tine de faimoasele ajutoare sociale, ce au creat valuri de
nemultumiri din partea cetatenilor. Respondentii chestionarului au optat pentru o limitare a
acestor ajutoare oferite celor defavorizati, sustindnd incurajarea independentei si
responsabilitatii, o masurd liberald menitd sd motiveze actiunea individuala.

Figura nr. 16 Privatizarea

" derilor de stat si a serviciilor publice?

Privatizarea ar putea afecta negativ accesul si
calitatea serviciilor, iar intreprinderile de stat ar

trebui sa ramana sub controlul guvernului pentru a o

asigura interesul public si accesul universal
Privatizarea ar trebui sa fie vazuta ca o oportunitate

de imbunatatire a eficientei si calitatii, prin 59
introducerea competitiei si a inovatiei din sectorul

privat
51.5 52 52.5 53 53.5
Sursa: Autor B Nr. raspunsuri

Incheiem chestionarul nostru cu o intrebare ce tine de privatizarea intreprinderilor
publice, alt subiect des discutat in Roméania. Cum am spus si in observatiile anterioare,
fenomenul privatizdrilor a fost inteles gresit si consideram ca este in continuare inteles intr-un
mod eronat. Diferenta dintre raspunsuri fiind de doar un punct in favoarea masurii socialiste.
Réspunsul relativ indiferent denotd o problemd inca deschisd in viziunea oamenilor.
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Concluzii

Studiul realizat ne-a aratat dorinta a tot mai multor oameni spre masuri sociale, media
finald a rezultatelor fiind de aproximativ 98; tindnd cont de Incadrarea rezultatelor prezentata
la 1inceput, putem clasa doctrina preferatd ca fiind cea social-democrata.
Cea mai socialistd categorie de varsta este 35-50, iar cea mai liberala 50-70.

Figura nr. 17 Distributia raspunsurilor
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Sursa: Autor

Romania a avut un drum greu in sustinerea si intelegerea democratiei si statului de drept, suntem
o tard democrata cu traditii comuniste si obiceiuri orientale. Unicitatea Romaniei in lume s-a
dovedit a-i fi si cel mai mare dezavantaj. Tranzitia a fost dificild, ,,muncitorii sunt marii perdanti
ai revolutiei: i se cere sd munceasca mai repede si mai bine, ceea ce nu le place, pentru ca nu
sunt obisnuiti cu asa ceva”. 6

Dupa 35 de ani de o simulare a democratiei, romanii sunt nemultumiti de politicile duse
de alesii nostri, alesi ce Incd provin din elita comunistd din anii 90. Afirmatia lui Silviu Brucan,
legata de cei 20 de ani necesari Invatdrii democratiei, pomenita in primele randuri, este pe cat
de realista, tot atat de optimista. Evenimentele ce pun la grea incercare veridicitatea democratiei
incep sa se amplifice, partidele extremiste castigdnd alarmant de multe pozitii in topurile
mondiale. Pentru a doua oard in 100 de ani, democratia se confruntd, din nou, de o opozitie tot
mai puternica si violenta.

Cand vorbim de social-democratie, putem sa-i atribuim originile in perioada revolutiilor
industriale, moment in care apar noi clase burgheze, dar si o noua forma a muncitorilor,
proletariatul. Aceasta doctrind, relativ tdndra, a stat Tn mare parte sub deviza marxista si
leninista, luand forme extremiste, convocand revolta proletariatului, faimoasa miscare ce va
urma si schimbe viitorul Imperiului Rus si ulterior a statelor est-europene. In ziua de azi putem
da exemple pentru socialism state precum Coreea de Nord, Cuba sau China, cea din urma fiind
in acelasi timp si cea mai capitalista tara.

Orizonturile sunt neclare, jonglam de la o doctrind la alta, grav ar fi daca aceastda
instabilitate ajunge in extreme, unde orice faramd de democratie, social-democratie sau
liberalism este naucitd. Trebuie sa ne mulam pe cerintele globale, sa fim mereu pregatiti de

8 Brucan, Silviu, Generatia irosita, Editurile Univers si Calistrat Hogas, Bucuresti, 1992, p.255
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schimbare.
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Seed Bank - Dezvoltarea tinerei generatii

Ursea Daria-Ana’
Truse Lorenzo?
Facultatea de Management

Abstract: Institutia financiar-bancara Seed Bank isi propune dezvoltarea si sustinerea
tinerei generatii prin intermediul serviciilor oferite si prin programele educationale gratuite
organizate pentru tineri. Instrumentele online cu scop educational au fost necesare pentru
continuarea activitdtii de invdtare in perioada de pandemie. In acest context, retelele de
socializare reprezinta instrumente ce pot fi folosite in scop educativ, completdnd prin informatii
ce privesc educatia non-formala, procesul educational formal al tinerilor. Programele
educationale Seed Bank vizeaza educatia financiard, necesard tinerilor, iar serviciile acesteia
au ca scop sustinerea acestora in antreprenoriat si studii superioare. Prezenta lucrare isi
propune sda demonstreze faptul ca activitdtile institutiilor financiar-hancare pot avea un impact
porzitiv asupra dezvoltarii in antreprenoriat i educarii financiare a tinerilor din Romdnia, prin
analiza unui caz particular, al institutiei financiar-bancare fictive, Seed Bank.

Cuvinte cheie: retele de socializare, educatie financiara, antreprenoriat, studii superioare,
institutii financiar-bancare, impact pozitiv, tinerii din Romania.

1. Prezentare succinta a domeniului de activitate
Recent apdrutd pe piata financiar-bancard din Roménia, Seed Bank este o institutie

financiar-bancara inovatoare, dedicata dezvoltarii si sustinerii tinerilor romani. Fondata in anul
2020, in plind pandemie, ofertele si procesele acesteia au fost ajustate nevoilor consumatorilor,
oferind servicii online. A oferi servicii bancare moderne si programe educationale gratuite a
fost motivul infiintdrii Seed Bank, o sursa de sprijin pentru tinerii care aspird la o educatie
superioara si la succes in cariera.

Seed Bank are un capital social de 300 milioane RON, fiind o societate pe actiuni. Aceasta
a cunoscut o crestere rapidd pe piata datoritd pachetelor special dedicate studentilor, astfel
ajungand in topul celor mai accesate banci de catre tanara generatie din Romania. Datorita
potentialul sdu de crestere, Seed Bank s-a listat la Bursa de Valori Bucuresti in anul 2023,
devenind o banca de incredere, inovatoare si moderna.

Sediul Seed Bank se afld in Bucuresti, Romania. Serviciile se acceseaza prin intermediul
platformelor online, motiv pentru care Seed Bank se mandreste cu performanta de a avea 90%
dintre angajati full remote.

2. Elemente de identificare ale organizatiei

2.1 Valori

Integritatea - Fiind o institutie financiar-bancara, este firesc ca integritatea sa primeze in
cadrul valorilor Seed Bank. Inteleasa de asemenea ca onestitate si transparent, integritatea este
esentiala pentru a castiga si a mentine increderea clientilor. Demonstrand integritate in toate

le-mail: urseadaria22@stud.ase.ro
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interactiunile sale, Seed Bank iti consolideazd reputatia ca institutie financiar-bancara de
incredere, cu autoritate intr-un domeniu atat de sensibil si personal precum cel al serviciilor
bancare.

Inovarea - Intr-o lume in continua schimbare, inovatia este cheia pentru a riméane relevant
si competitiv pe piatd. Implicind creativitate si flexibilitate, inovarea este o valoare
fundamentald a Seed Bank. Aceasta urmareste constant imbundtatirea produselor si serviciilor
bancare pe care le ofera, prin monitorizarea nevoilor si asteptarilor in continuad schimbare ale
clientilor sdi. Astfel, se adapteaza rapid schimbarilor din domeniul tehnologic si dezvolta
produse si servicii noi, fiind cu un pas Tnaintea concurentei.

Responsabilitatea sociala - Seed Bank 1isi doreste ca activitatea pe care o intreprinde sa
nu aibd numai un impact economic, ci si unul social. Isi asuma responsabilitatea sociala de a
actiona intotdeauna in mod etic si sustenabil, avand grija ca impactul pe care il are asupra
mediului Inconjurator si asupra comunitatii sa fie unul pozitiv. Acest angajament al Seed Bank
se materializeaza prin practicile sale de business, dar si prin intermediul campaniilor de CSR
realizate de aceasta.

2.2 Misiune si obiective

Seed Bank are 0 misiune clara: ,, Construim impreund viitorul tinerilor romani.” .

Pe plan microeconomic, Seed Bank 1isi propune sd contribuie la construirea viitorului
tinerilor romani prin sprijinul acordat acestora in dezvoltare, atat pe plan personal, cat si pe plan
profesional.

In acest sens, obiectivele principale sunt:

Suport in educatie si cariera - Seed Bank 1si propune sd ofere tinerilor romani produse si
servicii bancare personalizate si programe educationale de calitate care sa poata sta la baza
realizdrii aspiratiilor lor educationale si profesionale. Oferind produse si servicii bancare
moderne si inovatoare, Seed Bank i1 indruma pe tineri in gestionarea responsabila a finantelor
proprii si le ofera posibilitatea de a accesa resursele financiare necesare pentru a urma studii
superioare sau pentru a-si incepe cariera.

Sustinerea antreprenoriatului - Seed Bank Incurajeaza spiritul antreprenorial al tinerilor
romani si le pune acestora la dispozitie resurse informationale si financiare utile pentru a-si
transforma ideile si viziunea in proiecte palpabile si afaceri de succes. Astfel, institutia sustine
tanara generatie sa-si materializeze visurile si sd-si transforme ideile unice in realitate.

Consolidarea independentei financiare a tinerilor - Prin programe de educatie financiara
si instrumente bancare personalizate nevoilor tinerei generatii, Seed Bank isi propune sa
contribuie la consolidarea independentei financiare a tinerilor romani.

Pe plan macroeconomic, Seed Bank isi propune sa contribuie la construirea viitorului
tinerilor romani printr-un impact pozitiv semnificativ asupra societatii romanesti si asupra
economiei tarii in ansamblu si asupra mediului Tnconjurator.

In acest sens, obiectivele sale sunt:

Cresterea economica - Prin sprijinul acordat sectorului educational, prin incurajarea
independentei financiare si prin dezvoltarea spiritului antreprenorial in cadrul tinerei generatii,
Seed Bank isi propune sd contribuie la cresterea economicad a Romaniei. Tinerii educati
corespunzator, multi-dimensional, reprezinta o fortda de munca pregatita, capabild si
competentd, iar viitorii antreprenori vor stimula activitatea economica in diverse sectoare si vor
crea locuri noi de munca.

Reducerea saraciei - Seed Bank 1si propune cresterea nivelului de educatie financiara a
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tinerilor romani prin accesul gratuit la programe de formare. Mai mult, produsele si serviciile
special dedicate studentilor au ca scop sustinerea tinerilor din mediile defavorizate in
continuarea parcursului lor educational, prin studii superioare. Mai multi tineri vor ajunge sa
aibd independenta financiara, reducand astfel nivelul saraciei din tara.

Dezvoltarea durabild - Prin practicile sale sustenabile, Seed Bank isi propune sa
contribuie la dezvoltarea durabila a comunitétii in ansamblu. Va implementa politici si practici
financiar-bancare cu scopul reducerii impactului negativ asupra mediului inconjurator. Acest
lucru presupune promovarea reducerii consumului excesiv de energie si a reciclarii. Institutia
va aborda resurse regenerabile in cadrul operatiunilor Intreprinse.

2.3 Produse si servicii bancare:

Seed Bank oferd o gamd variatd de servicii bancare adaptate nevoilor si aspiratiilor
specifice ale tinerilor din Romania, cu un accent special pe inovatie, sustenabilitate si
dezvoltare.

In plus fatd de serviciile standard bancare, Seed Bank se angajeazi si ofere si solutii
specializate si avantajoase pentru a investi in educatie superioara, cariera sau afaceri.

Produse si servicii standard universale oferite de Seed Bank:

-Credite ipotecare: solutii flexibile de finantare pentru achizitionarea unei locuinte, cu
rate competitive si conditii personalizate pentru fiecare client.

-Depozite: optiuni variate de depozite pe termen scurt, mediu si lung, cu dobanzi atractive
si servicii flexibile de gestionare a economiilor personale.

-Carduri de debit sau credit: carduri personalizate, adaptate nevoilor individuale ale
studentilor, cu optiuni de recompense si facilitati de plata internationala.

-Transferuri online: servicii eficiente si sigure de transferuri bancare si plati online, atat
in tard, cat si in straindtate, pentru a permite clientilor sa efectueze tranzactii rapid si usor, fard
probleme si intarzieri.

-Asigurari: prin colaborarea cu furnizori de asigurari, Seed Bank ofera clientilor sdi o
gama completa de produse de asigurare, inclusiv asigurari de viatd, sandtate, locuinta, auto si
de calatorie.

-Consultanta financiara: servicii de consultanta financiara personalizata, cu specialisti in
domeniu, pentru a-i ajuta pe tineri sa-si gestioneze eficient finantele personale, sa-si planifice
bugetul si sa-si atinga obiectivele financiare.

2.4 Public tinta

Publicul tintd al Seed Bank este constituit in principal din tineri romani cu varste cuprinse
intre 18 si 35 de ani, cu un accent special pe cei care se afla in perioade critice de tranzitie in
viata, cum ar fi studentii, absolventii, tinerii profesionisti si tinerii antreprenori.

Acesti tineri reprezintd segmentul de populatie care se confruntd cu provocari specifice
legate de gestionarea finantelor personale, planificarea carierei si pregatirea pentru viitorul lor
profesional.

Avatarul de client este omul care rezoneaza cu valorile si viziunea brandului Seed Bank,
cel cdruia institutia financiar-bancara ii poate satisface nevoile si dorintele. Avatarul de client
este Mihai, student in anul al III-lea la Academia de Studii Economice din Bucuresti, avand 22
de ani. Locuieste in Bucuresti si este angajat ca ospitar. In prezent, nu si-ar permite sa faca un
master, dar este constient ca i-ar fi necesare niste cunostinte n plus pentru a-si putea indeplini
cel mai mare vis: acela de a avea propria afacere de succes.
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2.5 Sigla
Sigla Seed Bank, regasita in Figura 1, simbolizeaza exact obiectivul pe care il are
institutia financiar-bancard, si anume, dezvoltarea si cresterea tinerilor.

Figura 1. Sigla Seed Bank

SB - este abrevierea numelui institutiei financiar-bancare, Seed Bank

Planta - reprezinta un nou inceput, perioada de crestere

Gradient-ul dintre cele doua culori, alb, care reprezinta inovare, inocentd, transparenta, si
verde, care exprima crestere, echilibru si sustenabilitate, este prezent pentru a indica un nou
inceput care prinde "culoare". Astfel, se explica transcendenta dintre alb si verde simbolizand
progresul tinerilor romani dinspre inocenta, spre un viitor echilibrat financiar si sustenabil.

3. Comunicare interna si externa

3.1 Comunicarea internd, cu angajatii

Seed Bank prioritizeaza comunicarea transparenta si deschisa cu angajatii sdi. Acest lucru
este realizat prin sedinte periodice de informare, buletine informative interne si comunicarea
directd intre conducere si angajati.

Seed Bank colecteaza regulat feedback-ul de la angajati si poate identifica punctele forte
si zonele de imbunatatire in cadrul organizatiei. Aceste informatii sunt utilizate pentru a
implementa schimbari pozitive si pentru a asigura un mediu de lucru sanatos si productiv.

3.2 Comunicarea externd, cu potentialii si actualii clienti, tinerii

Seed Bank este angajata sa ofere clientilor sai un nivel inalt de comunicare si servicii
personalizate. Acest lucru este realizat prin intermediul canalelor traditionale, precum telefonul
si e-mailul, dar si prin intermediul platformelor online si a retelelor sociale, pentru a rdspunde
rapid la intrebdrile si preocuparile clientilor.

Pentru a-si promova serviciile si produsele, Seed Bank utilizeazd diverse canale de
marketing, precum publicitatea online, social media, evenimente locale si colabordri cu
influenceri din domeniul financiar.

Mixul de comunicare:

Vanzare directa

Lansarea unor programe speciale de conturi bancare pentru studenti, care sd ofere
avantaje precum comisioane reduse sau servicii bancare gratuite.
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Utilizarea serviciilor de call-center sau de vanzare online pentru a oferi suport si
informatii personalizate clientilor.

Implementarea unor programe de loialitate sau oferte speciale pentru a stimula achizitiile
si fidelizarea clientilor.

Publicitate

Crearea de campanii publicitare online si offline cu mesaje relevante pentru studenti, cum
ar fi accesibilitatea, serviciile online usor de utilizat si beneficiile unui cont bancar adaptat
nevoilor lor.

Promovarea ofertelor speciale pentru studenti prin intermediul retelelor sociale si a
platformelor online preferate de acestia.

Targetarea specifica a audientei prin intermediul platformelor de publicitate online pentru
a maximiza impactul.

PR

Participarea la targuri de carierd sau evenimente universitare pentru a oferi informatii
despre oportunitétile de cariera in sectorul bancar si pentru a interactiona direct cu studentii.

Crearea si promovarea de continut relevant si valoros, cum ar fi articole, bloguri sau
comunicate de presa, pentru a consolida increderea si reputatia institutiei financiare.

Realizarea unor parteneriate cu influenceri si micro-influenceri care promoveaza educatia
financiara in Romania pentru tineri, precum Selly, Madalina Luca.

Sponsorizare (+ campanii CSR)

Organizarea de evenimente caritabile sau campanii de voluntariat in colaborare cu
organizatii studentesti sau universitati pentru a implica studentii in actiuni de responsabilitate
sociald. De exemplu, Seed Bank sponsorizeaza Asociatia Strigdt Pentru Educatie si 1i furnizeaza
acesteia informatii pentru postarile din rubrica “Educa-ti banii”.

Sponsorizarea competitiilor sau evenimentelor sportive universitare pentru a sprijini
implicarea si activitatea studentilor in afara salilor de curs.

Implementarea unor programe CSR care sa vizeze educatia financiara a studentilor prin
finantarea proiectelor sau a initiativelor care promoveaza aceasta tema in campusuri sau
comunitati.

Seed Bank colecteaza feedback de la clientii sai prin diverse metode. Organizeaza think-
tanks, invitand studentii sa participe la sesiuni de feedback pentru a impartasi experientele lor
si pentru a sugera imbundtatiri sau servicii noi pe care si le doresc. Interactioneazd cu
comunitatea prin intermediul retelelor sociale, pentru a colecta feedback in timp real si pentru
a raspunde prompt la intrebarile sau preocuparile lor. In acest sens se folosesc postirile de tip
story, prin care urmaritorii raspund la sondaje, quiz-uri si pot adresa intrebari, la care echipa
Seed Bank raspunde.

4. Folosirea instrumentelor financiar-bancare
1. Creditele SeedStud: Un produs financiar special conceput pentru a veni in sprijinul

studentilor, oferindu-le posibilitatea de a accesa fonduri pentru plata taxei de scolarizare si a
altor cheltuieli legate de educatie sau intemeierea unui statut de antreprenor ajutandu-I pe acesta
sa-si intemeieze o afacere. Cu rate avantajoase si termene flexibile de rambursare, creditul
SeedStud faciliteaza accesul la educatie pentru toti cei dornici sa invete si ii ajuta pe mai departe
sd-si atinga visurile. Daca iti faci credit SeedStud, iti sunt oferite 2 sesiuni de consultanta
financiard, 1 la 1 cu unul dintre expertii nostri.

2. Cardurile SeedCard: Seed Bank pune la dispozitie conturi bancare adaptate nevoilor
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tinerilor, cu comisioane zero si servicii online si mobile pentru o gestionare usoard a banilor.
Cardurile bancare emise de Seed Bank ofera acces la reteaua globald de ATM-uri si facilitéti
de platd in Intreaga lume. Le ofera serviciul de cashback, asa ca, la un anumit numadr de achizitii
din anumite locuri, acestia 1si vor primi banii inapoi. Cashback functioneaza in locuri precum:
Act, Politon, Carturesti si librarii de toate tipurile.

3. Consultanta financiara SeedStart: Dorim sd promovam educatia financiara si
antreprenoriatul printre tineri. Prin intermediul programelor noastre de consultantd financiara,
oferim sesiuni de formare pentru a-i ajuta pe tineri sa-si dezvolte abilitatile financiare si sa-si
exploreze potentialul antreprenorial.

4. Depozitele SeedGrow: Seed Bank ofera posibilitatea de a tine banii intr-un depozit cu
0 dobanda care fluctueaza in functie de media anului universitar precedent, prin ponderarea
ratei dobanzii cu nota studentului. Aceasta oportunitate ofera studentilor posibilitatea de a-si
creste veniturile si 1i motiveaza sa fie studenti silitori.

5. Elemente de cultura organizationala
Promovarea unei culturi organizationale bazate pe comunicare deschisa, colaborare si

incredere este esentiala pentru a mentine angajatii motivati si implicati. Seed Bank organizeaza
evenimente de teambuilding, sesiuni de brainstorming si programe de dezvoltare a
competentelor, pentru a consolida relatiile intre colegi si pentru a Incuraja colaborarea.

Pentru Seed Bank, elementele de cultura organizationald sunt fundamentale.

Pentru crearea unei atmosfere de lucru placute si pentru a ncuraja crearea unor relatii
bune cu clientii, Seed Bank aplicd elemente de culturd organizationala in cadrul intern al bancii,
precum:

Nume si identitate vizuala:

Seed Bank adoptd o identitate vizuala distinctd si un nume care sugereaza fertilitatea si
cresterea, reflectand angajamentul sau fatd de dezvoltare si prosperitate. Logo-ul si culorile
specifice sunt utilizate Tn mod extensiv in toate materialele de marketing si comunicatii ale
bancii.

Ambianta sucursalelor:

Sucursalele Seed Bank sunt concepute pentru a oferi o atmosfera prietenoasa si relaxanta,
cu spatii luminoase, deschise si pline de verdeturi. Plantele de interior sunt prezente in mod
constant pentru a contribui la crearea unei atmosfere deosebite si pentru a promova un mediu
de lucru sanatos si echilibrat.

Mai mult, Seed Bank ofera angajatilor sai o plantuta in fiecare birou pentru a se avea grija
de ea, iar pentru planta cea mai sdnatoasa si ingrijita, detindtorii acesteia primesc cadou un sejur
de 2 zile la munte, unde se pot conecta cu natura, uitand de stres. Acest proiect tine 3 luni si se
organizeaza odata la 6 luni, de 2 ori pe an.

Tinuta si eticheta:

Angajatii Seed Bank adopta o tinutd business casual, cu cravate in culorile oficiale ale
bancii si de preferat, culori neutre si naturale. Aceastd abordare relaxata este menita sa creeze
o atmosferd mai prietenoasd si deschisa pentru clienti, facilitind astfel interactiunile si
negocierile.

Recompensare §i recunoastere:

Seed Bank incurajeaza excelenta si performanta prin acordarea de premii pentru angajatii
cu cel mai bun raport de activitate. Acest lucru stimuleaza o culturd a performantei si a
competitivitatii sandtoase in cadrul organizatiei.



Economics Student Working Papers Vol. 2/2024

Grija pentru angajati:

Seed Bank se preocupa de sanatatea si bunastarea angajatilor sdi, oferind beneficii precum
concedii extinse, servicii medicale si de consiliere psihologica, si promovand un echilibru intre
viata profesionala si cea personala. Fiecare angajat beneficiaza de o sedintd de consultantd in
carierd anual, pentru ca Seed Bank nu isi doreste sa retind angajati al caror parcurs profesional
nu se aliniaza cu domeniul de activitate financiar-bancar.

Seed Bank tine la sanatatea angajatilor sai, asa ca le pune la dispozitie preparate naturiste
in timpul programului de lucru si o reducere la produse din plante realizata prin colaborare cu
Drmax.

6. Responsabilitatea sociala a organizatiei
Seed Bank isi asuma responsabilitatea sociala ca parte integrantad a valorilor si misiunii

sale, angajandu-se sa contribuie la dezvoltarea durabild a comunitatii si la imbunatatirea calitatii
vietii tinerilor din Romania. Prin diverse programe si initiative, Seed Bank 1si propune sa aiba
un impact pozitiv asupra societdtii si mediului inconjurdtor. latd cateva dintre actiunile
intreprinse Seed Bank:

e Seed Bank considera cd educatia financiard este esentiald pentru dezvoltarea
personala si profesionald a tinerilor. Prin programe educationale interactive si
accesibile, Seed Bank ofera tinerilor instrumentele si cunostintele necesare pentru
a-si gestiona finantele in mod responsabil si pentru a-si planifica viitorul financiar.
Astfel, sponsorizeaza Asociatia Strigdt Pentru Educatie si realizeaza workshop-
uri In colaborare cu aceasta.

e Seed Bank sustine spiritul antreprenorial al tinerilor, oferind finantare si
consultantd pentru proiecte si initiative inovatoare. Prin intermediul programelor
de creditare si mentorat, Seed Bank 1i incurajeaza pe tineri sa-si urmeze visele
antreprenoriale si sd-si dezvolte afacerile proprii. A fost initiat proiectul
SeedInvest, prin care se realizeaza un concurs de planuri de afacere, castigatorul
primind finantare de 5000 de euro pentru a-si infiinta afacerea si consultanta din
partea specialistilor Seed Bank timp de un an.

e Seed Bank este angajatd In promovarea unui mediu inconjurdtor sdnatos si
durabil. Prin practici bancare responsabile si parteneriate cu organizatii de mediu,
Seed Bank isi propune sa reducd impactul asupra mediului si sd contribuie la
combaterea schimbarilor climatice prin promovarea solutiilor bancare sustenabile
si a proiectelor de energie regenerabild. Prin programul ForestSeed, Seed Bank
organizeaza o campanie de reimpadurire, fiecare angajat avand posibilitatea de a
planta un copac anual.

7. Identificarea canalelor de comunicare si a specialistilor in comunicare
Intreaga echipa de comunicare a Seed Bank, de la manager la angajatii din marketing si

din relatii publice, au varsta cuprinsa intre 18 si 35 de ani, asemenea publicului tinta. Pentru
Seed Bank este foarte important sa comunice cu publicul tintd de la egal la egal. Prin urmare,
tocmai pentru cd incurajeaza angajatii tineri, le ofera acestora training-uri de formare
profesionald in domeniul comunicarii si le faciliteazd participarea la conferinte nationale si
internationale.

Canalele de comunicare ale Seed Bank sunt:

Aplicatia mobild Seed Bank App
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Seed Bank App reprezintd o oportunitate excelentd de a ajunge direct la publicul tanar si
conectat digital. Aceasta dispune de functionalitati interactive, precum instrumente de
gestionare a bugetului, simulatoare de credit si chatbot-uri pentru suportul clientilor, pentru a
oferi o experienta personalizata. Sunt integrate elemente de tip joc, motiva pe utilizatori sa isi
imbunatateascd abilitatile financiare si sa isi atingd obiectivele financiare, prin intermediul
provocdrilor.

Website-ul si blogul

Acestea promoveaza educatia financiard pentru antreprenori si ofera sfaturi de gestionare
a finantelor personale, pentru a raspunde nevoilor si intrebdrilor tinerilor, prin intermediul
articolelor de blog postate. De asemenea, sunt incarcate lunar materiale de tip video, interviuri
cu tineri antreprenori de succes, studenti si absolventi care au beneficiat de serviciile si
programele Seed Bank, pentru a inspira $i motiva si alti tineri sa isi urmeze visurile si sa 1si
dezvolte abilitatile financiare.

Retelele de socializare (Facebook, Instagram, Tik Tok, Linked-In)

Social Media al Seed Bank vizeaza trei piloni de continut: educare/informare, branding
si vanzare. Se realizeaza constant colabordri cu influenceri din domeniul financiar,
antreprenorial si al dezvoltarii personale pentru a-si promova mesajele si programele in randul
publicului tintd, beneficiind de credibilitatea si influenta acestora in mediul online. Sunt
organizate lunar sesiuni Q&A pe diverse teme legate de finante personale, antreprenoriat si
dezvoltare profesionala, pentru a permite interactiunea directa cu publicul si pentru a raspunde
intrebarilor acestora in timp real.

Presa

Specialistii Seed Bank ofera frecvent interviuri pentru a demonstra expertiza in domeniul
financiar si bancar. De asemenea, se emit comunicate de presa regulate pentru a anunta lansari
de produse, campanii, evenimente si alte noutati importante despre Seed Bank.

Evenimentele

Seed Bank organizeaza si participa la diverse evenimente pentru a interactiona direct cu
publicul sdu si pentru a promova valorile si programele sale. De asemenea, organizeaza
evenimente de networking pentru a facilita intalniri si conexiuni intre membrii comunitatii Seed
Bank. Specialistii Seed Bank participa la targuri si expozitii relevante pentru industria bancara
st financiard pentru a-si promova serviciile si pentru a interactiona cu potentiali clienti si
parteneri de afaceri.

8. Comunicare in situatii de criza
Seed Bank se pregateste pentru situatii de criza prin dezvoltarea unui plan de comunicare

detaliat, care stabileste rolurile si responsabilititile echipei de comunicare, canalele de
comunicare si mesajele cheie. Perioadele de crizd sunt confruntate cu usurintd de catre Seed
Bank deoarece aceasta adoptd o abordare transparentd si autenticd In comunicare, oferind
informatii corecte si actualizate despre situatie clientilor sdi. Comunicarea in timp real este
esentiald, iar Seed Bank utilizeaza diverse canale de comunicare, cum ar fi e-mailurile, SMS-
urile, site-ul web al bancii si retelele sociale, pentru a furniza informatii coerente si actualizate.

Seed Bank colaboreaza strans cu autoritatile de reglementare si cu mass-media in timpul
unei crize, furnizand informatii relevante si actualizate si evitand speculatiile si zvonurile.

Seed Bank este pregatitd pentru situatiile de criza prin rezervele pe care le detine si se
fereste de acestea printr-un audit intern si extern realizat calitativ, functia de control-evaluare
fiind o prioritate a institutiei financiar-bancare.



Poate o replica sa atinga performantele la care se ridica parfumul original?

Popa Florin-Cristian?
Manolescu Mihai-Cristian?
Facultatea de Economie Teoretica si Aplicata

Introducere

Parfumul reprezintd cartea noastra de vizitd; este acel ceva care ne oferd o nota de
eleganta si rafinament, fiind o experienta in sine. Purtam parfumul cu scopul de a atrage cat mai
multe priviri, dar si pentru a ne simti speciali.

Industria parfumurilor se afla in continud dezvoltare si astfel, ni se ofera o plaja larga din
care putem alege. Totusi, trebuie sa tinem cont de cateva aspecte atunci cdnd dorim sa
achizitionam parfumul potrivit. Se poate observa faptul ca replicile unor parfumuri de brand
acapareaza piata din ce in ce mai rapid, iar acest fapt poate crea asteptdri in randul iubitorilor
de parfumuri cu privire la calitatea acestor produse.

Prezenta lucrare 1si propune sd analizeze o replica a unui parfum, comparartiv cu unul de
brand — Glacier pour homme si Le Male, sub semnatura lui Jean Paul Gaultier (vezi fig.1).
Produsul original este foarte cunoscut, avand o imagine si o identitate foarte bine dezvoltate si
inoculate in mintea consumatorului. Scopul lucrarii este de a identifica avantajele parfumului
de tip replica si reliefarea atuurilor pe care le are acesta. Obiectivul principal consta in cresterea
gradului de notorietate al parfumului, iar astfel, dorim ca acesta sa ajunga in topul preferintelor
consumatorilor. Pe de alta parte, ca obiective secundare vizam urmadtoarele: evidentierea
faptului ca persistenta aromei unui anumit parfum nu se afla exclusiv sub umbrela unui brand,
sustinerea convingerii conform careia nu este necesar sa alocam o suma exorbitantd, in vederea
achizitionarii unui parfum de calitate si identificarea diferitelor metode cu caracter persuasiv,
in asa fel incat consumatorul sa fie dispus sa achizitioneze produsul.

GLACIER

“POUR HOMME

2

Figura 1.

le-mail: popaflorin20@stud.ase.ro
2 e-mail: Manolescumihai20@stud.ase.ro
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Poate o replica sa atinga performantele unui parfum original?

CAPITOLUL I: PREZENTAREA PRODUSULUI SI A CARACTERISTICILOR
ACESTUIA
Parfumul de tip replica se regaseste sub denumirea de Glacier pour homme si prezinta

urmatoarele caracteristici:
Tip produs: Apa de toaleta;
Forma / Textura: Fluid;
Tip aplicare: Vaporizator;
Dimensiune / Cantitate: 100 ml.

Trasaturi distinctive:
In ciuda faptului ci produsul nu reprezinta altceva decat o copie, acesta are niste
avantaje competitive care ii conferd o nota proprie:
1. Pret mai avantajos, In comparatie cu originalul, cu scopul de a penetra piata si de
a atrage cat mai mult din publicul tintd. Produsul se adreseaza consumatorilor cu
venituri medii;

2. Persistenta indelungatd reprezintd un alt avantaj care face din acest parfum o
alegere potrivita. (aproximativ 7-8 ore);

3. Paleta mult mai larga din punct de vedere olfactiv. In timp ce parfumul original
este compus din 3 ingrediente, aceastd replica intruneste cel putin zece note: note
de varf (menta, lavandd, bergamota, cardamon), note de mijloc (scortisoard,
floare de portocal), note de baza (boabe de tonka, lemn de santal, vanilie, cedru).

4. Design-ul sticlei este unul elegant si atractiv.

In ceea ce priveste identitatea vizuala, evidentiem aspecte precum: culoarea sticlei, si
anume verde. Aceasta culoare sugereaza prospetime, vitalitate si este in stransa legaturd cu
natura, conferind parfumului sigurantd si sperantd. Un alt element ce trebuie analizat il
reprezintd logo —ul (vezi fig.3). Motivul cerbului este prezent pe toate produsele acestui brand
si semnificd puterea, integrarea si relatia cu natura, avand, totodata, implicatii religioase, fiind
asociat cu intelepciunea si cunoasterea. Acestui animal i se atribuie renasterea, deoarece
coarnele acestuia se regenereaza si subliniazd ideea unei evolutii constante, dar si eleganta si
maniera in care se poarta un parfum.

§
L

MAISON
ALHAMBRA

Figura 2. Logo-ul produsului

CAPITOLUL II: STABILIREA PUBLICULUI TINTA SI SEGMENTAREA PIETEI
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Pentru a putea ajunge la un nivel crescut al notorietatii si in vederea construirii
unei imagini adecvate a produsului, este imperioasa stabilirea, intr-un mod cat mai clar si
delimitat, a publicului tintd. Acest produs de adreseaza exclusiv persoanelor de gen masculin,
din mediul urban si cu venituri medii, datorita pretului accesibil. In ceea ce priveste intervalul
de varsta, consideram destul de dificil de precizat; depinde foarte mult de obiceiul de consum
ce vizeaza acest tip de produs, dar s-a stabilit totusi un interval de 18-65 de ani. Daca ne
raportam la nivelul studiilor, vorbim, din nou, de un aspect irelevant, intrucat acest tip de produs
poate fi utilizat de catre oricine si nu necesita anumite studii sau experiente pentru a fi folosit.

CAPITOLUL I11: STRATEGIA DE COMUNICARE
Prin strategia de comunicare intelegem utilizarea diferitelor mijloace, in vederea

transmiterii unui mesaj cat mai clar si concis, ce vizeaza un anumit bun sau serviciu. Reprezinta,
totodata, intrumentul fara de care nu am putea aduce publicului tintd informatii relevante despre
acel produs. Luand in considerare faptul ca produsul propus se incadreaza pe o piatd matura, in
care concurenta este foarte mare, vom avea in vedere o strategie de comunicare ofensiva, ce va
genera o crestere a cotei de piatd si, implicit, o crestere graduald a notorietdtii in randul
consumatorilor. In acest sens, instrumentul de care ne vom folosi consti in reclama agresiva.

In cazul produsului analizat, ne axam pe trei mari modalitti de promovare, si anume:

Promovare de tip Above the line (ATL)

Acest tip de promovare are la baza canalele conventionale, clasice de media si reprezinta
niste instrumente accesibile, ce prezintd o ratd mare de succes. Printre acestea se remarcd
televiziunea, presa scrisd, radioul si internetul. Fiecare dintre acestea are un scop bine stabilit,
tintind anumite grupuri de persoane, in functie de varsta, de mediul de rezidentd sau de frecventa
cu care utilizeaza canalul respectiv.

In ceea ce priveste parfumul ales, avem la indeména un marketing de tip 360 — utilizim
toate aceste canale media mentionate mai sus. Ne bazam, in primul rand, pe social media si pe
toate platformele pe care le implica acesta (Instagram, Facebook, TikTok si chiar YouTube).
Pe de alta parte, vom utiliza si televiziunea, in special, spotul publicitar sau reclamele de tip
panou publicitar, concepute cu scopul de a atrage atentia trecatorilor. Ele vor fi amplasate in
zonele intens circulate. Aceste promovari de tip ATL nu sunt centrate pe un anumit grup tinta,
deci sunt nedirectionate ; scopul lor este acela de a creste gradul de cunoastere a marcii,
respectiv produsului, accesand o masa larga de potentiali clienti.

Promovare de tip Below the line (BTL)

Atunci cand vorbim despre promovarea BTL, avem in vedere un mecanism mult mai
complex, comparativ cu promovarea de tip ATL. Below the line este utilizat abia dupa ce s-au
identifcat categoriile de clienti care au o predispozitie mult mai mare spre a achizitiona produsul
respectiv. Odata ce am stabilit grupurile tintd, se vor demara campaniile. Acestea din urma vor
consta n:

e mail-uri personalizate pentru clienti;

e organizarea de tombole ce au ca si premii mostre ale parfumului;

e standuri si expozitii ce au ca scop interactiunea directa dintre consumator si
produs;

Promovare de tip Through the line (TTL)
Acest tip de promovare reprezinta un mix intre publicitatea de tip ATL si BTL si are ca
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scop consolidarea si imbunatatirea campaniei create. Ea include atat mijloacele clasice cat si
cele neconventionale, reprezentate de modalitatile de interactiune directa cu publicul deja vizat.
Aceastd abordare integratd va conduce la sporirea notoretatii pacfumului, la cresterea treptata a
vanzdrilor si a majorarii cotei de piata.

CAPITOLUL IV: EVALUAREA PRODUSULUI
Evaluarea produsului implica diverse analize cantitative si calitative ce au ca scop

generarea si furnizarea de date, cu privire la impactul pe care I-a avut produsul respectiv asupra
publicului care I-a testat. In baza acestor analize vom identifica punctele forte ale produsului,
realiza o evaluare cit mai potrivitd, vom utiliza doua instrumente ale cercetdrii de marketing, si
anume: scala Likert si scala cu suma constanta. Criteriile analizate vor fi aceleasi pentru ambele
metode, dar concluziile vor fi diferite, in functie de preferintele consumatorului.

A. SCALA LIKERT

Cu ajutorul ei vom observa impresia consumatorilor despre produs la modul general. Se
vor formula afirmatii cu privire la stimulul cercetat, afirmatii pe baza carora respondentul 1si va
prezenta acordul sau dezacordul sau. Fiecarei componente a tabelului (acordul) i se va atribui
un scor, dupd cum urmeaza:®

Dezacord total Dezacord Indiferent Acord Acord total

- 2 -1 0 1 2

S-a ales un esantion ce inglobeaza 300 de respondenti. Acestia au fost rugati sa
isi exprime acordul sau dezacordul cu privire la urmatoarele afirmatii, ce vizeaza produsul pe
care |-au testat. Enunturile sunt dispuse intr-un tabel, astfel:

Tabelul nr. 2. Chstionarul pentru scala Likert

AFIRMATIA Dezacord | Dezacord @ Indiferent = Acord Acord
total total
-2 2
-1 0 1
1. Ambalajul produsului si design-ul 15 35 48 106 96

sticlei sunt atragatoare si adecvate.

2. Notele olfactive ale parfumului va 6 25 35 121 113
incanta simturile si creeaza o
experientd unica.

3. Pretul produsului este accesibil. 2 6 0 198 94

4. Parfumul are o persistentd indelungata. 12 57 46 96 89

5. Parfumul vizeaza orice ocazie de 0 23 167 65 45
consum.

In baza datelor din tabelul de mai sus, se va calcula scorul penru fiecare dintre cele cinci

3 Notarea respectiva este valabila exclusiv pentru enunturile cu caracter favorabil
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afirmatii propuse. Calculul va consta In inmultirea fiecarui indice aferent coloanelor acord cu
numadrul de respondenti, urmand ca rezultatul sa fie impartit la numarul total de respondenti.
15(-2)-35(-1) + 106 x 1+ 96 x 2
Al: =101
300

6(-2)-25(-1) + 121 x 1+ 113 x 2
A2: = 1,20
300

2(-2)-6(-1) + 198 X 1+ 94 x 2
A3: = 1,29
300

12(-2)-57(-1) + 96 x 1+ 89 x 2
A4 = 1,02
300

23(-1)+65x 1+ 45 x 2

= 0,4
A5: 300

Rezultatele obtinute ne indicd faptul cd pretul produsului reprezintd criteriul
primordial pentru majoritatea consumatorilor ce au raspuns la acest chestionar.

B. SCALA CU SUMA CONSTANTA
Presupune impartirea, de catre subiectul cercetat, a unui anumit numar de puncte (10)
intre stimulii investigati, in functie de criteriul evaluat. Vom obtine informatii mult mai
relevante, mdsurate pe o scald interval, astfel incat in final putem trage concluzii cu privire la
ordinea preferintelor.
- Esantion = 60 respondenti (din totalul de 300 ) — cei ce au cumpérat cel mai des
acest produs
- Criterii: Pret (P), Design produs (D), Persistenta (T) si Experienta olfactiva (E)

Tabelul nr. 3. Chestionarul pentru scala cu suma constanta

Nr. P D T E| Nr. P D T E| Nr. P D T E| Nr. P D T
crt. crt. crt.
Crt.
1. 2 3 3 2| 16. 3 5 1 1| 31. 1 5 3 1| 46. 2 5 1
2. 3 5 1 1| 17. 2 2 2 4| 32. 2 4 2 2| 47. 2 2 5
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3. 1 2 6| 18. 4 3 2 1| 33 5 3 1 1| 48. 1
4. 1 4 3| 19. 3 2 1 4| 34. 1 1 6 2| 49. 2
5. 5 3 1| 20. 3 3 2 2| 35. 1 3 5 1| 50. 1
6. 4 3 1| 2L 1 1 1 7| 36. 2 1 6 1| 51 4
7. 3 2 3| 22. 2 6 1 1| 37. 1 2 5 2| 52. 5
8. 5 2 1| 23. 3 2 2 3| 38. 2 5 2 1| 53 1
9. 5 1 2| 24. 2 6 1 1l 39 1 5 2 2| 54. 1
10. 3 1 4| 25. 1 1 5 3| 40. 6 2 1 1| 55. 1
11. 2 3 2| 26. 1 4 3 1| 4L 3 2 2 3| 56. 2
12. 3 1 1| 27. 3 4 2 1| 42 5 2 1 2| 57. 3
13. 4 3 2| 28. 3 5 1 1| 43. 1 2 4 3| 58. 2
14. 2 2 2 29. 3 4 2 1| 44. 4 4 1 1| 50. 3
15. 2 2 5 30. 2 1 1 6| 45. 2 1 3 4| 60. 1

Cu ajutorul datelor colectate, determinam punctajele medii pentru fiecare stimul
investigat si le ierarhizam, in functie de valorile obtinute.

P 137
—=—=1228
PRET="60 60
D 189
— =—=3,15
DESIGN PRODUS =~ 60 60
131
PERSISTENTA=""60 60 ,18
E 142

. . —=—=1236
EXPERIENTA OLFACTIVA =" 60 60
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In urma rezultatelor de mai sus, iearhia criteriilor va arata astfel:

Crt. Punctaj mediu Loc atribuit
Pret 2,28 "
Design 3,15 |
Persistenta 2,18 v
Experienta olfactiva 2,36 1

Concluzii

Alegerea unui parfum poate parea, in aparentd, foarte simpla si multd lume crede ca este
indeajuns daci miroase bine sau dacd prezintd o persistentd acceptabild. Insd, un parfum
reprezintd mult mai mult de atat; este o experienta in sine, ne induce anumite stari sau trairi si
reuseste sd pastreze intacte anumite amintiri.

Lucrarea de fata a adus in discutie multiple avantaje ale unei replici, iar ele fac din aceasta
o alegere de luat in seama, datorita atributelor avantajoase de care dispune. Glacier pour homme
invaluie purtitorul Intr-o aroma patrunzatoare care reuseste sa creeze o stare de bine.

Referitor la strategiile de promovare a produsului, putem afirma ca acestea prezinta toate
conditiile in asa fel incat sa atargd cat mai multi consumatori, intr-un timp relativ scurt. S-a
utilizat un mix de tehnici de publicitate si astfel, produsul va reusi sa penetreze piata repede, de
0 asa maniera incat sa persuadeze publicul tinta.
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Business-ul in educatie si importanta sa

Petre Alexandru-Sorel!
Facultatea de Economie Teoretica si Aplicata

INTRODUCERE
Educatia in Romania este unul dintre cele mai discutate subiecte in zilele noastre. In acest

moment finalizarea unui liceu nu mai este o optiune pentru ca o persoana sa isi gaseascd un loc
de munca stabil si bine platit.

In Roménia parintii investesc foarte mult timp dar si bani in educatia copiilor acestora.
Astfel cd exista foarte multe oportunitati pentru un antreprenor sa gaseaca o nisd in domeniul
educatiei. Nu numai cd acest business ar beneficia economiei, dar ar putea modela viitorul tarii,
educand copiii la un standard ridicat.

In funtie de tipul de business ales, antreprenorul ar putea si gaseasca cii de a isi extinde
afacerea intr-un timp scurt.

In primul capitol, se prezinti cat de importanti este dezvoltarea unui business pentru
economia tarii in care acesta isi desfasoard activitatea. Precizand doud mari categorii in care
putem imparti antreprenoriatul, fondatorul afacerii poate sa decida ce tip de business sa
deschida si cat de rapid se poate dezvolta afacerea.

Investitia in domeniul educatiei ar putea creste sansele antreprenorului de a dezvolta o
afacere de succes, mai ales daca acesta foloseste tehnologii noi si face invatatul mai distractiv
si usor de inteles.

in al doilea capitol, este prezentat un concept de business numit ,,EVRIKA”. Acesta
afacere este in domeniul educatiei si este de tip afterschool destinat elevilor de scoald primara
s1 gimnaziu.

Afacerea este analizatd din punct de vedere financiar, dar si din punct de vedere al
competitorilor deja aflati pe piata afterschool-urilor din Bucuresti.

CAPITOLUL 1. IMPORTANTA DEZVOLTARII UNUI BUSINESS iN EDUCATIE

Antreprenoriatul educational — o optiune modernd de business

Antreprenoriatul este un termen general asociat cu inceperea unei afaceri. Termenul
»antreprenor” este derivat din cuvantul francez ,,entreprendre” care Inseamna ,,a intreprinde”.

Howard Stevenson, care este cunoscut ca ,,parintele studiilor despre antreprenoriat” de la
Harvard Business School, a definit antreprenoriatul ca ,,urmarirea oportunitatilor dincolo de
resursele controlate”. Acest lucru Tnseamna cd in antreprenoriat mereu o sa iti asumi un risc
deoarece nu vei putea niciodata sa controlezi toate resursele necesare dezvoltarii afacerii.

Chiar daca este clar cd antreprenoriatul si inovatia contribuie la cresterea economica a
unui stat, unele studii indica faptul c@ aceastd crestere generatd de activitatea antreprenoriala
poate sa fie exageratd, aceasta nefiind uniformd in economie. De acemenea, legitura dintre
antreprenoriat si Tmbunatatirea bundstarii sociale este foarte complexa si este majoritar
influentata de factori precum industria in care are loc activitatea antreprenoriala si tipul de nisa
tintitd de citre antreprenor.?
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Putem sa privim antreprenoriatul si prin prisma a doud categorii mari. Prima dintre ele
este antreprenoriatul de necesitate, iar a doua este antreprenoriatul in oportunitate. 3

In tarile unde activitatea antreprenoriala este majoritar sub forma de antreprenoriat din
necesitate, se poate observa ca economia respectivului stat nu creeaza suficiente locuri de
munca si oportunitdti salariale pentru locuitori. De asemenea, nivelul de dezvoltare economica
al unui stat poate sd influenteze daca antreprenoriatul va duce la o crestere economica mai mare.

In cazul tarilor unde activitatea antreprenoriala este bazatd pe oportunitate, in general,
aceste state au o economie bogata si o crestere economica puternicd. Astfel ca, antreprenorul
poate sa isi dezvolte rapid afacerea datoritd faptului ca locuitorii acelui stat sunt mai dornici sa
plateasca pentru bunul sau serviciul respectiv, datorita statului lor financiar.

Importanta unui business in domeniul educational

Un business in domeniul educatiei este esential in dezvoltarea viitorului unui stat. Cu cat
gradul de educare al copiilor este mai mare, cu atat acestea au sanse mai mari la un trai mai bun
in viitor.

Pentru antreprenor, dezvoltarea unui business in domeniul educatiei reprezintd o
oportunitate buna de a modela noua generatie si de a le oferii o educatie cat mai completa, astfel
sd 1i pregateascd cat mai bine pentru a intra in cAmpul muncii. Educatia este fundamentala
pentru dezvoltarea individului si a societatii in ansamblu. *

In general, in domeniul educatiei existi o cerere continui pentru servicii educationale de
top. Oamenii sunt intodeauna in cautare de oportunitati de invatare si dezvoltare personala a lor
sau a copiilor acestora. Astfel, dezvoltarea unui business in acest domeniu poate oferi un
potential stabil de crestere pentru afacere.

In Romania, sistemul educational este in continua dezvoltare. Insi piata muncii si
dezvoltarea tehnologicd rapida din ultimii ani, au facut ca materialele educationale sa nu mai
fie chiar asa de eficiente in dezvoltarea noilor aptitudini necesare pietii muncii. Prin dezvoltarea
unui business in domeniul educational, antreprenorul, se poate axa pe noile informatii atent
selectate pentru ca utilizatorul acestui serviciu sa detind un avantaj competitiv pe piata muncii.

In functie de gradul de dezvoltare al afacerii, acestea pot si realizeze parteneriate cu
diferite companii nationale sau globale, prestand servicii in domeniul educatiei catre acestea.

Daca acest business este destinat gcolarilor, acestea ar putea beneficia de experiente
culturale dar si de activitati in grup alaturi de copii de varsta lor. Acestea ar putea vedea
beneficiile unor activitati fizice si ar putea interactiona si socializa, intr-un mediu relaxant,
supravegheat de un adult.

Folosind un mixt dintre tehnologie si relatii inter-umane, antreprenorul ar putea realiza
activitati sociale de tip joc care sa ii ajute pe participanti sd Inteleagd mai clar informatia
prezentati intr-un mod distractiv. °

Scopul unui bunsiness in educatie este sa transmita, intr-un mod cat mai placut si usor,
informatii catre utilizatorii serviciului. Pe langa faptul ca acestea vor primi informatii esentiale
dezvoltarii lor, ei trebuie sa se simta cat mai relaxati si sa participe cu placere.

Daci actul educational oferit se desfasoara online, atunci participantii trebuie Incurajati
sa participe 1n diferite conversatii si jocuri alaturi de ceilalti. Prin legaturile formate clientii se

https://www.investopedia.com/articles/personal-finance/101414/why-entrepreneurs-are-important-economy.asp
3 Seth S. (2023),0p.cit
4 Jim C. (2023), Why Start an Education Business?, disponibil online la adresa: https://www.linkedin.com/pulse/why-start-
education-business-jim-choo/
5> Surmanidze, Megi & Beridze, Rostom. (2023). The Role and Importance of Education in Business. 10. 2456-1304.
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vor fideliza iar transmiterea de materiale educationale va fi receptati mai facil.®

CAPITOLUL 2. TEORIE SI PRACTICA EDUCATIONALA: LAFTERSCHOOL
EVRIKA”
2.1. Prezentarea ideii de business

Afterschool-ul EVRIKA este un concept nou de business in Romania, unde
prioritatea companiei este ingrijirea copiilor dupa orele de curs si dezvoltarea functiilor
cognitive ale scolarilor.

EVRIKA accepta scolari cu varste cuprinse intre 6 si 15 ani. Acest interval de
varsta cuprinde copiii de scoald primara dar si gimnaziald. Locatia afterschool-ului va fi in un
imobil de 200mp inchiriat in sectorul 3. Acest imobil are o curte interioara care are un loc de
joaca pentru copii si doud terenuri mici de baschet si de fotbal. Imobilul are 7 camere si 2 etaje.
Primele 2 camere sunt dotate cu o tabla de curs, 5 calculatoare cu acces la internet si banci de
curs. Restul camerelor au facilitatile necesare pentru ajuta pana la 30 de copii, simultan, sa se
dezvolte armonios in cadrul EVRIKA.

Afterschool-ul EVRIKA va garanta siguranta copiilor dar si aducerea acestora de
la scoald, la sediu. Acestea vor fi adusi la sediu in intervalul 11:30-15:30 in functie de orarul
acestora.

Odata adusi la sediu, copiii vor primi mancare gatita, calda si sandtoasa, de pranz
si de seard. Dupd masd de pranz o sd primeasca asistenta la rezolvarea temelor si invatat. Copiii
vor primi meditatii gratuite pentru a reusi in promovarea cu notd maxima a evaludrii nationale
si a testelor de la clasa.

Daca copiii primesc acordul parintilor, acestea o sa fie transportati si vor participa
la evenimente destinate educatiei lor culturale, dupa terminarea temelor.

Afterschool-ul EVRIKA va folosi cunostintele psihologilor nostri pentru a face
cat mai placuta sederea copiilor. La inscrierea copiilor, acestea vor primii doua teste. Unul
pentru a vedea potentialul copiilor iar al doilea pentru a Intelege abilitatea cognitiva a acestora.
Fiecare copil va avea o fisd unde li se va nota progresul cognitiv si modalitatile prin care acesta
raspunde la diferite metode de invatare. Scopul acestor teste este de a Intelege copiii si a le oferii
o modalitate cat mai placutd de a invata si a isi dezvolte personalititile. Pe baza acestei fise,
angajatii nostri vor putea intelege mai bine copiii si vor raspunde corespunzator nevoilor
acestora. Odata pe lund, parintii o sa fie informati de progresul copiilor folosind aceste fise.

EVRIKA oferd diferite cursuri pentru scolari, printre care si cursuri de chitara, de
dezvoltare a personalitatii, cursuri de picturd, de esentiale PC, de teatru, de sah, de educatie
financiara dar si cursuri de dans. Acestea vor fi organizate in timpul saptdmanii dar si in
weekend, in functie de cerere. In plus, copiii vor putea primi ajutorul psihologilor nostri oricand
este nevoie.

Pretul este de 2500 lei pe lund per copil. Acest pret include toate beneficiile prezentate
dar si costurile de transport la locatiile aflate in afara sediului.

2.2. Intrarea pe piata si dezvoltarea afacerii

Intrarea pe piatd a afterschool-ului EVRIKA se realizeaza cu ajutorul materialelor
publicitare care vor fi prezentate sub forma de flyere, reclame televizate, la radio dar si panouri
publicitare.

Suma necesard deschiderii acestui afterschool este de 50.000 euro. Acest pret include

& Mondini G. (2023), How to Launch and Grow an Online Education Business, disponibil online la adresa:
https://www.linkedin.com/pulse/how-launch-grow-online-education-business-gino-mondini/
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inchirierea sediului, cumpararea de materiale necesare unui business de tip afterschool dar si
angajarea personalului calificat pentru a 1i ajuta pe scolari sa se dezvolte. Afterschool-ul va avea
12 angajati dar si 5 profesori parteneri care vor ajuta copiii cu meditatii dar si cu diferite cursuri
pregatite de EVRIKA.

Afterschool-ul EVRIKA va obtine parteneriate cu scolile publice si private din Bucuresti
pentru a atrage mai multi parinti interesati in dezvoltarea copiilor acestora.

Principalii competitori ai afterschool-ului EVRIKA sunt Afterschool SOS PLANET,
Afterschool Just4Kids, Afterschool SagaKid. Principalele diferente intre afterschool EVRIKA
si acesti trei competitori se regasesc in metodologia de pregatire a copiilor. Conceptul EVRIKA
este unic, focusandu-se pe dezvoltarea cognitiva, prin joacd, a copiilor si analizarea rezultatelor
pentru o dezvoltare cat mai rapida si armonioasi a personalitatii copiilor. In comparatie cu
ceilalti competitori, EVRIKA are mai multe optiuni de activitati si cursuri disponibile pentru
scolari. Datoritd profesorilor si psihologilor EVRIKA, afacerea detine resurse mult mai potrivite
pentru dezvoltarea cognitiva a copiilor.

Principalul obiectiv al EVRIKA este de a atrage in prima lund 30 de clienti pentru a forma
o grupd. Acest lucru permite companiei sa 1si acopere toate costurile si a obtine profit. Al doilea
obiectiv este folosirea cu succes a testelor de personalitate de care dispunem si dezvoltarea
rapida a copiilor in functie de fisa acestora.

Tabel nr. 1. Plata salarii angajati in lei

Salariu
Angajati m
Psihologi 15000
Responsabili
copii 20000
Profesori 15000
TOTAL 50000

Sursa: Prelucrarile autorului

Se poate observa in tabelul nr 1 ca salariile totale ale psihologilor nu o sa depaseasca
15000 lei lunar. EVRIKA va incerca anagajarea a trei psihologi pe salariul de 5000 de ron lunar
pentru a ajuta cu dezvoltarea copiilor. Vor fi 12 responsabili care se vor ocupa de nevoile
copiilor. Acestea vor lucra in regim part-time pe un salariu de 1666 lei fiecare. EVRIKA va
angaja si 5 profesori pentru romana, matematica, engleza, franceza si mentorat. Acestea vor
lucra 2 ore pe zi, fiind platiti cu 3000 ron pe lund fiecare. Angajarea personalului se va face cu
foarte mare strictete deoarece acestea trebuie sd inteleagd si sa creadd in ideea acestui concept.

Tabel nr 2. Alte costuri destinate functionarii

Alte Pret
(lei)

Chirie 5000

Utilitati 3000

Activitati 3000

TOTAL 11000

Sursa: Prelucrarile autorului
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Se poate observa in tabelul nr 2 ca aceste costuri vor fi in valoare totala de 11000 lei. In
prima luna, acestea vor fi platite in principal din banii destinati deschiderii afacerii. EVRIKA
se asteaptd ca imobilul inchiriat sd coste 5000 lei lunar. Utilitatile costa maxim 3000 lei pe luna
iar activitdtile recreative si sociale destinate scolarilor sa coste 3000 lei.

Tabel nr 3. Calcul profit si pierdere

30 00 00 00

Sursa: Prelucrarile autorului

In tabelul 3, se poate observa ci, tinta EVRIKA este de a avea 30 de copii pentru a forma
o grupa. Pretul destinat fiecarui copil este de 2500 lei per luna. Totalul este calculat inmultind
numadrul de copii cu pretul destinat fiecarui copil, obtinandu-se suma de 75000 lei pe luna.
Profitul este obtinut prin scaderea cheltuielilor din venituri, obtinAndu-se valoarea de 14000 lei
profit lunar. In anul urmétor, afterschool-ul EVRIKA tinteste si deschida inca 2 locatii mai mici
in diferite parti ale Bucurestiului pentru a atrage cat mai multi clienti si a dezvolta afacerea.

CONCLUzII
Antreprenoriatul in domeniul educatiei reprezintd o oportunitate semnificativa pentru

dezvoltarea viitorului unui stat. Crearea unui business in acest domeniu ofera posibilitatea
antreprenorilor de a modela noua generatie si de a le oferi o educatie cat mai completa,
pregdtindu-i pentru piata muncii.

Deoarece existd mereu o cerere continud pentru servicii educationale de calitate,
dezvoltarea unui business in domeniul educatiei poate oferi un potential stabil de crestere si
succes al afacerii. Este esential ca aceste business-uri sd fie adaptate la nevoile si cerintele pietei,
sa integreze tehnologia in procesul educational si sa creeze medii de invatare stimulative si
interactive pentru participanti.

Prin acesta ideea de business, afterschool-ul EVRIKA propune un concept nou si inovator
in Romania, focusandu-se pe ingrijirea si dezvoltarea copiilor dupa orele de curs. Avand o gama
variatd de activitdti si cursuri disponibile, personal calificat precum si metode de invatare
adaptate individual, EVRIKA urmareste sa ofere un mediu sigur si stimulativ pentru cresterea
si dezvoltarea armonioasa a copiilor.

Folosindu-se de parteneriate cu scolile din Bucuresti si o strategie de marketing eficienta,
EVRIKA 1isi propune sa atraga clienti si sa devind o prezenta semnificativa pe piata afterschool-
urilor din Bucuresti.

Folosind metoda de calcul prezentata, se poate observa un profit semnificativ al afacerii
in primele luni, care permite acesteia, inchirierea de noi locatii pentru a atrage si mai multi
clienti.
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Evolutia concurentei din piata bancara romaneasca in ultimul deceniu: intre
abordari teoretice si rezultate practice
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Rezumat: Aceasta lucrare isi propune ca prin intermediul spread-ului dintre rata
creditului si a depozitelor sa determine directia in care a evoluat in ultimul deceniu concurenta
din piata bancard romaneasca. Partea teoretica analizeaza spread-ul in cadrul a trei piete, cea cu
concurentd perfectd, imperfectd si de monopol. A doua parte aplica teoria pe datele din
Romania. Informatiile se referd la creditele si depozitele aferente populatiei, respectiv
companiilor. Rezultatele au fost calculate in functie de moneda nationala, aplicand rezultatele
teoretice prezentate anterior. Lucrarea observa daca existd vreo tendintd a sectorului bancar
romanesc de a se Indrepta spre un anumit tip de concurenta. De asemenea, incearca sa surprinda
efectele diferitelor schimbari si masuri care au aparut pe parcursul unui deceniu si cum au
influentat acestea tipul de piata din care face parte sectorul bancar.

Cuvinte cheie: spread, sector bancar, concurenta, piata perfecta, piata imperfecta

Abstract: This paper aims to determine, through the spread between the loan and deposit
rates, the direction in which competition in the Romanian banking market has evolved over the
past decade.The theoretical part analyzes the spread within three markets: perfect competition,
imperfect competition, and monopoly. The second part applies the theory to data from Romania,
focusing on loans and deposits for both individuals and companies. The results were calculated
in the national currency, applying in the theoretical results presented earlier. The paper observes
wether there is any tendency in the Romanian banking sector to lean towards a particular type
of competition. Additionally, it seekes to capture the effects of various changes and measures
that have occured over the course of a decade and how they have influenced the type of market
in which the banking sector operates.

Key words: spread, banking sector, perfect competition, imperfect competition

Clasificare REL: D41, D42, D43

1.Introducere
Piata bancara romaneasca a suferit multe schimbari in ultimul deceniu: procesul de

consolidare  s-a accelerat, ceea ce a condus la scaderea numarului de banci, lichiditatea si
capitalizarea s-au tinut la niveluri adecvate, ceea ce a creat conditiile pentru expansiunea cifrei
de afaceri si lupta pentru cota de piata, pandemia COVID-19 a majorat preocuparile pentru
digitalizarea activitatii bancare etc. (BNR, Rapoartele asupra stabilitatii financiare). Se poare
remarca ca puterea bancilor este din ce In ce mai concentrata, primele 5 banci din Romania
(Banca Transilvania, Banca Comerciala Romand, BRD, CEC Bank, Raiffeisen Bank) detinand
peste 60% din cota de piatd. In acest context, ne propunem si investigam in ce directie a evoluat
concurenta din cadrul sectorului bancar romanesc. Ne asteptim sd obtinem rezultate care
caracterizeaza o piatd cu concurentd imperfecta, dar urmatoarea intrebare la care incercam sa
gasim raspuns este daca directia de evolutie din ultimii 10 ani este mai mult inspre o piata de
monopol sau citre una privind concurenta perfecta. In sectiunea a doua descriem metodologia
folosita si aparatul teoretic utilizat, plecand de la o versiune folosita de Matthews si Thompson
(2014), dar semnificativ simplificatd. In conditii reale, piata bancari se apropie mai mult de
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mailto:mirunaneagu2809@gmail.com

Economics Student Working Papers Vol. 2/2024

modelul propus de Baltensperger (1980) sau de metodologia descrisd de Mircea (2023). In
ultima parte a lucrarii aplicam rezultatele teoretice pe cazul sectorului bancar din Romania, iar
ultima sectiune sintetizeaza principalele concluzii ale lucrarii.

2.Metodologie
2.1.Piata cu concurenta perfecta

Introducem cateva elemente pe care le vom utiliza pe tot parcursul lucrarii. Functia
costului pentru o banca depinde de volumul de depozite (D), respectiv de credite (C), alaturi de
ratele de dobanda aferente, respectiv r, (rata dobanzii la depozite) si 1. (rata dobanzii la
credite). Consideram activele fara riscuri sub forma titlurilor de stat (T), care genereaza un venit
in functie de rata de dobanda corespunzitoare (r7). In acest model, fiecare banci preia pretul
pietei, astfel incat 7. si rp sunt exogene din punct de vedere al fiecarei banci in parte.
Consideram un bilant simplificat al unui banci, format pe partea de pasiv din depozitele atrase
(D), iar pe partea de activ din creditele acordate (C), detinerile de titluri de stat (T) si volumul
de rezerve minime obligatorii (R, calculate ca produs intre rata rezervelor minime obligatorii si
depozitele atrase).

Obiectivul bancii este sa-si maximizeze profitul (P):

MaxP=CXxrs+ Txry—Dx 1p (2.1)

avand in vedere echilibrul bilantier C+T+R = D, sau prin rearanjare: C+T=(1-rgy0) X D

(2.2)

Inlocuind relatia (2.2) in cadrul ecuatiei (2.1) ajungem la urmitoarea formi a functie de
maximizat:

Max P=C x 1 + rpx [(1-7gpo) XD -C]-D x 1

Pentru maximizare derivim functia de profit in relatie cu volumul creditelor (C) si

respectiv a depozitelor (D). Ajungem astfel la urmatoarele rezultate:

dap
—=1--17=0
ac TcTr

dp
o T X (1-rgmo) —1p=0

Conditiile de echilibru sunt:
re=rr (2.3)

1p=(1-Trmo) X 17 (2.4)

Din (2.4) putem elimina r;:

Te=Tp+Tryo X Tr (2.5)

Spread-ul dintre rata la credite si rata la depozite este obtinuta prin rearanjarea relatiei
(2.5)

Tc =Tp =Trmo X 1T
Acest rezultat arata ca spread-ul de dobanda pe piata cu concurenta perfecta este produsul
dintre rata titlurilor de stat si rata RMO.

2.2. Piata de monopol

In cadrul acestui model, perspectiva este in cealaltd extrema, adoptand modelul Klein
(1971) si Monti (1972). In acest caz, banca este cea care controleazi piata, puterea de monopol
oferind posibilitatea de a controla pretul creditelor.
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Asemandtor ca si la concurenta perfectd, o sd folosim urmatoarea ecuatie:
C+T+R=D
Cererea de credite are o panta descendenta, iar cererea de depozite o panta ascendenta.

Astfel:
C4=C(r;)
D%=D(rp)

Banca isi maximizeaza profitul prin urmatoarea ecuatie:

P=r¢ x C(r¢) + rp x (D x (1 — 7gumo)) — C) - 1p x D(1p)

Calculand prima derivata in functie de rata la depozite si rata la credite, ajungem la:
LoC+ Crxre-1rpxC.=0 (2.6)

drc

;Ti:rT x (1 —1gpmo)x D, —D-D.x1p,=0 (2.7)

Rearanjand (2.6) si (2.7) ajungem la urmatoarele expresii(2.8):

c
et —=r
cte T

7”D+D%:7”T x (1- Trmo)
Expresia pentru elasticitatea cererii de credite este e, iar pentru elesaticitatea cererii de
depozite este e, (2.9):

C
r>0
C/rc

Dr_ 0
D/rp

Folosind (2.8) si (2.9) ajungem la urmatoarele expresii ale ratei la credite si ratei la

depozite:
__Ir
- 1

(1—Q)
_rrx (1-TrRMO)
- 1

(1+5)

eC: =

ep=

Tc

p

Derivam in continuare functia de profit si in relatie cu volumul de credite si cel de
depozite. Banca se afla intr-0 situatie de monopol, astfel ca putem presupune cé are control atat
asupra ratei de credite si depozite, cat si asupra cererii.

Ecuatia de profit poate sa mai fie scrisa si astfel: rata la credit in functie de credite si rata
la depozite in functie de depozite:

P=1-(C)xC+rpx (DX(L-1gy0)—C)-1p(D)xD
Modelul pe monopol raportat in functie de credite si depozite
Banca maximizeaza profitul prin: : P=r;(C) X C + 77 x (D X (1 - 7gpmo) — C) - 15(D) X D

Derivatele de ordin intai in functie de D si C sunt(2.11):
Lorix CHre-1p=0
E—rcx TC = TT—
dap

oo X (L-rrmo)-15x D -15=0

Elasticitatea unui credit este data de e.= -

T

fc > 0, iar elasticitatea unui deposit este data

rc
de eD=:,—DD>O. Inlocuind acestea in (2.11) ajungem la(2.12):
D
re-rr_1
rc _ec
TTX (1-rpme) " TD_ 1
D - €p
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Ecuatiile descriu echivalentul indexului Lerner (Lerner, 1934). O banca pe piata de
monopol o sa pund creditele si depozitele astfel incat pretul marginal de la depozite si credite
si fie in functie de inversul elsaticititii.?

Noi am prezentat ambele variante prin care se pot obtine spread-ul in functie de
elasticitate. In continuarea lucrarii, o si utilizim prima variant.

2.3. Piata cu concurentd imperfecta

In cadrul acestui model, o si ne asumidm ca existd n banci pe piata. Fiecare banca fsi
maximizeaza profitul ludnd volumul de depozite si credite ale celorlalte banci ca atare. Freixas
si Rochet(1997) arata ca exista un singur punct de echilibru unde fiecare banca isi regleaza
depozitul D; *=D/n si creditele C;*=C/n. Asemanator cu piata cu concurentd de monopol,
spread-ul se poate calcula in doud moduri, in functie de rate si in functie de volum. Astfel,
echivalentul ecuatiilor (2.12) este:

et - 1 (2.13)

rc nxec

rrx(A-TrMo)=7p __1 (2.14)
D nxep

Referitor la cele doua ecuatii obtinute mai sus este cd raspunsul la rata creditului si rata
depozitului se schimba in functie de rata titlurilor de stat si numarul de competitori de pe piata.

Cea de a doua varianta, si cea pe care o vom folosi mai departe, este cea in functie de
rate, acesta fiind spread-ul care rezulta:

ro - pr=— T _TT* (1~ TRMO)
c D a 1 ) (14 1 )
nxec nxep

Predictia pe piata cu concurentd imperfectd este ca spread ul se micsoreazd cu cat
competitia se intensifica.

3.Aplicarea metodologiei
In continuare implementam in practica rezultatele teoretice din sectiunea anterioara,

folosind datele care caracterizeaza sectorul bancar romanesc pentru intervalul 2014-2023. Am
ales un interval mai lung de timp pentru a putea surprinde cat mai bine dinamica in ceea ce
priveste evolutia competitiei pe piata bancara. Am utilizat informatiile privind volumul de
credite si depozite, rata dobanzii la credite si depozite, distinct pentru sectorul populatie si
sectorul companiilor nefinanciare, precum si numarul de banci din sistem. Aceste informatii le-
am cules din statisticile oficiale ale Bancii Nationale a Romaniei, precum si din Rapoartele
anuale ale respectivei institutii. Am cuantificat elasticitatile in raport de credite si depozite,
folosind informatiile mentionate mai sus. Nu in ultimul rand, am ales sd derulam analiza doar
pentru calcularea spread-urilor in moneda nationala. Motivul principal al acestei alegeri se
datoreaza deciziilor implementate de BNR din ultimul deceniu pentru a diminua creditarea in
valutd si gradul de euroizare al economiei, masuri care distorsioneaza intr-o oarecare masura
reactiile agentilor si implicit rezultatele pe care le-am dedus in sectiunea teoretica.

3.1.Piata cu concurenta perfecta

Se observa o tendinta de convergenta, mai ales pe parcursul ultimilor ani, a rezultatelor
din modelul teoretic privind concurenta perfectd cu cele din realitate in cazul sectorului
populatiei (Grafic 3.1). O explicatie privind aceastd evolutie este ca sectorul bancar din
Romania este preponderent de retail, in care produsele si serviciile destinate populatiei au un
rol determinant. Putem trage concluzia cd s-a manifestat o majorare a competitiei pe piata

2 *Indexul Lerner este dat de (P-C,,4)/P unde C,,, este costul marginal. In cadrul lucririi folosim conditia ((P-
Cmg)/P)=1le .
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bancara privind produsele si serviciile destinate populatiei, evolutie care s-a accelerat dupa anul
2019. Motivul principal posibil sd fie cresterea digitalizarii in contextul pandemiei COVID-19,
care a permis un grad de incluziune financiara mai larg pentru populatie, precum si o ofertd mai
diversificata.

Se observa (Grafic 3.1) ca ecartul dintre spread-ul obtinut din modelul teoretic pentru o
piata cu concurenta perfecta si spread-ul efectiv cuantificat pentru sectorul companiilor are o
evolutie diferitd fatad de cazul sectorului populatiei. Desi diferenta de ecart este in ultimii ani
relativ similara cu cea aferentd populatiei, nu se manifestd o directie de convergenta vizibila cu
conditiile aferente unei piete monopolistice.

Grafic 3.1. Spread-ul ratelor de dobanda aferent pe piata cu
0.08 concurentd perfecta
0.07

= rezultate efective populatie

0.06 = rezUltate teoretice

0.05 rezultate efective companii

0.04 \,

0.03

0.02
0.01

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

3.2.Piata de monopol

Se constata (Grafic 3.2) ca ecartul dintre cele doua spread-uri, in cazul sectorului
populatiei, nu are o valoare relativ constantd pe parcursul analizei. Pentru a gestiona unele valori
extreme obtinute in calculele aferente pietei de monopol, am aplicat metoda de winsorizing.
Am folosit metoda pentru anul 2014 si pentru anul 2020. Motivul pentru care am utilizat aceasta
metoda a fost ca sd avem o analizd comparativa cat mai buna. In 2014, rata RMO era 10%,
astfel creand rezultate nereprezentative. Pana in 2019 exista o tendinta de convergenta, apoi o
volatilitate foarte ridicatd. O posibila explicatie pentru care in 2020 avem un rezultat
nereprezentativ este ca rata dobanzii la depozite a ramas neschimbata, in timp ce volumul de
depozite a continuat sa creasca, ceea ce a dus la o valoare a elasticitatii anormala. Se observa
ca spread-urile teoretice in anumiti ani sunt negative, fapt care este contrar cu ce ar trebui sa
existe pe piata de monopol. Explicatie este cd aplicam date care nu apartin pietei de monopol
pe un aparat teoretic ce are conditii de piata de monopol. Astfel, concluzia este ca piata aferenta
sectorului populatiei cel mai probabil nu se comporta ca una de monopol.



Economics Student Working Papers Vol. 2/2024

Grafic 3.2. Spread-ul ratelor de dobanda aferent sectorului populatiei
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O explicatie asemanatoare avem si pentru sectorul companiilor pe piata cu concurenta de
monopol(Grafic 3.2). Mai mentiondm ca si aici am aplicat winsorizing pentru anul 2023.
Rezultatul din 2023 avea o valoare nereprezentativa, valoare ce a aparut din cauza cresterii mari
a ratei la depozite din 2022.

3.3.Piata cu concurenta imperfecta

Pentru Graficul 3.3 existad o analizd foarte asemandtoare cu cele din Graficul 3.1.Exista
totusi cateva diferente, cea mai importantd fiind aceea cd ecartul, atat cel pentru sectorul
populatiei, cat si cel al companiilor, dintre cele doua spread-uri este mai mic. Rezultatele sunt
conform asteptarilor, respectiv cd dintre cele 3 forme investigate, piata bancard romaneasca se
aproprie cel mai mult de profilul pietei cu concurentd imperfecta.

Grafic 3.3. Spread-ul ratelor de dobanda aferent sectorului

0.08 populatiei pe piata cu concurentd imperfecta
0.07
0.06
0.05
0.04 \/
0.03 = rezultate efective populatie
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0.02
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-0.01

In concluzie, Graficele 3.4 si 3.5 arata ca ecartul cel mai mic este pentru cel cu piata cu
concurentd imperfectd. Rezultatul este conform asteptarilor, sectorul bancar roméanesc, atat
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pentru populatie, cat si pentru companii, functioneaza sub forma unei piete cu concurentd
imperfecta.

Comparativ cu celelalte doud extreme, constatdm cd piata bancara se apropie mai mult in
ultimul deceniu de cea cu concurenta perfectd. Avand in vedere ca numarul de banci s-a inscris
in ultimii 10 ani pe o tendintd descendentd rezulta ca institutiile de credit au initiat masuri tot
mai ample de a atrage cat mai multi clienti, de a majora cota de piatd, de a oferi noi produse si
servicii etc, ceea ce a condus la majorarea concurentei.

Grafic.3.4.Diferenta de spread-uri intre rezultatul din realitate
si cel teorie pentru populatie
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Grafic 3.5.Diferenta de spread-uri intre rezultatul din realitate
si cel din teorie pentru companii
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4.Concluzie

Lucrarea demonstreaza ca sectorul bancar romanesc se afla pe o piatd cu concurenta
imperfecta. Prima parte explica aparatul teoretic folosit, calculand spread-ul dintre rata la
credite si rata la depozite pentru 3 tipuri de piete: perfectd, imperfectd si monopol. In a doua
parte se aplicd aparatul teoretic pe piata din Romania. Se analizeaza spread-ul calculat in
moneda nationald pentru companii si populatie.Se compara rezultatele efective obtinute cu cele
teoretice. Concluzia este conform asteptarilor: sectorul bancar, atit pentru populatie, cat si
pentru companii, functioneaza pe piata cu concurenta imperfecta. Ceea ce este mai interesant
insd este tendinta sectorului bancar de a se indrepta mai degraba spre o piatd cu concurenta
perfecta decat spre una de tip monopol, desi numarul de banci este in scadere continud in ultimul
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deceniu. Acest lucru se poate explica prin incercarea bancilor raimase pe piata de a-si creste cota
de piata, prin a atrage mai multi clienti, potentialul fiind seminificativ avand in vedere ca
Romania are cel mai scazut nivel de intermediere la nivelul Uniunii Europene.
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Redresarea economica post-COVID
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Introducere

Aceasta lucrare investigheaza procesul de redresare economica post-COVID, analizand
diverse aspecte ale acestui fenomen complex, inclusiv politici guvernamentale, schimbari
structurale in sectoarele economice cheie si impactul asupra pietelor. Prin analiza detaliatd a
datelor existente, imi propun s ofer o perspectiva clara si obiectiva asupra evolutiei economice
in timpul crizei sanitare COVID-19 si nivelul de recuperare atins pe teritoriul Uniunii Europene.

Capitolul 1

1.1 Contextul crizei COVID

“Severe acute respiratory syndrome coronavirus 2” (SARS-CoV-2) sau Covid-19, este
un patogen descoperit pentru prima data in China, regiunea Wuhan. Conform Organizatiei
Internationale de Sanatate (WHO), virusul a devenit pe data de 30 ianuarie 2020 un pericol de
interes national pentru sanatatea publica (PHEIC), urmand ca pe data de 11 martie 2020 sa
primeasca titlul de pandemie. PHEIC-ul a fost incheiat de catre WHO pe data de 5 mai 2023.

Pandemia Covid-19 a lovit societatea umana pe neasteptate. In doar cateva luni, zeci de
mii de oameni au murit in urma crizei sanitare. Pentru a preveni mai multe decese, statele
membre Uniunii Europene (UE) au impus anumite norme de protectie impotriva raspandirii
virusului. Au fost interzise adundrile sociale de orice fel si marime (inclusiv cele profesionale),
mersul pe strada a fost restrictionat si regulat, masca de protective a devenit un obiect
obligatoriu in posesia omului iar folosirea altor obiecte sanitare de unica folosinta
(dezinfectante, manusi, halate) a fost incurajata.

Aceste prevederi vitale pentru tinerea pandemiei sub control, au adus schimbari
neasteptate in climatul socio-economic. Restrictionarea contactul fizic (impreuna cu alte
restrictii) intr-o lume in care majoritatea industriilor sunt dependente de intalnirile fata in fata
intre angajati si/sau clienti, a dus perturbarea activitatii intregii infrastructuri socio-economice.

1.2 Efectele crizei COVID

Turismul si productia industriala, au fost grav afectate de pandemie. Cu restrictiile de
calatorie si inchiderile temporare ale locurilor de divertisment, multe afaceri operand in aceste
domenii au fost nevoite sa isi reducd activitatea iar in multe cazuri sa iasa temporar sau definitiv
de pe piata. Hotelurile, restaurantele, agentiile de turism si alte intreprinderi similare au fost
printre cele mai afectate.

Industria manufacturierd, care acoperd o gama largd de sectoare, de la productia de
automobile si electronice la industria textila si prelucrarea metalelor, a fost afectatd in mod
diferit in functie de specificul fiecarei ramuri. De exemplu, in timp ce unele sectoare au fost
puternic afectate de scdderea cererii si de intreruperile din lanturile de aprovizionare, altele,
cum ar fi productia de echipamente medicale si de protectie, au trebuit sa faca fatd unei cereri
crescute si uneori suprasolicitate.

1 e-mail: mateitolstobrach@gmail.com
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Adaptarea la noile conditii impuse de pandemie a fost esentiald pentru a mentine
productia in functiune si pentru a satisface cererea in continud schimbare a pietei. Companiile
au trebuit sd implementeze masuri suplimentare de siguranta si igiend pentru a proteja lucratorii
impotriva infectarii, ceea ce a dus uneori la o reducere a capacitatii de productie sau la cresterea
costurilor operationale.

Pe de altd parte, alte industrii au vazut o crestere neasteptatd in timpul pandemiei. De
exemplu, industria tehnologica a Inregistrat o crestere rapida, deoarece oamenii au cdutat solutii
digitale pentru a face fata distantarii sociale si lucrului de acasd. Companiile de comert
electronic, precum si cele de servicii de livrare la domiciliu, au avut o cerere in crestere, in timp
ce platformele de videoconferintd si de colaborare online au devenit indispensabile pentru
comunicarea si coordonarea activitatilor de lucru.

De asemenea, pandemia a accelerat adoptarea tehnologiei si in alte industrii. In sistemul
de educatie, dispozitivele necesare predarii online au devenit tot mai prevalente, iar multe scoli
si universitati au adoptat metode de predare si evaluare online pentru a continua procesul
educational in conditii de distantare sociala.

Disparitia/restrangerea/digitalizarea firmelor au dus la o crestere a somajului. Conform
lui Anderton et. al (2020), rata somajului in pandemie a fost de 8.7% din intreaga populatic a
UE; asta Tnsemnand aproape 40 de milioane de locuitori. Desi acest numar este Intr-adevar
alarmant, avand in vedere puterea impactului pe care pandemia l-a purtat asupra omenirii,
aceasta ratd este oarecum moderata. UE a facut eforturi financiare pentru a mentine numarul
somerilor la un minimum ce vor fi prezentate n detaliu in capitolul doi.

Globalizarea, desi a stimulat economia ducéand la o dezvoltare mai rapida a tuturor statelor
s la cresterea bunastarii mondiale, ea face guvernele lumii dependente de import atit de resurse
cat si de forta de munca. Aceste conexiuni intre state ajuta bolile infectioase precum SARS-
CoV-2 sa treaca rapid de la o urgenta medicala locala la una globala. Conform lui Penn (2021),
din cauza globalizdrii, sansa ca o pandemie sa aibd loc este de 2% 1in fiecare an; desi
probabilitatea pare nesemnificativa, aceasta arata ca statistic o alta pandemie va avea loc in 59
de ani. Studierea impactului socio-economic Covid-19 si cum economia s-a adaptat este
necesard pentru a pregati o defensiva mai buna impotriva unei probabile crize similare.

Capitolul 2. Regresul economic si recuperarea
2.1 Influenta socului pandemic asupra P1B-ului

Pentru a oferi date ce surprind corect fluctuatia reald a anumitor indicatori economici,
anii de baza folositi pentru calculul acestora sunt de obicei selectati din perioade cu o stabilitate
economica relativa. Dupd criza economica din 2008-2009, anul 2015 este perioada de timp in
care majoritatea tarilor Tncepeau sd se stabilizeze. De aceea a fost ales de citre mai multe surse
de date, printre care si Eurostat ca an de baza pentru calcularea — in acest caz — a Produsului
Intern Brut (PIB) real.

Figura 1 prezinta dinamica procentuala a P1B-ului real (an de baza 2015) in 2020. PIB-ul
real combinat al tuturor celor 27 de state membre ale Uniunii Europene (UE) intre anii 2015 si
2019 a avut o tenta crescatoare (aproximativ 2%-3% de la un an la altul). Acest lucru s-a datorat
mai multor factori precum scaderea pretului petrolului cu aproape jumatate, asa cum sustin
Vrontisi et. al (2015); existenta unui mediu favorabil politicilor monetare, Banca Centrala
Europeana (ECB) tinand rata dobanzii la nivele mici; acorduri comerciale precum
Comprehensive Economic and Trade Agreement (CETA) semnat cu Canada.

In 2020, anul in care statele UE-27 au inceput sa ia masuri anti-covid, Produsul Intern
179



Redresarea economici post-COVID

Brut real al intregii Uniuni a intdlnit o scadere brusca de aproximativ 6% Anumite tari precum
Irlanda, Luxemburg sau statele Baltice, au avut in timpul crizei sanitare o scadere mai usoara
(Irlanda chiar a avut o crestere semnificativa de aproximativ 6%) decat Franta, Germania, Italia
sau Spania unde pandemia a perturbat industrii cheie in economiilor lor. Spania, un stat cu o
puternica productie industriald si un sector turistic important, a suferit cea mai ridicata pierdere
a PIB-ului (peste 11%) in primul an al pandemiei. Grecia, Croatia dar si Italia, tari unde turismul
prezinta in jur de o patrime din Produsul Intern Brut au avut de asemenea scaderi mai ridicate
decit media europeand. In Europa Centrala si de Est, unde productia industriali si sectorul
turistic nu au o pondere foarte ridicata in PIB, s-au suferit scaderi relativ mai usoare, aratand
Vulnerabilitatea ridicata a tarilor puternice atat industrial cat si turistic in timpul crizelor sanitare
mondiale. Romania a avut un regres al PIB-ului real de 3.7%. Este important de notat ca desi
Germania a avut o scadere procentuala similara cu Romania, 3.8%, nu inseamna ca doua state
au suferit daune similare. PIB-ul Germaniei in 2019 a fost cu aproximativ de 12 ori mai mare
decéat cel al Romaniei, avand doar de patru ori mai multi locuitori, deci o scadere de 3.8% in
PIB-ul ei reprezinta un colaps mult mai pronuntat decat micsorarea cu 3.7% pe care Romania a
resimtit-o. In alte cuvinte, este nevoie de un soc mai puternic pentru a muta PIB-ul unui stat
puternic economic cu acelasi numar de procente cu un stat mai nedezvoltat. Acest regres
economic resimtit in Intreaga UE-27 a fost influentat de masurile de carantind, perturbarea
lanturilor de aprovizionare, declinul masiv in cheltuielile de consum si scdderea numarului de
noi investitii (date Eurostat).

2.2 Politici defensive

Desi 6% este o mare scadere, deciziile rapide si corecte facute de Guvernele membrilor
au reusit sa prevind o situatie mai nefavorabila. Carantina impusa pentru a combate natura
contagioasd a virusului ar fi putut cauza falimentul majoritatii firmelor si companiilor si sa
opreasca pentru perioade lungi investitiile in firmele noi. Politicile monetare si financiare puse
in practica de Guverne au reusit sa prevind o mare parte din potentialul dezastru pentru intreaga
duratd a pandemiei. Bancile au tinut ofertele de credit la preturi suficient de mici incat sa creasca
numadrul de firme care au cumparat valuta de la 2% in februarie 2022 la 6.5% in mai, asa cum
sustin Kammer si Arnold (2021). De asemenea, subventii au fost acordate atdt pentru a se putea
tine pasul cu cresterile in pret ale factorilor de productie dar si pentru a acoperi costurile
salariilor anumitor lucrdtori ce, in lipsa acestui ajutor, ar fi fost concediati in urma restrangerii
activitatii Intreprinderilor/ intrarea in faliment a acestora.

Valoarea scazuta din impozitele pe care firmele ar fi trebuit sd le plateasca in situatii
normale, (reprezentdnd politici ,,above-the-line””) si subventiile, imprumuturile cu rate
avantajoase (politici ,,below-the-line”), au reprezentat 5% din PIB-ul UE-27 din anul 2020.

Aceiasi autori, sustin ca in medie, tarile membre UE-27 au cheltuit 2% din valoarea reala
a PIB-ului lor doar pe aceste subventii. Desi rata de ore lucrate a scazut cu 15% intre anii 2019-
2020, rata de angajare a scazut cu doar 2% iar numdrul de someri a avansat cu doar un procent.
Precum se poate observa si in figura 2, in toate tarile cresterea ratei somajului este neglijabila
aceasta crescand peste media Uniunii numai in statele unde industriile predominante au fost
grav afectate. Desi aceasta rata nu s-a recuperat complet la nivelele din 2019, toate statele au
mai putini someri decat in pandemie.

Pe langa acestea, mult mai multe alte proiecte si politici fiscale sau monetare, unele
aplicate la intreaga Uniune, altele doar la nivelul anumitor state, au fost puse in miscare pentru
a preveni un colaps economic similar cu cel din 2008. Parte din banii necesari acestor investitii
au fost imprumutati, astfel crescand datoria statelor membre UE-27.
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2.3. Datoria publica si corelatia ei cu impactul COVID

Figura 3 arata cresterea datoriei publice ca procent din PIB-ul nominal a tuturor statelor
membre UE-27. In timpul crizei sanitare, datoriile fiecirui stat au crescut. Cresterea poate fi
direct corelata cu impactul pe care SARS-CoV-2 l-a avut asupra tarii. Cu cat cresterea reprezinta
un procent mai mare din PIB, cu atat statul respectiv a avut mai mult de suferit din punct de
vedere bugetar pentru a aborda efectele negative ale pandemiei.

2.3.1 Irlanda si alte state slab afectate

Irlanda, tara ce a avut cea mai mica crestere a datoriei, a reactionat dur si rapid impotriva
virusului. ,,The National Public Health Emergency”’(NPHET), o ramura a Departamentului de
Sanatate (administrat de Guvernul Irlandei), a monitorizat atent numarul de cazuri de COVID-
19 chiar de dinainte ca virusul sa ajunga pe teritoriu conform lui McCormack (2020). Pe 12
martie 2020, Prim-ministrul Leo Varadkar, si-a incheiat prematur delegatia sa in Statele Unite
ale Americii pentru a se Intoarce in tard, unde printr-un comunicat de presa ce a fost afisat la
TV pe mai multe posturi de stiri locale, acesta a instiintat populatia irlandeza de pericolele
virusului si a prezentat pentru prima data conceptul de ,,cocooning”(practic, autoizolarea), asa
cum spune Christina Finn (2020). Pe 27 martie, primul ,,Lockdown” national a fost impus in
Irlanda. Acesta a fost programat sa dureze pana pe 12 aprilie. In aceastd carantini, iesirea din
locuinta era interzisa cu exceptia mersului la muncd (numai daca locul de munca nu se poate
adapta la munca de acasd), facutul de cumparaturi, intretinerea unei rude cu handicap/boala si
ingrijirea animalelor de companie. De asemenea, restrictiile nu se aplicd oamenilor in situatii
exceptionale: conditii de sandtate aparte, incercarea de a evada abuz domestic, lipsa unei
locuinte, etc. Orice fel de intalnire colocviala a fost interzisa. Desi initial carantina trebuia sa
dureze pana pe 12 aprilie, aceasta a fost extinsa pana pe 5 mai. Conform lui Leahy (2020), tara
a mai avut incd alte doud carantine ce s-au desfasurat relativ similar. Dupa aparitia vaccinului,
Irlanda a lansat o serie de campanii de vaccinare ce au fost surprinzator de eficiente. Aceasta
eficienta, cat si cele trei carantine ce au prevenit numeroase cazuri, nu ar fi fost posibile daca
cetatenii irlandezi nu ar fi fost atat de cooperanti. Locuitorii acestei tari au fost unii dintre cei
mai obedienti indivizi regulilor impuse pentru combaterea pandemiei.

In alta ordine de idei, o bund comunicare, campanii de sandtate eficiente si un popor
ascultator au ajutat Irlanda sa treaca prin criza COVID fard sa simtd un soc economic prea mare.
Conform Eurostat, Irlanda a avut un PIB real crescétor in 2020 desigur, cu o rata mai mica decat
in anii precedenti. Desi defensiva anti-covid a fost una foarte reusita, tot nu a reusit sa previna
o crestere masiva a importurilor, soldul bugetar micsorandu-se din 2019 in 2020 de la +0.5%
din PIB la -5% din PIB.

Luxemburg este un alt stat ce nu a suferit o crestere considerabila in datorie. In primul an
de pandemie, soldul sau bugetar a ajuns la -3,4% din PIB (de la un excedent de 2,2% din PIB
in 2019), aceasta evolutie fiind urmata in anul 2021 de o ajustare fiscala in valoare de 4pp din
PIB. Restransa in suprafatd si actionand predominant intr-un Sector economic ce se poate
digitaliza usor (banking, fonduri de investitie, management-ul averii) efectele carantinei nu au
avut un impact prea mare asupra economiei Luxemburgului. Statele baltice Lituania, Letonia si
Estonia au avut suferit la randul lor regrese sub media UE-27. Lituania a avut un sold bugetar
de -6.5% din PIB, Letonia -4.5% iar Estonia -5.4%; rata de crestere economica a fost 0% din
PIB in Lituania, -3.5% in Letonia si -1% in Estonia (date Eurostat).

2.3.2 Italia si alte tari puternic afectate

Tarile ce au Inregistrat cea mai mare datorie Tn 2020 fatd de 2019 sunt Grecia, Italia si
Portugalia. Aceste trei tari au castiguri cu pondere mare in PIB din turism. Inainte de pandemie,
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in jur de 65 de milioane de turisti vizitau Italia in fiecare an. Fiind a 5a cea mai vizitata tara din
lume, aceastd industrie genereaza direct mai mult de 5% din PIB-ul térii (aproximativ 13% daca
se 1au in considerare si tranzactiile pe care turistii le fac in timpul vizitei), asa cum mentioneaza
Petrella (2018). De asemenea, sectorul comercial, ce are o pondere ridicata in PIB, a vazut o
descrestere in 2020, Italia Inregistrand o scddere semnificativa a vanzarilor. Conform
Institutului National de Statistica din Italia (ISTAT), vanzarile din sectorul comercial au scazut
din martie 2020 cu 20,5% 1in valoare si 21,3% in volum comparativ cu februarie 2020.
Comparativ cu martie 2019, valoarea vanzarilor a scazut cu 9.3% pentru distribuitorii mari si
cu 28.2% pentru comerciantii mai mici, Vismara (2020). Trenduri similare au afectat in
aproximativ aceeasi masura restul statelor Mediteraneene. in 2019, in Spania, procentul din PIB
adus de turism este 12.4%, in Grecia 21% iar in Portugalia 19.8% (Date Knoema).

Desigur, deteriorarea sectorului comercial nu a fost izolata doar in statele mediteraneene,
ci a fost experimentatd de toti membrii UE-27. In Roménia, sectorul comercial a suferit
schimbari semnificative. in aprilie 2020, conform lui Dalgleish (2020) perioada de timp cand
restrictiile impuse au fost cele mai stricte, vanzarile au scazut cu o patrime comparativ cu
nivelele pre-covid. Piata de textile si incaltaminte a fost cea mai afectata, aceasta scazand cu
52.3% din mai 2019 in mai 2020. in ciuda provocarilor, in 2021, Romania depaseste nivelul
vanzarilor din 2019 cu aproape 13% Iulian (2022). Aceasta crestere este datorata si perioadei
de mai bine de un an in care masele nu au vrut sau nu au putut sa cumpere sau sa investeasca.
Vanzarile din 2022 au reprezentat doar 5% din valoarea din 2019; totusi, se arata o revenire
aproape totala la nivelele pre-COVID (date Clubitc, 2023).

2.4 Recuperarea PIB-ului si a datoriei publice

Politicile defensive aplicate de intreaga UE-27, au reusit sa pastreze economia intr-0 stare
de unde, de indata ce raspandirea virusului este adusa sub control si restrictiile pandemiei sunt
ridicate, sa 1s1 poata reveni rapid la nivelurile pre-COVID si sa isi continue trendul crescator de
care au dat dovadi in anii de dinainte de 2019. In figura 4 se poate observa procentul PIB-ului
atat nominal cat si real din 2022 in nivelurile din 2019, iar cu albastru este indicat nivelul pe
care PIB-ul ar trebui sa il atingd pentru a se considera o reintoarcere la nivelele anterioare crizei
sanitare de SARS-CoV-2. Precum se poate observa, PIB-ul nominal al fiecarui stat a depasit
nivelurile din 2019. De asemenea, PIB-ul real al fiecarui stat a reusit sa atinga bariera albastra
(mai putin Spania care se afla la 99.98% din valoarea PIB-ului din 2019. Desi tehnic nu a reusit
sd se recupereze total, aceasta diferenta de 0.02% este neglijabila) semnificind ca efectele
negative ale pandemiei asupra Produsului Intern Brut au fost revocate in anul 2022 la nivelul
intregii Uniuni Europene.

Desi PIB-ul real al statelor membre UE-27 s-a reintors la nivelul ante-COVID, iar in
majoritatea cazurilor chiar I-au depasit, in majoritatea membrilor Uniunii, datoria publica nu a
putut fi scazuta la nivelurile din 2019.

In figura 5 este aratata datoria publica ca procent din PIB pentru toate statele membre
UE-27 in anul antecedent pandemiei si 2022. Cu cateva exceptii, toate statele au Inregistrat o
marire a datoriei. Desi criza sanitard reprezintd un motiv pentru aceasta crestere, ea are mai
multe cauze. In primul rand, o buni parte din statele membre UE-27 erau inainte de pandemie
pe un trend al cresterii datoriei. In al doilea rind, impactul pe care I-a avut incheierea importului
de materii prime si energie din Federatia Rusa ar putea fi o alta cauza a cresterii datoriei fata de
2019.

2.5 Impactul asupra industriei

Globalizarea a creat un mediu economic in care — din punct de vedere industrial — toate
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statele lumii sunt dependente de import. Fie el doar materii prime cat si piese sau semifabricati,
rare sunt cazurile Tn care un stat produce de la zero un articol fard a folosi materiale strdine sau
produse fabricate in alta tara. Restrictiile puse in practica pentru a combate criza sanitard au
creat o sumedenie de probleme logistice si de transport. Controldrile vamale ce au devenit mai
stricte au incetinit viteza cu care factorii de productie ajung la fabrici si uzine. De asemenea,
restrictiile de distantare sociala si regulile de carantinare au creat haos la locurile de munca,
adaugand inca un obstacol sectorului industrial.

In Figura 6 este reprezentata evolutia indicelui productiei industriale (an de baza 2015)
din 2019, 2020 si 2022. in medie, la nivelul Intregii Uniuni, in anul 2020, productia a scdzut cu
7.25%. Statele unde pandemia nu a afectat atat de mult economia locala au avut scaderi mai
mici (sau chiar cresteri) ale productiei industriale. Irlanda, Lituania, Estonia si Polonia, tari unde
pandemia nu a cauzat scaderi in PIB peste medie, au reusit sa isi mentind nivelul productiei la
un procent relativ similar cu cel din 2019 iar dupd pandemie pe langa revenirea completa, au
avut si cresteri substantiale.

State precum Franta, Germania sau Spania au avut mai mult de suferit din cauza
blocajelor logistice aduse de pandemie. in aceste tari, productia industriala are pondere mare 1n
PIB. Conform lui Walker (2020) acest sector, a reprezentat in Germania 20% din PIB iar in
Spania 20.76% (date Statistica). In 2020, conform lui Baumgarten (2021), performanta
sectorului industrial din Germania, ce, asa cum am aratat mai sus, reprezintd aproape o patrime
din PIB-ul statului, a scazut cu aproximativ 9.7% in primul an de pandemie, productia
industriala scazand cu 10.4%. Acelasi autor sustine ca pandemia a marcat sfarsitul unei perioade
de crestere industriald pe solul german ce a durat un deceniu. Desi in medie acest sector a scazut
in 2020, anumite parti ale sale, precum sectorul constructiilor, a reusit sd aiba o crestere de 1.4%
comparativ cu nivelele din 2019.

Productia industriala in Germania (si inca cateva alte state aflate intr-o situatie similara)
nu au reusit inca s is1 revind la nivelele ante-pandemice. Acest lucru, totusi, nu este datorat
numai daunelor pe care sectorul le-a suferit din cauza restrictiilor. in februarie, 2022, in Europa
a izbucnit un conflict armat intre Federatia Rusia si Ucraina. in raspuns, mare parte din statele
lumii, inclusiv cele membre UE-27, au impus un embargo Rusiei, cel mai semnificativ
importator de materii prime si resurse al Europei. Aceste restrictii, combinate cu daunele
pandemiei, au dus la inabilitatea Germaniei de a se intoarce la nivelele din 2019. In ciuda
intreruperii comertului cu Rusia, Spania a reusit sa se reintoarcd la nivelele de dinainte de
pandemie. De asemenea, concentrata pe conflictul armat, Ucraina a trebuit sa isi opreasca
temporar exporturile. Efectele rdzboiului ar putea explica atat anumite cresteri cat si scaderi ale
industriei in anumite tari.

2.6 Sentimentul economic

Figura 7 arata nivelul sentimentului economic in intreaga Uniune, spatiul euro si
Romania. Locuitorii statului roman au avut o fluctuatie similara cu media UE-27. In martie-
aprilie 2020, timpul 1n care criza sanitard a inceput sa afecteze si economia, se poate observa
cum sentimentul economic al intregii populatii Uniunii Europene a scazut. Pandemia a starnit
panica Tn oameni, care si-au redus din cheltuieli si au Inceput sa economiseasca mai mult. Se
poate observa cum pe parcursul lunilor intrand in 2021, sentimentul economic se intoarce spre
nivelurile din 2019. Cand conflictul armat dintre Ucraina si Rusia a inceput, iar embargoul peste
piata ruseasca a intrat in vigoare, se poate observa cum la nivelul Uniunii sentimentul a scazut
usor. Romania, care nu a fost asa de afectata de lipsurile aduse de rdzboiul ce se Intampla la
granita sa, nu a avut In aceasta perioada o scidere a sentimentului economic. Oricum, acesta

183



Redresarea economici post-COVID

aproape s-a reintors la nivelurile din 2019, scaderile mai recente la nivelul european avand alte
cauze.

In figura 8 este aratata cresterea economisirii populatiei din UE-27 1n perioada pandemiei.
Se poate observa o legatura directd intre scdderea sentimentului economic si nivelul
economisirii private. in perioada martie-aprilie 2020, conform autorilor Dossche et. al (2021),
rata economisirii private (Impreuna cu scaderea numarului de credite acordate populatiei de
catre banci si banii din circulatie) a crescut cu 14-16 procente. Populatia a cumparat mai putine
bunuri ,,durabile” si ,,semi-durabile” si a cheltuit semnificativ mai putin pe servicii (aproximativ
10%).

Acest soc a trecut repede, un an mai tarziu, pe 3 martie 2021, cand sentimentul economic
incepe sa se apropie de valorile sale din 2019, si economisirea privata se intoarce la nivelurile
sale de dinaintea primei carantine generale, asa cum este evidentiat si n figura 8.

Concluzii

Pandemia de COVID-19 a determinat o scadere semnificativa a activitatii economice in anumite
sectoare, in special in productia industriala in sens general si 1n sectorul turistic. Acestea au fost
printre cele mai afectate de masurile si restrictiile impuse pentru a limita raspandirea virusului.
In ciuda acestei scaderi economice initiale, guvernele statelor membre UE-27 au intervenit rapid
prin implementarea unor politici defensive pentru a atenua impactul economic al pandemiei.
Astfel, datoria publicd a crescut semnificativ pentru a sustine economia in fata noii clima
economice.

Cu toate acestea, n ciuda cresterii datoriei publice, in anul 2022, toti membrii UE-27
reusesc sa aiba PIB-uri atat nominale, cat si reale, mai mari decat cele din 2019 (mai putin
Spania). Totusi, este important de subliniat ca doar in unele state membre datoria publica s-a
intors la un nivel egal sau mai mic decat cel din 2019. In unele state, datoria rimane la niveluri
mai mari dect cele dinaintea pandemiei. In ceea ce priveste productia industriali, majoritatea
statelor s-au intors la nivelele din 2019 sau chiar le-au depasit. Aceasta redresare in sectorul
industrial indica o revenire semnificativa a activitatii economice In Europa.

In concluzie, desi progrese au fost ficute in directia redresarii economice in Uniunea
Europeana, recuperarea la nivelurile ante-pandemie inca nu a fost realizata in toate statele
membre. Astfel, este necesarda o abordare continua din partea Guvernelor pentru a asigura o
redresare economica echilibratd si durabila in intreaga Uniune Europeana.

Figuri:

Figura 1. Dinamica procentuala a PIB-ului real (an de baza 2015)
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Sursa: Prelucrari ale autorului in Microsoft Office pe baza datelor Eurostat
Figura 2, Rata somajului (an de baza 2015)
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Figura 3.Datoria publica (% din PIB)
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Figrura 4. Procent PIB nominal / real din 2022 raportat la 2019
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Figura 5. Datorie publica ca procent din PIB
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Figura 7. Sentimentul economic
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Vulnerabilititile interne si externe ale economiei nationale din 1990 pana in
prezent

Rusu Andrei Cosmin!
Facultatea de Economie Teoretica si Aplicata

Introducere

Migratia Europei Centrale si de Est de la economii planificate la economii de piata,
denumitd uneori "tranzitia post-comunistd", s-a dovedit a fi un proces complex si radical.
Experienta Romaniei ofera o ilustrare semnificativa a acestui proces, aratand tranzitia de la o
economie planificata la una condusa de piata si la adoptarea unui sistem politic democratic.
Prabugirea dictaturii comuniste a lui Nicolae Ceausescu in decembrie 1989 a fost un moment
de rascruce esential in istoria Romaniei, care a declansat aceasta transformare.

Dupa caderea guvernului Ceausescu in 1989, Romania a intrat intr-o perioada
tumultuoasd, reprezentand o schimbare fundamentala in istoria sa. Tranzitia Romaniei spre o
economie de piatd a fost initiatd n aceastd perioada agitata de revolutie si instabilitate politica,
odata cu indepartarea lui Ceausescu. Procesul a implicat privatizarea intreprinderilor de stat,
liberalizarea preturilor si deschiderea tarii catre investitii $i comert international.

In esents, tranzitia de la o economie si un sistem politic centralizat la unul de piata si
democratic a fost un proces amplu si complex. Acesta a necesitat schimbari radicale in sistemele
politice si socioeconomice, precum si reforme economice extinse. intelegerea provocirilor si a
succesele care au marcat progresul Romaniei in era post-comunistd necesitd o intelegere
profunda a acestui context istoric.

Tranzitia economica
Etapele tranzitiei
Pentru a Intelege cum obstacolele si succesele au influentat progresul Roméaniei in era

post-comunist, este esential si avem o perspectivi clard asupra contextului istoric. In primele
etape ale schimbarii, Romania a traversat perioade turbulente. Economia tarii era instabild,
inflatia era in crestere, iar PIB-ul scadea rapid. Ca raspuns, guvernul a adoptat masuri de piata,
cum ar fi privatizarea intreprinderilor de stat si liberalizarea comertului, preturilor si schimbului
valutar. Aceastd perioada initiala a fost caracterizata de incertitudine si dificultati in adaptare.

In anii '90, situatia macroeconomici a Romaniei a inceput si se stabilizeze treptat. Inflatia
ainceput sa scada, iar masurile fiscale au fost intarite, ceea ce a contribuit la recuperarea treptata
a cresterii economice. Aceastd directie catre stabilitate a jucat un rol crucial in atragerea
investitiilor striine si in promovarea cresterii economice. In Romania, in anii '90 si 2000, au
fost adoptate mai multe reforme fiscale pentru a imbunatati sistemul fiscal si pentru a raspunde
nevoilor economice 1n schimbare.

S-au facut eforturi pentru a simplifica si revizui codul fiscal pentru a face sistemul mai
transparent si mai usor de inteles pentru contribuabili. Aceasta a implicat consolidarea si
clarificarea regulilor fiscale si eliminarea redundantelor. Au fost reduse ratele impozitelor
pentru a stimula investitiile si activitatea economicd. Acest lucru a inclus reduceri ale
impozitului pe venit pentru persoane fizice si Intreprinderi, precum si reduceri ale altor taxe si
impozite. Au fost intreprinse masuri pentru a combate evaziunea fiscala si fraudarea
impozitelor. Acestea au inclus imbunatatirea sistemelor de monitorizare si control al platilor

1 e-mail: rusuandrei03@yahoo.com
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fiscale, consolidarea aplicarii legii si introducerea sanctiunilor mai aspre pentru cei care incalca
regulile fiscale. Au fost luate masuri pentru a promova transparenta si responsabilitatea in
administratia fiscald. Acestea au inclus publicarea mai multor informatii fiscale, consultarea
publica in procesul decizional si Imbunatdtirea comunicarii intre autoritatile fiscale si
contribuabili. Au fost facute investitii in modernizarea si informatizarea sistemelor de colectare
a impozitelor pentru a imbunatati eficienta si precizia procesului de colectare a veniturilor
fiscale.

Cresterea anuala a PIB (%)
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Aderarea Romaniei la Uniunea Europeand in 2007 a marcat un moment de cotitura in
evolutia tarii. Ajustarea la standardele UE si alinierea politicilor cu cele ale economiilor de piata
au fost conditii esentiale pentru integrarea in UE. Acest proces a consolidat angajamentul
Romaniei fata de principiile economiei de piata si a stimulat reforme politice si economice
suplimentare.

Provocarile economiei
Reorganizarea economiei si privatizarea intreprinderilor de stat au perturbat piata muncii.

Ratele ridicate de somaj au reprezentat o problema majora, in special in etapele incipiente ale
tranzitiei. Reintegrarea angajatilor disponibilizati in piata muncii a fost extrem de dificila.

Graficul de mai jos prezintd evolutia ratei somajului in rindul populatiei active, exprimata
in procente, comparand Roméania cu Polonia si Ungaria. Aceste tiri au adoptat doua tipuri
diferite de tranzitie economica: terapia soc in cazul Poloniei si terapia gradualda in cazul
Ungariei. Observam ca intre sfarsitul anilor '90 si inceputul anilor 2000, cele trei state au avut
evolutii divergente. Polonia a fost cea mai afectata de somaj, intdmpinand dificultéti pe piata
muncii §i in crearea de noi locuri de muncd. Cu toate acestea, odatd cu aderarea la Uniunea
Europeand, multi someri polonezi au ales si emigreze in alte state europene. In schimb,
Romania a inregistrat o ratd a somajului stabild, fara fluctuatii semnificative in comparatie cu
Ungaria si Polonia. Insd, in prezent, Romania are o ratd a somajului mai mare decat Ungaria si
Polonia.
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Colapsul sistemului de protectie sociala si cresterea decalajelor economice au condus la

intensificarea saraciei. Pensionarii si cei cu calificari scazute au fost afectati in mod
disproportionat. Combaterea saraciei si refacerea retelei de sigurantd sociald au devenit
prioritati in agenda guvernamentala.

Procesul de mutare a industriei de la 0 structura planificata la una orientata spre piata a
fost extrem de dificil si plin de provociri. In timp ce unele sectoare au reusit sa se adapteze
rapid la noile conditii, beneficiind de climatul competitiv si de oportunitatile de acces pe pietele
internationale, altele au intampinat dificultiti semnificative. In special, sectoarele industriale
grele au avut de suferit in timpul tranzitiei, fiind nevoite sd faca fata unor restructurari frecvente
si adesea drastice pentru a se alinia la modelele orientate spre piata.

Pe masura ce Romania a traversat tranzitia, s-a confruntat cu numeroase dificultati legate
de coruptie si birocratie ineficientd. Prezenta coruptiei a descurajat investitiile straine, afectand
increderea publicd si eficacitatea reformelor economice. In acest context, lupta impotriva
coruptiei si simplificarea proceselor birocratice au devenit prioritdti cheie pentru administratie,
in vederea credrii unei atmosfere mai favorabile pentru progresul economic durabil.

Totodata, inegalitatile regionale au fost o problema semnificativa care a marcat tranzitia
Romaniei. Diferentele de dezvoltare intre zonele urbane si cele rurale au fost evidente, cu zonele
urbane beneficiind de o mai mare prosperitate Tn comparatie cu regiunile rurale. Pentru a asigura
ca beneficiile tranzitiei sunt distribuite echitabil, a devenit esentiald abordarea acestor
discrepante si promovarea unei dezvoltdri regionale mai echitabile si incluzive. Aceasta
abordare ar contribui la consolidarea coeziunii sociale si economice in intreaga tara si ar sprijini
o dezvoltare durabild pe termen lung.

Tabelul inegalitatii PIB-ului pe cap de locuitor in mii euro (2013 & 2023
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Harta inegalitatii investitiilor din Romania (2020 - 2021)
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Situatia economica de azi
Economia Romaniei a inregistrat un avans considerabil in ultimul timp. Dezvoltarea

economicd s-a desfasurat intr-un mod sustinut, atrdgind investitii internationale si obtinand
stabilitate macroeconomica. Indicatori cruciali, cum ar fi PIB-ul pe cap de locuitor, au
inregistrat cresteri semnificative, ilustrand tranzitia fluida a tarii catre o economie orientata spre
piata. In plus, accesul la comert a devenit mai facil, iar integrarea economici a Romaniei pe

piata europeand s-a adancit odata cu aderarea la UE.
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Cu toate acestea, anumite probleme persistd. Coruptia rdmane o problema prezenta, iar
eforturile de combatere a acesteia sunt in desfisurare. In pofida incercirilor constante de a
stimula cresterea economica 1n regiunile mai putin dezvoltate, discrepantele regionale continua
sd existe. Pentru a contracara sdracia si a proteja populatia impotriva socurilor economice,
sistemele de securitate sociald au fost reintroduse.

Astfel, procesul Romaniei de trecere de la o economie guvernata de planificare centrala
la una orientati spre piatd a fost unul dificil si complex. In ciuda progreselor remarcabile
inregistrate in domeniul dezvoltarii economice si al stabilitatii, probleme precum somajul,
sdracia, restructurarea industriald, coruptia si inegalitdtile regionale au reprezentat obstacole
semnificative. Intelegerea acestei evolutii oferda o perspectivd utili asupra schimbarilor
economice din Europa Centrala si de Est.

Analiza dilemelor
Privatizarea intreprinderilor de stat
Privatizarea intreprinderilor de stat din Roménia a fost parte a tranzitiei tarii in scopul de

a stimula productivitatea si competitia. Cu toate acestea, dificultdtile Intdmpinate au fost
rezultatul legatelor din era comunista. Conceptul de "dependentd de cale", care sustine ca
traiectoria trecutd a unei economii poate avea un impact semnificativ asupra dezvoltarii sale
viitoare, reprezintd principala teorie in acest domeniu. Deoarece intreprinderile de stat
stabilisera ineficiente, fortd de munca excesiva si lipsa de competitivitate, privatizarea lor a fost
un proces dificil si divizat.

Provocarea principala in economie este legata de dificultatea evaluarii intreprinderilor de
stat. Atunci cand interesele principalului (statul) si ale agentului (cumparatorii privati) nu sunt
complet aliniate, apare o problema. in cazul Roméniei, guvernul dorea s obtini cei mai multi
bani din procesul de privatizare, in timp ce cumpardtorii privati doreau sa pliteasca cit mai
putin posibil pentru active. Din cauza acestei discrepante, au existat dispute cu privire la
corectitudinea si transparenta procesului de evaluare.

Inflatia si stabilizarea macroeconomica
In etapele incipiente ale tranzitiei, ratele ridicate de inflatie au fost partial rezultatul

schimbarii bruste de la o economie planificatd la una de piata. Conceptul de "terapie de soc", o
metoda de tranzitie rapida si profunda, poate fi folosit pentru a descrie aceastd conditie.
Deoarece terapia de soc implicd eliminarea restrictiilor de pret si a subventiilor, care adesea duc
la cresteri de preturi, poate provoca tulburdri economice pe termen scurt.

Conform graficului urmator, Polonia si Ungaria au inregistrat rate ridicate ale inflatiei,
insa Romania a avut dezechilibre majore, culminand cu hiperinflatia din anii '90, care a fost
ulterior corectati la inceputul anilor 2000. In perioada 2014-2016, cele trei state au experimentat
o usoard deflatie din cauza politicilor restrictive adoptate pentru a combate inflatia. Cu toate
acestea, dupa revenirea la normalitate in 2020, criza COVID-19 a dus la o inflatie cu doua cifre
in cele trei state, o problema cu care acestea inca se confrunta.

Programele de stabilizare macroeconomica au urmarit reducerea inflatiei prin strangerea
regulilor monetare si fiscale. Cu toate acestea, aceste strategii au dus adesea la compromisuri
intre bundstarea sociald si sustenabilitatea economiei. ,,Trilema imposibila” in economia
internationala, ilustreaza dificultatea in atingerea acestui echilibru. Conform acestui concept,
economia unei tari nu poate avea in acelasi timp un curs valutar fix, flux de capital nelimitat si
o politica monetara autonoma. Unele dintre aceste decizii politice nu au fost adesea integrate in
incercarile Romaniei de a gestiona inflatia.



Economics Student Working Papers Vol. 2/2024

Rata inflatiei (%)

300
250
200
150
100
50
\\‘\a\d,' VN . - o~
0 S Uiymo—g o BUe oo gt SU NI ooy
TSN M D O~ 0 00 O AN MTLW O~ O AN MSTSLW O~ O 1 N
DO OO0 O OO0 0 00O ™ o o o A o o o o N NN
D OO OO0 OO0 0O 0O 00 000000000000 o o o O
50\—1\—1\—|\—|\—1\—1\—|\—|\—|(\lNNNNNNN(\IN(\INNN(\INN(\INNNNN
=@=—Polonia ==@=Romania Ungaria

sursa; data.worldbank.org

Saracia si inegalitatea economica

Diversi factori au contribuit la cresterea saraciei si inegalitatii economice in timpul
tranzitiei Romaniei. Aceastd problema este explicata de conceptul de "lacune institutionale".
Institutiile care sustin economiile de piatd, cum ar fi cele care apara dreptul contractelor si
proprietatii, se aflau inca in stadiile incipiente de dezvoltare.

Ca rezultat, exista un climat in care unele persoane si intreprinderi ar putea profita de
aceste lacune in propriul lor beneficiu financiar.

Pentru a evalua inegalitatea in distributia veniturilor sau bogatiei intr-o populatie, un
instrument esential este coeficientul Gini. Acesta se calculeaza folosind curba Lorenz, care
ilustreaza distributia cumulativa a veniturilor sau bogatiei in raport cu procentul populatiei.
Coeficientul Gini este un numar intre 0 si 1, unde 0 indica o egalitate perfecta (toti indivizii au
aceleasi venituri sau bogdtii), iar 1 indica o inegalitate perfecta (un singur individ detine intreaga
bogatie sau veniturile, restul neavand nimic).

Cu cat coeficientul Gini este mai aproape de 1, cu atat inegalitatea este mai mare.
Observam ca cele trei state au un coeficient Gini semnificativ, dar nu sever, insa Romania
inregistreaza un coeficient mai mare decat Ungaria si Polonia.

Dinamica "cagtigatorul ia totul" a fost de asemenea la lucru in tranzitiile timpurii pe piata.
Cand privatizarea a fost grabitd, persoanele si Intreprinderile bine conectate au beneficiat
frecvent in mod semnificativ, acumuland si mai multa bogatie. Aceasta este comparabild cu
conceptul de "capitalism al prietenilor", care sustine cd legaturile stranse intre elitele din
industrie si guvern determina distorsiuni in piata.
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Reformele industriale
Transformarea Romaniei a necesitat reforme industriale, dar a fost extrem de dificila.

Facilitdtile de productie detinute de stat necesitau renovari extinse, deoarece erau depasite si
necompetitive. Conform conceptului de "distrugere creativd" al lui Joseph Schumpeter,
lichidarea afacerilor ineficiente este o componentd necesara a sistemului capitalist. Problema
este cd o perturbare instantanee poate avea impacte negative, cum ar fi reducerea oportunitatilor
de munca.

Dupa anul 1989, reformele industriale din Romania au avut consecinte semnificative
asupra productiei interne. In contextul liberalizarii pietelor si a concurentei striine, multe
capacitdti de productie vechi au fost inchise sau restructurate. Lipsa investitiilor adecvate in
modernizare si tehnologii noi a redus competitivitatea multor sectoare industriale. in acelasi
timp, presiunea competitiva din partea produselor importate, mai ales cele din tarile cu costuri
de productie mai scazute, a accentuat dificultdtile intampinate de industria locald. Costurile
ridicate de productie au dus la cresterea preturilor produselor interne, ceea ce a redus in
continuare competitivitatea acestora pe piata internd.

Balanta comerciald a bunurilor si serviciilor (% din PIB)
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De asemenea, neglijarea sectorului agricol si industrial a crescut dependenta de importuri
pentru a satisface cererea internd. Lipsa unei strategii coerente de dezvoltare a infrastructurii si
a capacitatilor de productie a facut ca Romania sa devina tot mai dependenta de bunuri si servicii
importate. Din analiza graficului, putem observa ca, in ciuda unor perioade in care Ungaria si
Polonia au inregistrat deficit comercial, Romania a avut un deficit constant in balanta
comerciala de la caderea comunismului pana in prezent.

Investitiile straine directe
Dificultatile intAmpinate in ceea ce priveste investitiile straine directe pot fi analizate prin

prisma "calitdtii institutionale." Investitorii strdini au fost descurajati de absenta unor sisteme
legale stabilite, de problemele de coruptie si de obstacolele birocratice. Conform conceptului
de "climat de investitii", atragerea investitiilor straine directe necesita un mediu propice pentru
investitii caracterizat de un cadru legal deschis si 0 administratie productiva.

In plus, mediul economic la nivel mondial a avut un impact asupra Romaniei, sustindnd
conceptul de "contagiu economic." Contagiunea financiara explicd transferul -crizelor
economice de la o piatd sau regiune la alta, care poate avea loc atat la nivel intern, cat si
international. Atitudinea investitorilor si fluxurile de investitii strdine directe au fost afectate de
crizele economice si incertitudinea din alte regiuni ale lumii, cum ar fi criza financiara asiatica
de la sfarsitul anilor '90.

In graficul urmitor, putem observa cum Romania si Polonia au avut intrari nete mici, dar
stabile, ale investitiilor directe straine, insda Ungaria a fost foarte dinamica privind investitiile
straine directe. Ungaria a fost foarte atractiva cand vine vorba de investitii strdine directe,
datorita infrastructurii bine dezvoltate stabilitatea macroeconomicd accesul la pietele europene
dar si forta de munci calificati. Insa, sfera politica a luat misuri controversate privind criza
imigrantilor, dar si razboiul din Ucraina, astfel ca controversele politice au dus si la scaderi ale
acestor investitii strdine directe.

Intrarile nete ale investitiilor straine directe (% din PIB)
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Ambiguitatea politica si coruptia
Pe durata tranzitiei Romaniei, coruptia si instabilitatea politica au persistat ca probleme
majore. Conceptul de "cautare de rentd politica" aratd de ce coruptia continua sa existe. Cautarea
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de renta apare atunci cand persoanele sau organizatiile incearcd sa obtind beneficii financiare
folosind tehnici necinstite, cum ar fi lobby-ul sau mita. Cautarea de renta poate fi o metoda
tentantd de crestere a bogatiei in economiile aflate in tranzitie precum Romania, cand institutiile
sunt slabe si regulile sunt ambiguu.

De asemenea, extremismul in Europa si in Roméania are un impact major asupra stabilitatii
sociale, politice si economice. Extremismul sub diverse forme poate afecta negativ climatul
investitional si potentialul de crestere economicd. Prin crearea incertitudinii politice si
polarizarea mediului de afaceri, extremismul descurajeaza investitiile si genereaza riscuri
pentru securitatea economicd, producand costuri semnificative in urma tulburarilor sociale si
actelor de violentd. Instabilitatea politicd asociatd cu extremismul poate afecta stabilitatea
economica $i reputatia internationald a unei tari. Abordarea acestor provocari necesita eforturi
concertate pentru promovarea valorilor democratice si a statului de drept. Este esentiala
cooperarea intre autoritdtile guvernamentale, societatea civild si comunitatea internationald
pentru mentinerea unui mediu economic stabil si pentru promovarea dezvoltarii sustenabile in
Europa si in intreaga lume.

Este important sd examinam tulburarile sociale si demonstratiile care au caracterizat
tranzitia prin prisma "teoriei actiunii colective". Conform acestui concept, oamenii participa la
demonstratii sau greve atunci cand cred ca acest lucru le va servi interesele intr-un mod mai
larg decat daca ar actiona individual. Angajatii din intreprinderile de stat din Romania au vazut
actiunea colectivd ca pe o modalitate de a-si apdra locurile de munca si salariile impotriva
reducerilor aduse de privatizare.

Emigrarea, efectul de ,,brain drain” si imbitrinirea populatiei
Procesul de emigrare si pierderea expertizei pot fi explicate. Fortele de impingere in

aceasta situatie au fost optiunile restranse ale Romaniei si dificultatile economice. Oamenii, in
special cei educati si talentati, au fost ,,impinsi” sa caute oportunitdti mai bune in altd parte.
Promisiunea unor salarii mai mari si a unor conditii de trai mai bune in Europa Occidentald a
fost unul dintre factorii de atragere care au atras emigrarea romaneasca.

Polonia si Ungaria se confruntd, la fel ca si Romania, cu provocarea mbatranirii
populatiei, care are la bazd perioadele lungi de regim comunist. Totusi, spre deosebire de
Romania, emigrarea din Polonia si Ungaria a avut o ratd mai mica, iar in unele ani chiar s-au
inregistrat cresteri ale populatiei in aceste tari. Aceasta diferenta poate fi atribuita, in parte, unor
politici demografice si sociale mai eficiente, precum si unui mediu economic mai stabil care a
reusit sa mentind populatia in tard si sa atragd chiar si noi rezidenti.

Evolutia anuald a populatiei fata de anul anterior (%)

==@==Polonia ==@==Romania Ungaria

Sursa; data.worldbank.org
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De asemenea, imbatranirea populatiei in Romania este un trend demografic evident,
determinat de cresterea sperantei de viata si scaderea ratei de fertilitate. Acest fenomen poate
afecta forta de munca prin reducerea numarului de lucratori activi si cresterea dependentei de
pensii si beneficii sociale. Nevoile de sandtate crescute ale populatiei varstnice pot pune
presiune asupra sistemului de sdnatate si asistenta sociala.

Piramida populatiei Romaniei (2003 & 2021)
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Calatoria Romaniei de la o economie planificata centralizat la una orientatad spre piata a

fost complexa si dificila pe mai multe niveluri. Urmatorul capitol oferd un studiu cuprinzator al
aplicdrii practice si consecintelor fiecdrei strategii de adaptare, analizand in acelasi timp bazele
empirice pentru abordarile pe care Romaénia ar fi trebuit sa le adopte in fata acestor provocari.

Solutii pentru rezolvarea dilemelor
Privatizarea intreprinderilor de stat
Privatizarea companiilor de stat a fost o bariera majora in calea transformarii Romaniei.

Ar fi fost esential ca Romania sa dezvolte planuri de succes bazate pe date empirice. Un pilon
al procedurilor de evaluare este transparenta. Procedurile transparente sporesc increderea
investitorilor si reduc simultan conflictele. De asemenea, a devenit evident cd implicarea
angajatilor in privatizare prin programe de proprietate este o metoda fezabild, sustinutd de
cercetdri empirice. Proprietatea angajatilor poate reduce tulburarile sociale si pe piata muncii in
timpul tranzitiei. Insuficienta acestor tactici ar putea duce la esecul privatizarii Intreprinderilor
importante, asa cum a demonstrat lipsa de cunostinte a Romaniei in aceasta domeniu.

Rata inflatiei
Ratele ridicate de inflatie au prezentat probleme semnificative. Liberalizarea progresiva
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a preturilor, n locul abolirii bruste si complete a reglementarilor privind preturile, este una
dintre metodele care ar fi trebuit implementate. Aceasta metoda de gestionare a inflatiei in mod
gradual previne tulburarile sociale. Investigarea empirica arata, de asemenea, rolul crucial pe
care un cadru eficient al politicii monetare il joaca in mentinerea stabilitatii macroeconomice.
Politica monetard conservatoare contribuie la stabilizarea economiei in timpul unei astfel de
tranzitii. Aceste initiative, sustinute de dovezi, ar fi putut imbunatati eforturile Romaniei de
reducere a inflatiei si de realizare a stabilitatii macroeconomice.

Saracia si inegalitatea economica
Initiativele tintite erau necesare din cauza cresterii saraciei si disparitatilor economice in

timpul tranzitiei. Retelele de securitate sociala puternice au reusit sa reduca ratele saraciei. O
strategie cheie pentru reducerea disparitatii veniturilor a fost recunoscuta ca fiind investitiile in
educatie si dezvoltarea abilitatilor. Diverse cercetari subliniazd importanta educatiei in
imbunatatirea oportunitatilor de angajare pentru persoanele defavorizate. Daca Romania s-ar fi
concentrat pe aceste strategii, reducerea saraciei si distribuirea veniturilor ar fi inregistrat
castiguri reale, rezultand intr-o tranzitie mai echitabila.

Reforma industriala
Reforma sectorului industrial a fost cruciald, dar dificild. Politicile active de pe piata

muncii sunt implementate ca parte a initiativelor bazate pe dovezi. Serviciile de recrutare si
programele de pregatire ajutd angajatii concediati sd se reaseze mai usor. Initiativele de
dezvoltare a clusterelor sunt, de asemenea, foarte importante In promovarea inovatiei si
competitivitatii in industriile aflate in schimbare. Dezvoltarea clusterelor are capacitatea de a
revigora sectoarele economiei care se confruntd cu schimbari. Dificultatile Intdmpinate de
Romania in aceastd privintd aratd necesitatea acestor aborddri empirice pentru a gestiona
dificultatile unice ale transformarii industriale.

Investitiile straine directe
Pentru a promova economii prospere, este imperativ sa atragem investitii straine directe

(ISD-uri). Conform cercetarilor, crearea unui mediu de investitii prietenos, inclusiv cerinte
regulatorii previzibile si mai putine obstacole administrative, poate creste in mod semnificativ
intrarile de ISD-uri. Diverse cercetdri au subliniat importanta previzibilitatii politicii in
atragerea ISD-urilor. Prin angajamentul de a promova un climat de investitii atragator, Romania
ar fi reusit cu succes sa atraga ISD-uri.

Diversificarea si inovatia
Orice economie in tranzitie trebuie sa-si diversifice sistemele financiare, si Romania nu

face exceptie. Nevoia de a extinde industriile dincolo de domeniile traditionale este demonstrata
de cercetari empirice. Aceste constatari ar fi trebuit sa indrume strategia Romaniei prin
promovarea extinderii afacerilor non-traditionale, inclusiv inovatiile tehnologice, conservarea
energiei si industriile inovatoare. Astfel de strategii sustin sustenabilitatea pe termen lung si
reducerea dependentei de industriile volatile.

O schimbare eficienta este alimentata de inovatie. Cheltuielile in cercetare si dezvoltare
au contribuit la accelerarea cresterii economice prin utilizarea politicilor de inovatie.
Angajamentul de a incuraja inovatia ar fi trebuit realizat prin programe precum granturile de
cercetare si colabordrile intre institutiile academice si companiile din sectorul privat. Cu aceste
tactici, Romania ar fi putut concura in economia globald bazatd pe cunostinte.
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In plus, dezvoltarea mediului de afaceri a fost in mare masura sprijinitd de initiativele
bazate pe dovezi. Intreprinzitorul este in mod semnificativ impiedicat de ineficientele
birocratice. Aceste constatari afecteaza simplificarea proceselor administrative, facilitarea
operatiunilor companiilor si atragerea intreprinzatorilor interni si internationali.

Asadar, au existat dificultati In tranzitia Romaniei cdtre o economie de piatd, iar
cercetarile empirice au aratat mai multe abordari pentru crearea unor mecanisme eficiente de
adaptare. Transparenta in privatizare, liberalizarea progresiva pentru controlul inflatiei, retelele
de sigurantd sociald, investitiile in educatie, politici active de ocupare a fortei de munca si
legislatia de sprijin pentru ISD-uri sunt doar cateva dintre abordarile care ar fi ajutat in mod
semnificativ dezvoltarea Romaniei. Aceste strategii subliniaza importanta cruciald a alegerilor
bazate pe date n stabilirea unor tranzitii economice de succes si servesc ca lectii intelepte pentru
alte economii care se confrunta cu dificultati similare.

In tabelul de mai jos sunt evidentiate toate categoriile in care, din pacate, Romania este
fie un inovator emergent, fie un inovator moderat. Potrivit datelor Consiliului European,
Romania se situeaza in categoria inovatorilor emergenti, cu un scor de 33,1. In acelasi context,
indicele de inovatie al Poloniei este de 62,8, clasificand-0 de asemenea ca inovator emergent,
in timp ce Ungaria, cu un scor de 70,4, este consideratd un inovator moderat. Prin urmare, cele
doua state sunt mult inaintea Romaniei in ceea ce priveste indicele de inovatie.

Tabel privind tabelul de bord al inovatiei Romaniei in anul 2023

Romania Performanta raportata Modificarea Modificarea
la media UE in 2023 performantei 2016 - 2023 | performantei 2022 - 2023
Resurse umane 19,9 -23,2
Sisteme de cercetare atractive 41,0
Digitalizare 91,8
Finantare si sprijin 18,0 -0,5 -12,4
Investitii private 13,7 -6,0 -2,9
Utilizarea tehnologiilor
. . 30,8
informationale
Inovatori 4,6 -7,8
Legituri 7,7 -1,4 -5,4
Bunuri intelectuale 31,4
Impactul asupra 10,9 0,0 0,0
fortei de munca
Impactul vanzirilor e 8.3
Sustenabilitatea mediului 42,7 -16,3 -13,7
INDICELE INOVATIEI 33,1 -2,4
REZUMAT
sursa: ec.europa.eu
Legenda:

Inovator emergent (0 — 70)

201



https://ec.europa.eu/assets/rtd/eis/2023/ec_rtd_eis-country-profile-ro.pdf

Vulnerabilititile interne si externe ale economiei nationale din 1990 pana in prezent

Inovator moderat (71 — 100)

Inovator Euternic ilOl = 125i

Incertitudinea viitorului — oportunitati si amenintari

Criza generatd de pandemia COVID-19 si conflictul militar din Ucraina au generat un
context complex pentru Romania, cu provocari si oportunitdti care au conturat un viitor incert,
marcat de tensiuni globale si interese geopolitice. Cu toate acestea, in ciuda provocarilor, aceste
evenimente au accelerat anumite procese si au deschis noi cai pentru dezvoltarea tarii.

Pandemia COVID-19 a fost un catalizator pentru digitalizarea Romaniei. In contextul
restrictiilor impuse si a necesitatii de a functiona in mediul online, sectorul digital a cunoscut o
crestere rapidd. De la educatie si telemedicind la comert electronic si lucrul de acasa,
digitalizarea a devenit esentiald pentru functionarea societdtii. Aceastd schimbare rapidd a
deschis noi oportunitati pentru inovatie si dezvoltare in sectorul IT si tehnologic, oferind
perspective pozitive pentru economie si ocuparea fortei de munca.

Conflictul militar din Ucraina a adus Romania intr-un context regional tensionat. Ca
membru al NATO si UE, Romania trebuie sa-si Intdreasca capacitatile de aparare si sa-si asigure
securitatea in fata amenintdrilor regionale. In acest sens, dezvoltarea unei industrii militare
locale devine o prioritate strategica. O industrie militard puternicd poate nu doar sd sprijine
apdrarea tarii, dar si sa atragd investitii si tehnologie avansatd in domeniul militar din partea
partenerilor internationali.

Perspectivele de dezvoltare a unei industrii militare competitive pot atrage investitori
strdini interesati de parteneriate si colaborari in acest domeniu. Dezvoltarea unor capacitati
locale pentru productia de echipamente militare si tehnologie de apdrare ar putea genera
oportunitati economice semnificative si ar contribui la diversificarea economiei.

Astfel, provocarile create de pandemia COVID-19 si conflictul din Ucraina au accentuat
necesitatea de a gasi solutii si strategii adecvate pentru Romania. Desi incertitudinile si
amenintarile persistd, existd si oportunitati importante de dezvoltare si progres in domenii
precum digitalizarea si securitatea nationald, care pot contribui la consolidarea pozitiei
Romaniei in contextul geopolitic actual.

Concluzii
Pe masura ce Romania 1si croieste drumul catre prosperitatea pe termen lung, luarea

deciziilor pe baza evidentelor va continua sa serveascd drept principiu calauzitor. Lectiile
invatate prin fundamente empirice vor ghida initiativele si politicile pentru a rezolva problemele

Situatia din Romania serveste ca un memento al modului in care politicile bazate pe
evidente pot fi revolutionare. Arata ca studiul meticulos si luarea deciziilor pe baza datelor pot
avansa natiunile in mijlocul complexitatii si actioneaza ca o faclie de sperantd pentru alte téri
care se confruntd cu schimbari similare.

In cele din urma, succesul transformirii Romaniei serveste ca exemplu pentru alte tari
care incep drumul lor dificil de reforma. Romania ar fi putut s nu doar depaseasca dificultatile
tranzitiei adoptand lectiile empirice si fiind flexibild, ci s1 sd se dezvolte ca o economie dinamica
si competitivd, condusd de piatd. Capacitatea ludrii deciziilor pe baza evidentelor de a ghida
natiunile cétre prosperitate, stabilitate si un viitor mai luminos este cel mai bine demonstrata de
acest drum. Romania ar fi putut arata tuturor celor care fac tranzitia de la vechi la nou calea
inainte daca ar fi fost dedicata cunostintelor empirice.
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